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El Instituto Nacional de Estadística y Geografía (INEGI) presen-
ta el Diseño conceptual del Módulo sobre Eventos Culturales 
seleccionados (MODECULT) cuyo propósito es dar a conocer los 
antecedentes, aspectos metodológicos de la encuesta. 

MODECULT tiene como objetivo general generar información 
estadística sobre la condición de asistencia de la población de 18 
y más años de edad en México, del agregado urbano de 32 áreas 
de 100 mil y más habitantes, a eventos culturales específicos en su 
localidad, a fin de contribuir con la formulación de políticas públicas 
encaminadas a la promoción de eventos culturales.

La información estadística sobre el tema contribuye a  elabora-
ción de políticas públicas orientadas al fomento de la asistencia a 
eventos culturales. Por tanto, es un insumo para las instituciones y 
asociaciones vinculadas con la cultura, así como para profesionales, 
industrias o personas relacionadas con la producción y difusión de 
eventos culturales.

Presentación
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VII

El Módulo sobre Eventos Culturales seleccionados representa 
un esfuerzo del INEGI para generar información estadística 
sobre la condición de asistencia a eventos culturales seleccio-
nados de la población de 18 y más años de edad, del agregado 
urbano de 32 áreas de 100 mil y más habitantes, a eventos 
culturales específicos en su localidad.

El MODECULT, además, obtiene información sobre aspec-
tos relacionados con el interés en presentaciones de teatro, 
música, danza, exposiciones y cine, considerando conocer si 
identifica lugares donde se realizan, medios de difusión por los 
cuales se entera, y disposición a pagar por tipo de evento. De 
igual manera recaba datos sobre experiencias en la infancia, 
en el hogar y en la escuela, que pudieron influir en la asistencia 
actual a eventos culturales.

 Por último, se indaga sobre actividades culturales realizadas 
al encontrarse en localidades distintas a la que radica. 

El presente documento tiene la finalidad de dar a conocer, 
en el marco de las normas establecidas para el proceso de ge-
neración de información estadística, las actividades realizadas 
para el diseño conceptual del proyecto MODECULT.

En este documento se presentan también antecedentes de 
la encuesta, tales como proyectos similares realizados en otros 
países, encuestas sobre este tema llevadas a cabo en México 
y el INEGI; así como el marco legal que lo sustenta.

En el apartado de bases metodológicas se incluyen los obje-
tivos, general y específicos, la población objetivo, la cobertura y 
desglose geográfico; información general sobre el diseño de la 
muestra y la estrategia de captación, destacando su aplicación 
como módulo de una encuesta eje.

La cobertura conceptual se encuentra conformada por la justifica-
ción del marco, temas considerados en esta encuesta y los conceptos 
básicos sobre eventos culturales. Además, se presenta el esquema 
con las categorías, variables y clasificaciones de MODECULT.

Introducción
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VIII

En la aplicación operacional del marco conceptual, se des-
cribe brevemente el diseño del instrumento de captación, así 
como las diferentes pruebas que se realizaron para configurar 
la versión final del cuestionario. Se presenta también una breve 
descripción sobre la capacitación a entrevistadores y super-
visores responsables del proyecto, criterios de validación e 
información de contexto sobre los principales resultados.

Por último, se incluye el instrumento de captación en papel 
como anexo, el glosario y la bibliografía consultada.
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1

La UNESCO define la cultura como el conjunto de los 
rasgos distintivos, espirituales, materiales y afectivos 
que caracterizan una sociedad o grupo social. Engloba, 
además de las artes y las letras, los modos de vida, los 
derechos fundamentales del ser humano, los sistemas 
de valores, creencias y tradiciones.

La cultura como elemento dinámico, inductor de 
desarrollo y cohesión social, juega un papel importante 
ante la situación de la diversidad cultural, la integración 
de comunidades minoritarias, los procesos de igualdad 
de género y la problemática de las comunidades mar-
ginadas.  

Asimismo, se considera su influencia en el desarrollo 
económico, dado que los productos y servicios culturales 
contribuyen a los intercambios de bienes y servicios 
culturales entre las economías de las naciones. 

Se reconoce el impacto social de la cultura como 
factor de cohesión ante los procesos de desigualdades 
económicas y de tensiones de convivencia social. 

Los sectores políticos están comenzando a percibir 
y reconocer que las decisiones políticas, las iniciativas 
económicas y financieras, así como las reformas socia-
les, tienen muchas más posibilidades de avanzar con 
éxito si simultáneamente se tiene en cuenta la perspec-
tiva cultural para atender las aspiraciones e inquietudes 
de la sociedad.1 

1.1 Recomendaciones internacionales
Se han publicado diversos documentos sobre recomen-
daciones internacionales a fin de contribuir a una mejor 
medición del impacto económico y social de la cultura.

El documento Guidelines for measuring cultural parti-
cipation2 del Instituto de Estadística de la UNESCO (UIS) 
explora múltiples enfoques para medir la participación 
cultural en países en distintas etapas de desarrollo y 
provee elementos para su estudio.

1	 Página de la Secretaría de Cultura, Noticias. El arte, la cultura y aprove-
chamiento del espacio público reconstruyen el tejido social de México. 
Fecha de acceso: Mayo de 2016.  http://www.cultura.gob.mx/noticias/
politica-cultural/46184-el-arte-la-cultura-y-aprovechamiento-del-espacio-
publico-reconstruyen-el-tejido-social-de-mexico.html

2	 Instituto de Estadística de la UNESCO (UIS), Guidelines for measuring 
cultural participation, 2006.

La versión 2009 del Marco de Estadísticas Culturales 
de la UNESCO (MEC)3 es una versión revisada de la 
metodología de estadísticas culturales de la UNESCO. 
Se basa en la versión de 1986, e incorpora nuevos 
conceptos que han surgido en materia de cultura, como 
los relacionados a las nuevas tecnologías. 

El documento Cómo medir la participación cultural4  
tiene el propósito general de presentar las tendencias 
actuales en la medición de la participación cultural, basa-
das en los conceptos y las definiciones del Marco de la 
UNESCO. Este manual es parte de una serie diseñada 
para facilitar la aplicación del MEC de 2009. 

Por medio de esta serie de manuales, UIS busca 
promover una mayor comprensión de las prácticas cul-
turales, proporcionando una guía de referencia para la 
medición de la participación cultural con una atención 
particular en su viabilidad en los países en desarrollo.

1.2 Encuestas en otros países
Con el objeto de obtener información sobre conceptos 
y variables utilizadas, así como otros aspectos de inte-
rés derivados de la experiencia de estudios similares, 
para el desarrollo del MODECULT se revisaron algunos 
proyectos estadísticos en materia de cultura de algunos 
países y regiones.

En Cuba, la Segunda Encuesta Nacional sobre Prác-
ticas de Consumo Cultural (2008-2009), en seguimiento 
a la primera encuesta realizada en 1998, indaga sobre 
grados de satisfacción, insatisfacción, características y 
niveles de evolución de los comportamientos culturales 
de la población cubana de 12 y más años de edad.5

El Observatorio Universitario de Políticas Culturales, 
en convenio con el Ministerio de Educación y Cultura, 
ha publicado el Informe sobre Imaginarios y Consumo 
Cultural en Uruguay en los años 2002, 2009 y 2014. 
Para este proyecto se entrevistó a personas de 16 y más 
años de edad, a fin de analizar el consumo y algunos 
comportamientos culturales para contribuir en la toma 
de decisiones y a la concreción de políticas públicas. 

3	 Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la 
Cultura (UNESCO). Marco de estadísticas culturales, 2009.

4	 Instituto de Estadística de la UNESCO (UIS), Cómo medir la participación 
cultural, 2014.

5	 Proyecto realizado por el Instituto Juan Marinello, conjuntamente con el 
Centro de Estudios de Población y Desarrollo (CEPDE) de la Oficina Nacional 
de Estadísticas (ONE).

1. Antecedentes
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2

La Encuesta de Hábitos y Prácticas Culturales en 
España, dirigida a personas de 15 años de edad en 
adelante, es una operación estadística elaborada por el 
Ministerio de Educación, Cultura y Deporte para obtener 
indicadores relativos a los hábitos y prácticas culturales 
de los españoles. Se ha realizado en los periodos 2002-
2003, 2006-2007, 2010-2011 y 2014-2015. 

Desde 2007, el Departamento Administrativo Na-
cional de Estadística (DANE), en Colombia, lleva a 
cabo la Encuesta Nacional de Consumo Cultural, con 
la finalidad de caracterizar formas de comportamiento 
que expresan prácticas culturales de la población de 5 
y más años de edad.

En Costa Rica, la Unidad de Cultura y Economía (UCE), 
del Ministerio de Cultura y Juventud (MCJ), realizó la 
Encuesta Nacional de Cultura (ENC 2013) para generar 
información estadística de la población de 5 años en ade-
lante sobre productos, actividades y espacios culturales, 
la formación cultural, las prácticas culturales y la accesi-
bilidad a la oferta cultural disponible en el país.

El Sistema Nacional de Medición de Consumos Cul-
turales en la Argentina realizó la Encuesta Nacional de 
Consumos Culturales 2014, con el objetivo de conocer 
los gustos, preferencias, usos, percepciones y valoracio-
nes de los argentinos respecto de la cultura en general, 
y de los consumos culturales en particular.

La Encuesta Latinoamericana de Hábitos y Prácticas 
Culturales 2013, que se llevó a cabo con la finalidad 
de disponer de mayor información sobre el acceso y la 
participación en actividades culturales en los diferentes 
países, en el marco de los trabajos del Observatorio 
Iberoamericano de la Cultura (OIBC) de la Organización 
de Estados Iberoamericanos (OEI), con la colaboración 
de Latinobarómetro. 

1.3 Encuestas sobre cultura en México 
En México, también se ha producido información sobre 
el tema de la asistencia a eventos culturales mediante 
diversos proyectos.

En 2007, el Consejo Nacional para la Cultura y las 
Artes (CONACULTA), mediante la Coordinación Nacio-
nal de Estrategia y Prospectiva, desarrolló una serie 
de proyectos orientados a ofrecer mayor información 
sobre diferentes aspectos de la cultura en México, que 
permitieran orientar la toma de decisiones, formular y 
evaluar las políticas culturales y rendir cuentas sobre 
los resultados de la gestión pública. Con ese propósito 
se opera el Sistema de Información Cultural, como parte 
del cual se realizó una serie de encuestas in situ con 
metodología similar para conocer el perfil de la población 
que asiste a recintos culturales:

•• Encuesta a Públicos de Teatros 2007
•• 	Encuesta a Públicos de Museos 2007
•• 	Encuesta a Públicos de la Feria Internacional

del Libro Infantil y Juvenil 2007
•• 	Encuesta a Públicos de Bibliotecas 2008
•• 	Encuesta a Públicos de Museos 2008–2009
•• 	Estudio de Visitantes a Museos 2010

Asimismo, se han realizado encuestas en hogares 
sobre esta temática: 

•• 	La Encuesta Nacional de Prácticas y Consumo
Culturales 2004, con el propósito de obtener
información confiable y actualizada sobre te-
mas como la asistencia a recintos culturales, la
lectura, la exposición a medios audiovisuales, el
equipamiento cultural, el uso del tiempo libre y el
conocimiento y opinión sobre el CONACULTA,
entrevistó a 4 050 personas de 15 y más años
de edad, en 27 estados del país.

•• 	En 2010, se llevó a cabo la Encuesta Nacional
de Hábitos, Prácticas y Consumo Culturales,
en la que se realizaron 32 mil entrevistas, mil
por estado, en las 32 entidades federativas
a personas mayores de 13 años de edad,
para actualizar el panorama de las prácticas,
valoraciones y uso de las infraestructuras
culturales.

•• 	CONACULTA, en colaboración con INEGI, lle-
vó a cabo la Encuesta Nacional de Consumo
Cultural de México 2012. Para este proyecto se
entrevistó a 12 367 personas de 6 y más años de
edad en poblaciones de 15 mil y más habitantes.
El objetivo fue conocer los gastos realizados
por los hogares, asociados directamente con
servicios y productos culturales.

1.4 Marco legal
El artículo 27 de la Declaración Universal de los Dere-
chos Humanos de las Naciones Unidas establece: “Toda 
persona tiene derecho a tomar parte libremente en la 
vida cultural de la comunidad, a gozar de las artes y a 
participar en el progreso científico y en los beneficios 
que de él resulten”.

Asimismo, la Constitución Política de los Estados Uni-
dos Mexicanos en el Artículo 4 (adicionado mediante de-
creto publicado en el Diario Oficial de la Federación el 30 
de abril de 2009) establece: “Toda persona tiene derecho 
al acceso a la cultura y al disfrute de los bienes y servicios 
que presta el estado en la materia, así como el ejercicio de 
sus derechos culturales. El estado promoverá los medios 
para la difusión y desarrollo de la cultura, atendiendo a 
la diversidad cultural en todas sus manifestaciones y ex-
presiones con pleno respeto a la libertad creativa. La ley 
establecerá los mecanismos para el acceso y participación 
a cualquier manifestación cultural”. 
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3

El Sistema Nacional de Información Estadística y 
Geográfica (SNIEG) tiene como objetivo principal ob-
tener, analizar, procesar y proporcionar de la manera 
más eficiente, información estadística para orientar 
el desarrollo socioeconómico del país. El INEGI es 

responsable del Sistema y, por tanto, tiene el compro-
miso de recabar información de interés nacional, esto 
es útil para diseñar y evaluar políticas públicas a favor 
de la población y el desarrollo de México, entre ellas las 
vinculadas con la cultura.
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5

Este apartado tiene la finalidad de presentar los objeti-
vos, la población a la cual va dirigido y las características 
generales del proyecto. 

2.1 Objetivo general
Generar información estadística sobre la condición de 
asistencia de la población de 18 y más años de edad 
en México, del agregado urbano de 32 áreas de 100 
mil y más habitantes, a eventos culturales específicos
en su localidad, a fin de contribuir con la formulación 
de políticas públicas encaminadas a la promoción de 
eventos culturales. 

2.2 Objetivos específicos
•• Conocer la condición de asistencia a eventos

culturales seleccionados de la población de 18
y más años de edad.

•• 	Identificar aspectos relacionados con el interés
en presentaciones de teatro, danza, exposi-
ciones, música y cine, tales como si identifica
lugares donde se realizan y medios por los que
se entera.

•• 	Conocer la relación de los estímulos recibidos
en la escuela y el hogar durante la infancia
con la asistencia en el ultimo año a eventos
culturales.

•• 	Conocer si la población de 18 y mas años de
edad que ha visitado localidades realiza acti-
vidades culturales en sus visitas, tales como

asistir a las plazas principales y museos, realizar 
recorridos guiados o consumir platillos típicos.

2.3 Población objetivo, cobertura y 
desglose geográfico

•• 	Población objetivo, son las personas de 18
y más años de edad que, en la fecha del
levantamiento, residen permanentemente en
las viviendas particulares ubicadas dentro del
dominio de estudio de la Encuesta Nacional
sobre Confianza del Consumidor (ENCO).

•• 	Cobertura geográfica, representación a nivel
del agregado urbano de 32 áreas de 100 mil y
más habitantes.

2.4 Diseño de la muestra
•• Tamaño de la muestra: 2 336 viviendas. Permite

estimaciones a nivel del agregado urbano de 32
áreas de 100 mil y más habitantes.

•• Esquema de muestreo: probabilístico, estratifi-
cado y por conglomerados.

2.5 Estrategia de captación
•• Módulo anexo a la ENCO.
•• Entrevista cara a cara.
•• Información recabada mediante dispositivo

electrónico.

2. Bases metodológicas
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3.1 Justificación del marco conceptual
Debido a la amplitud que abarca el concepto de cultura, es 
necesario un marco común que permita el estudio y genera-
ción de información sobre el tema. El documento Guidelines 
for measuring cultural participation6 del UIS, provee elemen-
tos para el estudio de la participación cultural, que engloba 
actividades y prácticas culturales diversas. 

La participación cultural mejora la calidad de vida, la 
percepción de la salud personal y está fuertemente ligada 
a la formación cívica por su asociación a valores cognitivos, 
estéticos, espirituales, físicos, políticos, emocionales y so-
cioculturales.

Dentro de este esquema, el documento identifica tres tipos 
fundamentales de participación cultural: 

•• Asistencia/recepción. Se produce cuando hay un
proceso de comunicación entre las fuentes de infor-
mación externas y un sujeto receptor, lo que implica
recibir u observar algún evento o producto cultural. 

•• Desempeño/producción. (por aficionados). Com-
prende la construcción o creación de productos
culturales materiales o no materiales, en diversos
ámbitos, excluyendo las labores profesionales.

•• Interacción. Implica un proceso de flujo de comu-
nicación continua entre el emisor y receptor, donde
existe la posibilidad para el sujeto receptor de cam-
biar las formas y el contenido del material recibido
de la fuente.

Considerado asistencia o recepción, es una actividad que 
transmite conocimientos y valores cívicos y culturales, siendo 
un elemento significativo dentro del estudio del comporta-
miento cultural de la población. 

Asimismo, en el Marco de estadísticas culturales7 de la 
UNESCO se hace distinción de prácticas culturales según 
tres categorías:

•• Con base en el hogar. El número de horas des-
tinadas a ver televisión, escuchar la radio, ver y
escuchar sonidos e imágenes grabadas, leer, usar
la computadora e Internet.

6	 Instituto de Estadística de la UNESCO (UIS), Guidelines for measuring 
cultural participation, 2006.

7	 Organización de las Naciones Unidas para la Educación, la Ciencia y la 
Cultura (UNESCO). Marco de estadísticas culturales, 2009.

•• Fuera del hogar. Esta categoría incluye visitas
a espacios culturales como el cine, el teatro,
conciertos, museos, monumentos y sitios del
patrimonio.

•• Fortalecimiento de la identidad. Cubre prác-
ticas culturales de aficionados, afiliación a aso-
ciaciones culturales, la cultura popular, étnica y
juvenil, y las prácticas comunitarias.

Con base en estos documentos, así como en los 
datos proporcionados en el manual Cómo medir la 
participación cultural8,  se orientaron los conceptos de 
la encuesta a la asistencia-recepción en eventos fuera 
del hogar. 

El MODECULT recaba información sobre la condición 
y frecuencia de asistencia en los últimos 12 meses de 
la población de 18 y más años de edad a los eventos 
culturales siguientes:

•• Obra de teatro
•• Concierto o presentación de música en vivo
•• Espectáculo de danza
•• Exposición
•• Proyección de películas o cine

El MODECULT se enfoca en estos eventos culturales 
que implican la asistencia de la población como espec-
tador a espacios fuera del hogar. Asimismo, se selec-
cionaron eventos culturales por su representatividad. 

Se tiene información sobre la inclusión de obras de 
teatro, conciertos de música, espectáculos de danza, 
conciertos y cine en la Encuesta Nacional de Hábitos, 
Prácticas y Consumo Culturales 2004 y 2010. De 
igual forma, la Encuesta Latinoamericana de Hábitos 
y Prácticas Culturales 20139 considera las obras de 
teatro, conciertos y cine para representar los dominios 
de artes escénicas, música y medios audiovisuales, 
respectivamente, y excluye la danza debido al tamaño 
pequeño de muestra.  

En la actualidad las formas de promoción de la cultura se 
han diversificado a nuevos espacios para su acercamiento 

8	 Instituto de Estadística de la UNESCO (UIS), Cómo medir la participación 
cultural, 2014.

9	 Organización de Estados Iberoamericanos para la Educación, la Ciencia y la 
Cultura (OEI), Encuesta Latinoamericana de Hábitos y Prácticas Culturales  
2013.

3. Cobertura conceptual
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8

a la población. Existen exhibiciones y actividades culturales 
que han traspasado los límites de los ambientes que tradi-
cionalmente estaban reservados para ellos10,  como museos 
o galerías. Tal es el caso del arte urbano, las exposiciones
itinerantes o las exhibiciones en vía pública. Inclusive ex-
hibiciones permanentes de museos que ahora se adaptan
como exposiciones móviles para su difusión. 

Por esto, el MODECULT considera la asistencia a expo-
siciones, ya que independientemente del recinto donde se 
exhiban, estos eventos favorecen la interacción y formación 
de la población en diversos conocimientos artísticos, cultu-
rales, científicos o sociales.

El cine proporciona el medio para la comunicación de 
ideas y sentimientos a través de la tecnología audiovisual. 
La proyección de obras de cine puede realizarse en diversos 
espacios y contextos como salas de cine convencionales, 
museos, festivales, muestras, entre otros. El MODECULT 
indaga sobre asistencia a lugares que realizan la proyección 
de películas o cine para un público amplio; no se incluye 
la visualización de estas obras en casas particulares o 
mediante dispositivos como computadoras o televisores 
para disfrute personal o familiar, ya que desea conocer si 
la población asiste a eventos de presentaciones de cine.

El documento Cómo medir la participación cultural11, 
expone que con el marco temporal de las preguntas sobre 
condición de asistencia de la actividad cultural en un periodo 
largo, por ejemplo: en los últimos dos años, se corre el riesgo 
de obtener información poco fiable debido a la dificultad 
de recordar con precisión. Por otra parte, si el periodo es 
corto, por ejemplo preguntar sobre el último mes, se pueden 
presentar tasas bajas de participación. 

Asimismo, los datos arrojados por otras encuestas sobre 
cultura en México muestran una baja incidencia para la 
asistencia a actividades culturales. La Encuesta Nacional 
de Consumo Cultural de México (ENCCUM) 2012 mostró 
que 61.55% de las personas asistió al menos una vez 
a lugares o eventos culturales seleccionados en los tres 
meses anteriores. Sin embargo, esta encuesta se aplicó a 
personas de 6 y más años de edad, siendo que del total de 
la población por rangos de edad, fue la población de 12 a 
17 años quienes presentan la tasa de asistencia más alta. 

Se considera, también, la Encuesta Nacional de Hábitos, 
Prácticas y Consumo Culturales 2010, cuyos resultados 
muestran que la asistencia a eventos varía según la natu-
raleza de cada uno; por ejemplo, muestra que 75% asistió 
al cine alguna vez en su vida, pero de este porcentaje sola-
mente 45% lo hizo en los últimos tres meses. Otros eventos 
tienen una asistencia menor, por ejemplo el porcentaje que 

10	 En la Encuesta de Hábitos, Prácticas y Consumo Culturales 2010, 22% de 
la población declaró haber asistido a un museo en los últimos 12 meses, 
sin embargo, se desea captar la asistencia a exposiciones y exhibiciones, 
tanto en este recinto como en los nuevos espacios en vía pública.

11	 Instituto de Estadística de la UNESCO (UIS), Cómo medir la participación 
cultural, 2014.

asistió en los últimos 12 meses a algún espectáculo de 
danza es de 17%, y solo 8% acudió a una obra de teatro 
en el mismo periodo.

Tomando en cuenta las recomendaciones sobre partici-
pación cultural y el antecedente de asistencia en México, 
el MODECULT pregunta por la asistencia a los eventos 
seleccionados en el periodo de referencia de 12 meses. 

Toda vez que resultados de estudios anteriores sobre 
cultura en el país muestran que la asistencia a eventos 
culturales se encuentra entre 15 y 30%, en el MODECULT 
las preguntas sobre conocimiento e interés en los eventos 
culturales seleccionados se aplican a toda la población 
de 18 y más años de edad, independientemente de si 
asiste o no a estos. 

Se pregunta sobre el conocimiento de sitios en la loca-
lidad donde se realizan esos eventos, para conocer si la 
población tiene información sobre lugares donde se pre-
sentan; esta información permite corroborar si las personas 
identifican alguno al que pudieran tener acceso y, por lo 
tanto, se tiene la posibilidad de acercarse a estos espacios 
para acudir a eventos culturales12.

Conocer los principales medios de difusión mediante 
los cuales llega a la población la información sobre los 
eventos culturales que se realizan en su localidad permite 
saber en qué medida es efectiva la comunicación de cada 
uno de estos eventos mediante los diversos medios. En la 
Encuesta sobre Habitos, Prácticas y Consumo Culturales 
2010 existe una pregunta similar que se refiere a los medios 
de conocimiento de actividades culturales en general13,  en 
cambio el MODECULT recaba información de los medios de 
conocimiento para cada uno de los eventos seleccionados.

La variable sobre disposición a pagar por la entrada a los 
eventos culturales seleccionados recaba el monto que las 
personas estarían dispuestas a invertir para la asistencia a 
los distintos eventos, toda vez que en proyectos estadísticos 
anteriores el factor económico se ha presentado como una 
barrera para asistir.14

El módulo recaba información para conocer el interés 
que la población tiene por los eventos culturales seleccio-
nados. Como antecedente, en la Encuesta Nacional de 
Hábitos, Prácticas y Consumo Culturales 2010, 47% de la 
población se declara interesada por la cultura o actividades 
culturales, por lo que en el MODECULT se busca conocer 
información sobre este aspecto para cada uno de los even-
tos seleccionados.
12	 En la Encuesta Nacional de Hábitos, Prácticas y Consumo Culturales 2010, 

del 67% de la población que no asiste a obras de teatro, 15% declaró que 
la razón es debido a que desconoce lugares donde se presentan.

13	 “¿A través de qué medios se informa principalmente de lo que pasa en la 
cultura o de las actividades culturales? (ENCUESTADOR: RESPUESTA 
ESPONTÁNEA; REGISTRE HASTA TRES RESPUESTAS EN ORDEN DE 
MENCIÓN)”

14	 Consejo Nacional para la Cultura y las Artes de México (CONACULTA), 
Encuesta Nacional de Hábitos, Prácticas y Consumo Culturales, 2010.
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9

Es relevante conocer sobre experiencias durante la 
infancia que pudieran influir en la participación actual de 
la población a estos eventos culturales. El acercamiento a 
espacios culturales en la infancia proporciona espacios co-
munitarios donde las personas pueden obtener experiencias 
y elementos de encuentro y comunicación de la cultura que 
complementan su desarrollo15. El fomento a las actividades 
relacionadas con el arte y cultura por parte de los padres de 
familia impacta en las percepciones y conducta hacia estas 
actividades en la vida adulta16.

El fomento en la escuela para la asistencia a eventos 
culturales es esencial, toda vez que las actividades de 
aprendizaje favorecen el desarrollo, la comprensión y re-
cepción de la cultura, siendo que este proceso promueve 
la transmisión de la cultura entre las generaciones. Asimis-
mo, es el medio a través del cual las personas aprenden 
a construir juicios de valor sobre actividades o productos 
culturales y sobre el beneficio social de participar en una 
actividad cultural17.

Los aprendizajes ocurren en múltiples espacios tem-
porales y culturales, tales como: plazas, parques, ferias, 
centros culturales, teatros o museos. El acercamiento a 
espacios culturales constituye, por tanto, un complemento 
a la educación recibida en la escuela, siendo fundamentales 
las prácticas que instituyen las escuelas para el fomento de 
la asistencia a eventos culturales18.

Se cuestiona por motivaciones que podrían influir en la 
asistencia a eventos culturales, toda vez que las razones 
principales citadas en otros proyectos son: falta de tiempo 
y dinero. No obstante, se desea conocer otros motivos que 
podrían intervenir positivamente en la participación de la 
población. 

Por último, se incluye una batería de preguntas sobre 
actividades que realizan las personas al visitar otra localidad 
y que están vinculadas con el acercamiento a la cultura del 
lugar y también da cuenta del comportamiento de la pobla-
ción ante la oportunidad de conocer aspectos culturales al 
visitar o viajar a otras localidades.

El Marco de Estadísticas Culturales presenta al turismo 
como un dominio relacionado con la cultura, toda vez que 
las actividades turísticas se desarrollan en contacto con 
las diferentes expresiones de las tradiciones, patrimonio y 
productos culturales de la localidad receptora.19

Se reconoce que las actividades relacionadas con el 
conocimiento de las culturas locales y el disfrute de su patri-
monio juegan un papel importante en la difusión de la cultura 
15	 Centro Regional para el Fomento del Libro en América Latina y el Caribe 

(CERLALC), Cultura y Primera Infancia, 2013.
16	 Secretaría de Educación Pública, Comité de actividades artísticas, recrea-

tivas y culturales, Acciones Sugeridas.
17	 UNESCO, Marco de estadísticas culturales, 2009.
18	 OEI, Arte, educación y primera infancia: sentidos y experiencias, 2014.
19	 OEI, La cultura y el turismo como medios de desarrollo socioeconómico, 

2006.

y economía del lugar que se visita. El Estudio Estratégico 
de Viabilidad del Turismo Cultural en México20 proporcionó 
datos sobre el turismo cultural, que es el viaje motivado por 
conocer la cultura de un destino específico. Este proyecto 
permitió explorar la relación entre el turismo y la cultura en 
el país, así como la importancia de las actividades culturales 
realizadas en el destino visitado. 

El MODECULT recaba información sobre la práctica en 
algunas actividades culturales específicas que la población 
puede realizar al visitar alguna localidad diferente a la que 
reside. 

Asistir a los lugares de patrimonio cultural como museos, 
edificios coloniales o zonas arqueológicas  permite vincular 
a las personas con su historia o la de otros pueblos. Estos 
sitios contienen el valor simbólico de identidades culturales, 
por lo que constituyen un acercamiento al individuo y a 
los sistemas de conocimiento, filosóficos o espirituales, lo 
que contribuye al diálogo entre civilizaciones y culturas.21 
Se desea conocer si la población asiste a estos sitios, así 
como a eventos culturales, en la localidad que visita.

Por otra parte, los servicios de tours y recorridos guia-
dos representan una oportunidad para que las personas 
accedan y conozcan algunos de los principales sitios y acti-
vidades representativos de las localidades, proporcionando 
información sobre el lugar y facilitando la comprensión de 
las costumbres e historia locales en un tiempo reducido.

Se incluye como actividad cultural la visita a la plaza 
principal o zócalo de la localidad, toda vez que es común 
encontrar que las plazas principales contienen las edificacio-
nes más enriquecidas en arquitectura e historia, que forman 
parte importante del patrimonio cultural de las localidades 
y es común que alrededor de ellos se realicen diversos 
eventos y actividades simbólicas.  

El consumo de platillos típicos es otra actividad de aspec-
to cultural que se realiza al visitar otra localidad. Lo anterior, 
toda vez que éstos se elaboran con productos locales y, 
por lo tanto, se incentiva el conocimiento de las prácticas 
sociales y tradiciones del lugar. 

La cocina tradicional mexicana se reconoce como un 
modelo cultural completo que comprende actividades 
agrarias, prácticas rituales, conocimientos prácticos anti-
guos, técnicas culinarias y costumbres, así como modos 
de comportamiento comunitarios ancestrales, por lo cual 
está inscrita como Patrimonio Cultural Inmaterial de la Hu-
manidad22, una designación de la UNESCO para proteger 
el patrimonio cultural no tangible.

20	 Centro de Estudios Superiores de Turismo, El Turismo Cultural en México, 
Resumen Ejecutivo del Estudio Estratégico de Viabilidad del Turismo Cultural 
en México, 2002.

21	 Naciones Unidas, Centro de Información México, Cuba y República Domi-
nicana. La importancia del patrimonio cultural.

22	 UNESCO, La cocina tradicional mexicana, cultura comunitaria, ancestral y 
viva - El paradigma de Michoacán.
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3.2 Cobertura temática
La cobertura temática abordada por el MODECULT es la siguiente:

10��

3.2 Cobertura temática
�a cobertura temática abordada por el MODEC��� es la siguiente�

Población de 18 y más años de edad 

Condición de asistencia y número de veces que se asistió a eventos 
culturales seleccionados en los últimos 12 meses  

Obra de teatro
Concierto o presentación de música en vivo
Espectáculo de danza
Exposición
Proyección de películas o cine

Interés en el evento cultural seleccionado (obra de teatro, concierto o 
presentación de música en vivo, espectáculo de danza, exposición, proyección 
de películas o cine)  

Identificación de espacios físicos
Medios de difusión por los cuales se entera
Disposición a pagar por entrar al evento
Interés por el evento

Estímulo en el hogar durante la infancia 
Asistencia de los padres o tutores a eventos culturales seleccionados
Fomento de asistencia a eventos culturales seleccionados
Conversación sobre eventos culturales seleccionados
Existencia de revistas, publicidad o folletos sobre eventos seleccionados
Asistencia a actividades artísticas, extraclase

Motivos para la asistencia a eventos culturales 
Conocimiento de la presentación de los eventos
Entrada a ba�o costo
Presentación en fin de semana
Presentación cerca de su vivienda o traba�o
Otro motivo

Población de 18 y más años de edad que  
asistió a la escuela básica en la infancia 

Estímulo para la asistencia a eventos culturales en la infancia en la escuela
Fomento de asistencia a eventos culturales seleccionados
Motivación para asistencia a eventos culturales seleccionados
Información sobre eventos culturales seleccionados
Obsequio de boletos o entradas para eventos culturales seleccionados
Impartición de actividades artísticas en la escuela

Población de 18 y más años de edad que ha  
visitado otra localidad 

Actividades culturales al visitar otra localidad 
Costumbre de visitar museos, edificios coloniales o zonas arqueológicas
Costumbre de asistir a eventos culturales
Costumbre de contratar tours
Costumbre de visitar el zócalo o plaza principal
Costumbre de consumir platillos típicos

3.2 Cobertura temática
La cobertura temática abordada por el MODECULT es la siguiente:
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3.3 Conceptos básicos en materia de 
eventos culturales

El INEGI, para proveer información estadística sobre 
múltiples temas, ha aprovechado la capacidad instala-
da de algunos proyectos estadísticos que realiza, para 
incursionar en temáticas diversas a través de módulos 
anexos a estas encuestas. De esta manera, se recaba 
información sobre bienestar subjetivo, actividad físico-
deportiva, lectura y, ahora mediante el MODECULT, 
sobre asistencia e interés en eventos culturales selec-
cionados: obras de teatro, presentaciones de música 
en vivo, danza, exposiciones y proyección de películas.

Los espectáculos teatrales se refieren a diversos 
tipos de obras representadas, como musicales, zar-
zuela, presentación de títeres, siendo conocidas bajo el 
término “obra de teatro” por la mayoría de la población. 
La asistencia a estos eventos acerca a las personas a 
la apreciación estética, ideas y formas de pensamiento 
e interpretación de la realidad.

La música, por otra parte, debido a sus múltiples 
variantes, se encuentra presente en diferentes manifes-
taciones artísticas, expresiones culturales, festividades 
y mediante medios grabados. Sin embargo, a efecto 
de la encuesta, se maneja únicamente la asistencia a 
presentaciones de música en vivo y conciertos, ya que 
la intención es obtener datos sobre la asistencia de la 
población a los eventos culturales de este tipo fuera 
del hogar.

La danza, como manifestación cultural y artística, 
expresa a través de movimientos del cuerpo humano 
diversas sensaciones, pensamientos o rasgos cultura-
les. La asistencia a espectáculos de danza permite la 
comunicación de estos elementos al espectador, siendo 
un vehículo para la sensibilización de la población hacia 
las artes y la cultura, e incluso para la transmisión de 
costumbres, roles de género o conocimientos.

Las exposiciones consisten en la presentación pública 
de objetos comerciales, culturales, de las artes o las 
ciencias. Por tanto, pueden abarcar elementos de disci-
plinas artísticas como fotografía, pintura o escultura, así 
como objetos tecnológicos, científicos o de patrimonio 
cultural, por ejemplo, material histórico o antropológi-
co. La asistencia a estos eventos permite al público el 
contacto directo con acervos de distintas temáticas que 
enriquecen sus conocimientos y sensibilidad.

El cine proporciona el medio para la comunicación de 
ideas y sentimientos a través de la tecnología audiovi-
sual. La proyección de obras de cine puede realizarse 
en diversos espacios y contextos, como salas de cine 
convencionales, festivales, muestras o salas de museos. 
El MODECULT indaga sobre asistencia a lugares que 
realizan la proyección de películas o cine para un público 
amplio. No se incluye la visualización de estas obras 
en casas particulares o mediante dispositivos como 
computadoras o televisores, ya que desea conocer si 
la población asiste a eventos de presentaciones de cine 
en espacios públicos.
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3.4 Esquema de categorías, variables y clasificaciones
Se presenta el ordenamiento de categorías, variables y clasificaciones del módulo:

Categoría Variable Clasificación
Población de 18 
y más años de 
edad

Condición y frecuencia de asistencia  en los últi-
mos 12 meses a:
• Obra de teatro
• Concierto o presentación de música en vivo
• Espectáculo de danza
• Exposición
• Proyección de películas o cine

• Número de veces que asistió a
cada evento en los últimos 12 me-
ses.
o Población que asistió

(1-n)
o Población que no asistió (0)

Identificación de lugares en la localidad donde se 
presenta:
• Obra de teatro
• Concierto o presentación de música en vivo
• Espectáculo de danza
• Exposición
• Proyección de películas o cine

• Sí identifica lugares
• No identifica lugares

Medios de difusión por los cuales se entera de los 
eventos:  
• Obra de teatro
• Concierto o presentación de música en vivo
• Espectáculo de danza
• Exposición
• Proyección de películas o cine

• Se entera por:
o recomendación de alguna per-

sona
o revistas o periódicos
o carteles o folletos
o espectaculares o bardas pinta-

das
o televisión
o radio
o Internet y redes sociales
o otro medio

• No se entera
Disposición a pagar por entrada a eventos:
• Obra de teatro
• Concierto o presentación de música en vivo
• Espectáculo de danza
• Exposición
• Proyección de películas o cine

Cantidad

Interés por los eventos: 
• Obra de teatro
• Concierto o presentación de música en vivo
• Espectáculo de danza
• Exposición
• Proyección de películas o cine

• Mucho
• Regular
• Poco
• Nada

Estímulo en el hogar para la asistencia a eventos 
culturales:
• Padres o tutores asistían a eventos culturales

seleccionados
• Padres los llevaban o enviaban a eventos cul-

turales seleccionados
• Padres o tutores comentaban sobre eventos

culturales seleccionados
• Existencia en el hogar de revistas, publicidad

o folletos sobre eventos culturales selecciona-
dos

• Padres o tutores lo llevaban o enviaban a acti-
vidades artísticas extraclase

• Sí recibió el estímulo
• No recibió el estímulo
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Categoría Variable Clasificación
Población de 18 y 
más años de edad 
(continuación)

Motivos para considerar la asistencia a eventos 
culturales

• Conocimiento de la presentación
de los eventos

• Entrada a bajo costo
• Presentación en fin de semana
• Presentación cerca de su vivienda

o trabajo
• Otro motivo

Asistencia a la escuela en la infancia • Sí asistió a la escuela en la infancia
• No asistió a la escuela en la infan-

cia
Visita a localidad o ciudad • Sí ha visitado otra localidad o ciu-

dad
• No ha visitado otra localidad o ciu-

dad
Población de 18 
y más años de 
edad que asistió 
a la escuela en la 
infancia

Estímulos en la escuela para la asistencia a even-
tos culturales:
• Lo llevaban a eventos culturales selecciona-

dos
• Hubo motivación para la asistencia a eventos

culturales seleccionados
• Recibió información sobre eventos culturales

seleccionados
• Recibió entradas o boletos para asistir a even-

tos culturales seleccionados
• Impartición de clases sobre actividades cultu-

rales

• Sí recibieron el estímulo
• No recibieron el estímulo

Población de 18 
y más años de 
edad que ha ido 
a otra localidad o 
ciudad

Costumbre de realizar actividades culturales al vi-
sitar otra localidad o ciudad:
• Visitar museos, edificios coloniales o zonas ar-

queológicas
• Asistir a eventos culturales seleccionados
• Tomar tours o recorridos guiados
• Visitar el zócalo o plaza principal
• Consumir platillos típicos de la localidad

• Sí las realiza
• No las realiza
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Se presenta de manera sucinta el desarrollo y evolución 
del instrumento de captación, la conformación de crite-
rios provistos en la capacitación para un mejor desarrollo 
de la entrevista y captación de la información, así como 
los criterios de validación en campo e información sobre 
los tabulados.

4.1 Diseño y prueba del instrumento de 
captación

Con la finalidad de construir un instrumento de captación 
que cumpla con su objetivo, fue necesario verificar lo 
siguiente:

•• Revisión de los objetivos de cada una de las
preguntas;

•• Preguntas correctamente redactadas y con
vocabulario comprensible;

•• Opciones de respuesta suficientes y mutuamen-
te excluyentes, sin ser estas excesivas;

•• Secuencia de preguntas con fluidez;
•• Redacción de instrucciones breves y claras para

el entrevistador;
•• Tiempo de entrevista;
•• Comprensión de los conceptos básicos del

proyecto.

A este propósito, se elaboró una primera propuesta 
de instrumento de captación en papel, la cual se sometió 
a pruebas a fin de:

•• Confirmar el correcto llenado del instrumento
de captación;

•• Verificar el adecuado manejo de los conceptos
básicos del proyecto;

•• Probar algunas preguntas específicas;
•• Verificar la fluidez de las preguntas;
•• Medir el tiempo de entrevista.

4.1.1 Primera prueba del instrumento de captación
Con el fin de realizar las mejoras al instrumento de capta-
ción del Módulo sobre Eventos Culturales seleccionados 
2016 y mediante este obtener información de calidad, se 
realizó una prueba de campo del instrumento para probar 
el flujo, funcionamiento y comprensión de los conceptos.

La prueba de campo se efectuó el día viernes 27 de 
noviembre de 2015, en la ciudad de Aguascalientes. 
Con el objetivo de obtener entrevistas de los diferentes 

grupos de edad y estratos socioeconómicos de la pobla-
ción adulta, se aplicaron entrevistas en universidades 
(Universidad Politécnica de Aguascalientes, Universidad 
Panamericana campus Aguascalientes, Universidad 
Autónoma de Aguascalientes), centros comerciales (C.C 
Galerías,  C.C Altaria y C.C Villasunción), mercados (C.C. 
Agropecuario y Central de Abastos) y lugares públicos 
(Jardín del Estudiante, Museo Nacional de la Muerte, 
Parque El Dorado), ubicados al norte, centro y sur de la 
ciudad. Las entrevistas se aplicaron a personas en vía 
pública, seleccionando a los informantes con base en 
sus características de edad y sexo. 

Se aplicó un total de 74 cuestionarios, de los cuales se 
recabó información de 35 hombres y 39 mujeres, cuyas 
edades se encuentran entre los 18 y 86 años de edad, 
con diferentes ocupaciones y estado civil.

Esta prueba de campo fue enriquecedora, ya que 
permitió observar el comportamiento del instrumento 
de captación y su interacción con los informantes, así 
como detectar áreas de oportunidad para la mejora del 
proyecto.

4.1.2 Segunda prueba del instrumento de captación
A partir de los resultados de la prueba de campo en 
Aguascalientes, se realizaron modificaciones al ins-
trumento de captación en papel. Con la finalidad de 
observar el funcionamiento del cuestionario en versión 
electrónica, así como algunos aspectos conceptuales y 
de comprensión de conceptos por parte del informante 
en las variables de interés, se llevó a cabo una segunda 
prueba de campo en tres localidades: San Luis Potosí, 
León y Querétaro. 

Esta prueba tuvo una duración de cinco días del 24 al 
30 de abril de 2016. Para este operativo se visitaron 60 
viviendas por entidad, participando tres entrevistadores 
por cada una, con una carga de trabajo de 20 viviendas 
por entrevistador. La recolección de datos se llevó a cabo 
en cuestionario electrónico, mediante entrevista directa.

Este operativo permitió observar de manera cualitativa 
las preguntas, recabando datos de interés tanto a nivel 
conceptual como para el operativo. La información de 
las observaciones se registró mediante una guía de 
observación impresa que se completó después de cada 
entrevista. 

4. Aplicación operacional del marco conceptual
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4.1.3 Conformación final del instrumento de 
captación

A partir de los resultados de las pruebas realizadas, se 
implementaron las mejoras pertinentes al cuestionario. 
Por lo tanto, la versión definitiva en papel se liberó con 
fecha del 13 de mayo de 2016, la cual se conforma de 
cinco secciones y un total de 11 preguntas.

En primer lugar, se encuentra un cintillo que permite 
cortar con la temática de la entrevista de la encuesta 
eje y ubicar al informante en el tema y contexto de las 
preguntas del módulo.

La primera sección se conforma de una pregunta, que 
se aplica para toda la población de 18 años y más de 
edad para conocer el número de veces que la persona 
ha asistido a cada evento cultural seleccionado en los 
últimos 12 meses. 

La segunda sección se conforma de un cintillo que 
ubica sobre la delimitación de las preguntas de esta 
sección, y una matriz que engloba las preguntas 2, 3, 
4 y 5, que a su vez se aplican con cinco complementos, 
uno para cada tipo de evento seleccionado, donde se 
busca conocer aspectos relacionados al interés por 
estos eventos.   

La tercera sección contiene un cintillo para ubicar al 
informante sobre el periodo de referencia en la infan-
cia y tres preguntas: la pregunta 6, que indaga sobre 
estímulos para asistir a eventos culturales en el hogar; 
la pregunta 7, que permite filtrar a las personas que 
no asistieron a la escuela básica durante la infancia y; 
así aplicar la pregunta 8, que indaga sobre estímulos 
para asistencia a eventos culturales en la escuela, para 
aquellos que sí la cursaron. 

La cuarta sección se conforma de la pregunta 9, so-
bre condiciones que influyen de forma favorable para 
la asistencia a los eventos seleccionados.

La sección cinco contiene la pregunta 10, que fun-
ciona como filtro para identificar a la población que 
ha visitado otra localidad, y a la cual se le aplicará la 
pregunta 11 sobre actividades que se realizan al visitar 
otra localidad.

4.1.4 Adecuación al instrumento de captación, 
cuestionario 2017

Derivado del seguimiento realizado al levantamiento de 
información, se consideró reconformar la cuarta sección 
del instrumento de captación; esta parte del instrumento 
está integrada únicamente por una pregunta.

El objetivo de la misma se precisó para recabar in-
formación sobre las motivaciones que pudiera tener la 
población de 18 y más años de edad para la asistencia 
a eventos culturales.

Este documento incluye las modificaciones realizadas 
en función de la pregunta nueve.

4.2 Capacitación a entrevistadores y 
supervisores responsables de ENCO 
y MODECULT

En Aguascalientes, Aguascalientes, del 25 al 27 de 
mayo de 2016, tuvo lugar la capacitación a personal 
de la ENCO responsable de levantar el Módulo sobre 
Eventos Culturales seleccionados (MODECULT). 

Durante la capacitación se preparó, desarrolló e in-
tegró a los asistentes para el adecuado desempeño de 
sus funciones en el proyecto de la ENCO y su módulo.

La labor en el marco del MODECULT consistió en 
la explicación a detalle de los objetivos del proyecto, 
los conceptos básicos, criterios para situaciones espe-
cíficas y la finalidad de cada una de las preguntas, así 
como ejercicios prácticos y casos para complementar el 
proceso de enseñanza-aprendizaje. Se realizó también 
una práctica de campo como parte de la capacitación, la 
cual fue de mucha utilidad, toda vez que se aplicaron los 
criterios establecidos durante la misma y se resolvieron 
dudas, así como también se detectaron pormenores de 
la aplicación del cuestionario electrónico.  

4.3 Criterios de validación de la información
Con la finalidad de asegurar la calidad de información 
contenida en los cuestionarios, se consideraron los 
siguientes criterios para el cuestionario en papel:

La información captada debe cumplir con criterios 
de calidad, por eso es necesario que consideres las 
siguientes indicaciones para un cuestionario en papel:

•• 	Se presentan dos clases de registro, ya sea
que la pregunta acepte una sola respuesta o
permita más de una opción (multirrespuesta).

•• Escribir número. Escribe en las casillas los
números declarados por el informante. Si el
dato es de un solo dígito, escribe un cero a la
izquierda.

•• 	Escribir cantidades. Cuando coloques cifras
relacionadas con cantidades, estas se escriben
de derecha a izquierda. Si te sobran casillas,
anota ceros en ellas. Cuando el informante no
sabe el monto que pagaría, debes llenar todas
las casillas con el número 99 999.
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•• 	Corregir. Para corregir una respuesta errónea
en el cuestionario en papel, se debe realizar lo
siguiente: anula la información con dos líneas
horizontales y marca con una “X” la opción co-
rrecta o escribe la respuesta adecuada arriba
o en el espacio más cercano, sin invadir el de
otras respuestas.

•• 	Opción Otro. Siempre que utilices esta op-
ción, verifica que la información que te dan no
corresponde a ninguna opción establecida; si
es así, ubícala verificando con el informante,
pero si es distinta escríbela con letra legible y
mayúscula.

4.4 Tabulados con principales resultados
Para la difusión de la información obtenida mediante 
el MODECULT, se conformaron tabulados, los cuales 
presentan un panorama general sobre la relación de 
la población de 18 y más años de edad con eventos 
culturales seleccionados. 

En los tabulados considerados para el MODECULT 
se presentan datos, tales como: asistencia a eventos 
culturales, identificación de lugares en los cuales se 
presentan los eventos culturales, nivel de interés sobre 
los mismos, estímulos recibidos en la infancia para la 
asistencia en la vida adulta a este tipo de eventos.
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Anexo
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A. Cuestionario MODECULT

1

Módulo sobre Eventos Culturales seleccionados 
(MODECULT) 

2017

    CONTROL

NÚM. DE RENGLÓN DEL INFORMANTE ELEGIDO

VIVIENDA SELECCIONADA NÚM. DE VISITA

NOMBRE DEL INFORMANTE ELEGIDO    

_____________________________________________________

Conforme a las disposiciones del Artículo 37, párrafo primero, de la Ley 
del Sistema Nacional de Información Estadística y Geográfica en vigor: 
“Los datos que proporcionen para fines estadísticos los informantes del 
Sistema a las Unidades en términos de la presente Ley, serán estrictamente 
confidenciales y bajo ninguna circunstancia podrán utilizarse para otro fin 
que no sea el estadístico.”

De acuerdo con el Artículo 45, párrafo primero, de la Ley del Sistema 
Nacional de Información Estadística y Geográfica en vigor: “Los 
Informantes del Sistema estarán obligados a proporcionar, con veracidad 
y oportunidad, los datos e informes que les soliciten las autoridades 
competentes para fines estadísticos, censales y geográficos, y prestarán 
apoyo a las mismas.”

CONFIDENCIALIDAD OBLIGATORIEDAD

DATOS DE IDENTIFICACIÓN

Ahora le voy a preguntar por la asistencia a eventos o espectáculos, de paga o gratuitos, que se presentan en diversos lugares 
o en la vía pública.

FECHA    

DÍA    MES    AÑO 20 

SECCIÓN I. ASISTENCIA A EVENTOS CULTURALES SELECCIONADOS

CONDICIÓN DE ASISTENCIA A EVENTOS CULTURALES

1. En los últimos doce meses, en su localidad o ciudad, ¿cuántas veces asistió usted a...

ANOTA CON NÚMERO

una obra de teatro, por ejemplo: comedia, musical o títeres?

un concierto o presentación de música en vivo, por ejemplo: de banda, moderna, folclórica o clásica?          

un espectáculo de danza, por ejemplo: contemporánea, folclórica o ballet? 

una exposición, por ejemplo: de pintura, fotografía, ciencia o histórica?

proyección de películas o cine? 

RESULTADO DE LA ENTREVISTA

RESULTADO DE LA ENTREVISTA

DEFINITIVO 13/05/2016 
MODIFICADO 02/02/2017
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2

SECCIÓN II. INTERÉS POR EVENTOS CULTURALES SELECCIONADOS

Ahora le voy a hacer preguntas acerca de eventos en su localidad o ciudad, independientemente de si asiste o no.

2. ¿Conoce lugares donde se
presentan...

MARCA CON “X”  EL CÓDIGO 
CORRESPONDIENTE

1 Sí

 2 No

3. ¿Por qué medio se entera usted de...

MARCA CON “X”  EL CÓDIGO DE TODAS LAS QUE INDIQUE

1 Recomendación de alguna persona
2 Revistas o periódicos
3 Carteles o folletos
4 Espectaculares o bardas pintadas
5 Televisión
6 Radio
7 Internet y redes sociales

8 Otro

9 No se entera

4.¿Cuánto estaría
dispuesto(a) a pagar 
por su entrada a...

ANOTA CANTIDAD 

NADA / NO PAGARÍA → 00,000
NO SABE → 99,999

5. ¿Qué tanto es su
interés por...

LEE Y MARCA CON 
“X”  EL CÓDIGO 

CORRESPONDIENTE

1 Mucho
2 Regular
3 Poco  
4 Nada

CONTINÚA CON EL 
SIGUIENTE EVENTO 

CULTURAL

obras de teatro? 1 2

1 2 3 4 5 6 7

8
ESPECIFICA

9

$   , 1 2 3 4

conciertos o  
presentaciones 
de música en 
vivo?

1 2

1 2 3 4 5 6 7

8
ESPECIFICA

9

$   , 1 2 3 4

espectáculos de 
danza? 1 2

1 2 3 4 5 6 7

8
ESPECIFICA

9

$   , 1 2 3 4

exposiciones? 1 2

1 2 3 4 5 6 7

8
ESPECIFICA

9

$   , 1 2 3 4

proyecciones de 
películas o cine? 1 2

1 2 3 4 5 6 7

8
ESPECIFICA

9

$   , 1 2 3 4

IDENTIFICACIÓN DE ESPACIOS FÍSICOS MEDIOS DE DIFUSIÓN DISPOSICIÓN A PAGAR INTERÉS

IN
EG

I. 
M

ód
ul

o 
so

br
e 

Ev
en

to
s 

C
ul

tu
ra

le
s 

se
le

cc
io

na
do

s 
(M

O
D

EC
U

LT
) 2

01
7.

 D
is

eñ
o 

co
nc

ep
tu

al
.



23

3

6. Cuando usted era niño(a), ¿sus padres o tutores...
MARCA CON “X”  LA OPCIÓN CORRESPONDIENTE

Sí     No         No 
recuerda

       asistían a obras de teatro, exposiciones, cine, eventos de danza o música?           

       lo(a) llevaban o enviaban a alguno de los eventos mencionados?

       comentaban acerca de teatro, exposiciones, cine, eventos de danza o música?

       tenían revistas, publicidad o folletos sobre teatro, exposiciones, cine, danza o música?

       lo(a) llevaban o enviaban a alguna actividad artística extraclase, por ejemplo: pintura, danza, teatro o 
música?

ESTÍMULOS EN CASA DURANTE LA INFANCIA

SECCIÓN III. ESTÍMULOS PARA LA ASISTENCIA A EVENTOS CULTURALES EN LA INFANCIA

ESTÍMULOS EN LA ESCUELA

ASISTENCIA A LA ESCUELA

7. Cuando usted era niño(a), ¿asistió a la escuela?
MARCA CON “X” UNA OPCIÓN

 Sí 

   No PASA A PREGUNTA 9

8. ¿En su escuela, ...
MARCA CON “X”  LA OPCIÓN CORRESPONDIENTE

Sí     No         No 
recuerda             

       lo(a) llevaban a obras de teatro, exposiciones, cine, eventos de danza o música?    

       lo(a) motivaban para asistir a alguno de los eventos mencionados?   

       le daban información sobre teatro, exposiciones, cine, danza o música?   

       le regalaban entradas o boletos para asistir al teatro, exposiciones, cine, eventos de danza o música?  

        le daban clases de alguna actividad artística, por ejemplo: pintura, danza, teatro o música? 

  A continuación le haré algunas preguntas sobre su infancia.

MOTIVOS PARA CONSIDERAR LA ASISTENCIA A EVENTOS CULTURALES

9. De la siguiente lista, ¿qué lo(a) motivaría para asistir a eventos sobre música, danza, teatro o exposiciones?

LEE Y MARCA CON “X” UNA SOLA OPCIÓN

   Enterarse de la presentación de los eventos 

   Entrada a bajo costo

   Que se presenten en fin de semana

   Que se presenten cerca de su vivienda o trabajo

   Otro ____________________________________________
ESPECIFICA     

SECCIÓN IV. MOTIVOS PARA LA ASISTENCIA A EVENTOS CULTURALES
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O B S E R V A C I O N E S

VISITA A OTRA LOCALIDAD

10. ¿Usted ha ido de viaje o de visita a otra localidad, municipio o estado de nuestro país?
MARCA CON “X” UNA OPCIÓN

   Sí 

   No PASA A CINTILLO DE AGRADECIMIENTO

SECCIÓN V. ACTIVIDADES CULTURALES AL VISITAR OTRA LOCALIDAD

11. Cuando ha ido a otra localidad, municipio o estado, ¿usted acostumbra o acostumbraba...
MARCA CON “X”  LA OPCIÓN CORRESPONDIENTE

Sí     No 

    visitar los museos, edificios coloniales o zonas arqueológicas?
    asistir a obras de teatro, exposiciones, cine, eventos de danza o música?           

    tomar tours o recorridos guiados?    

    visitar el zócalo o plaza principal?
    probar algún platillo típico del lugar?

 ACTIVIDADES CULTURALES AL VISITAR OTRA LOCALIDAD

Hemos terminado la entrevista; en nombre del Instituto Nacional de Estadística y Geografía le agradezco su colaboración.
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A

Actividades culturales. Acciones que se desarrollan 
para crear, difundir o desarrollar tareas o funciones 
vinculadas con alguna rama del arte.  

Asistencia/recepción. Se produce cuando hay 
un proceso de comunicación entre las fuentes de 
información externas y un sujeto receptor, lo que implica 
recibir u observar algún evento o producto cultural. 

B

Barda pintada. Medio alternativo con el cual se puede 
tener contacto directo con la población en su entorno 
cotidiano, consiste en utilizar los  muros que dividen los 
terrenos para anunciar eventos como conciertos, obras 
de teatro o exposiciones. 

C

Cartel. Tipo de publicidad que consiste en una impresión 
ya sea en cartón, plástico, lámina u otro material, con el 
objetivo de informar sobre algún evento cultural próximo 
a presentarse. 

Cine. Técnica y arte de la proyección de fotografías para 
crear la ilusión de movimiento. Asimismo, se le llama al 
conjunto de obras que resultan de ello. 

Concierto. Función musical en la cual se presenta la 
composición para varios instrumentos. 

Cultura. Conjunto de los rasgos distintivos,  espirituales, 
materiales y afectivos que caracterizan una sociedad 
o grupo social. Engloba, además de las artes y las
letras, los modos de vida, los derechos fundamentales
del ser humano, los sistemas de valores, creencias y
tradiciones.

D

Disposición a pagar. Refiere la cantidad de dinero que 
una persona pagaría por entrar a un evento cultural. 

E

Edificio colonial. Construcción referente al periodo 
histórico de la colonia 

Educación básica. Proceso sistemático de la educación 
que comprende la instrucción preescolar, en la cual 
se imparten algunos conocimientos y se estimula la 
formación de hábitos; la instrucción primaria, en la cual 
se inician el conocimiento científico y las disciplinas 
sociales, y, por último, la instrucción secundaria, en la 
que se amplían y reafirman los conocimientos científicos 
por medio de la observación, la investigación y la 
práctica. 

Espacio cultural. Lugar en el cual se presentan 
distintas expresiones artísticas, filosóficas o educativas; 
tiene como principal objetivo el hacer accesible la cultura 
para el público en general. 

Espectacular. Estructura de gran tamaño que presenta 
publicidad en exteriores y se coloca en un soporte plano 
sobre el cual se fijan anuncios. 

Espectáculo de danza. Presentación que se basa en 
la ejecución de posiciones o pasos mediante el cuerpo 
humano, acompañado de un ritmo con o sin sonido que 
puede referir a distintas temáticas. 

Evento cultural. Acontecimiento con una temática 
principal, representada por alguna rama del arte o por 
los usos y costumbres de una región. 

Eventos culturales seleccionados. Son los eventos 
sobre los cuales se recaba información en el MODECULT: 
obra de teatro, concierto o presentación de música en 
vivo, espectáculo de danza, exposición, proyección de 
películas o cine. 

Exposición. Presentación de serie de objetos que 
forman parte de una colección con afinidad temática y 
valor histórico o económico; estos tienen, en particular, 
la forma de organización para ser exhibidos. 

F

Folleto. Texto de tamaño reducido e impreso en hojas 
de papel que funciona para dar información específica 
publicitaria de algún producto, servicio o eventos. 

I

Infancia. Es la primera etapa en desarrollo de la vida 
humana. La UNICEF distingue la infancia en dos etapas: 
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la primera infancia, que refiere de los 0 a los 5 años de  
edad, y la infancia escolar, que comprende de los 6 a 
los 11 años de edad.

Internet. Red mundial de redes de computadoras, 
que usan el protocolo de red TCP/IP para transferir e 
intercambiar información. En este medio se encuentran 
conectadas centenares de millones de personas, 
organismos y empresas en todo el mundo. Su rápido 
desarrollo está teniendo importantes efectos sociales, 
económicos y culturales, convirtiéndose de esta manera 
en uno de los medios más influyentes de la llamada 
sociedad de la información. 

L

Localidad. Todo lugar ocupado con una o más 
viviendas, las cuales pueden estar o no habitadas; este 
lugar es reconocido por un nombre dado por la ley o la 
costumbre. 

M

Medios de difusión. Son la manera más eficaz y rápida 
de transmitir un mensaje; son un vehículo mediante el 
cual los diferentes sectores de la sociedad pueden ser 
escuchados. El propósito principal es, precisamente, 
comunicar, por lo que pueden informar, educar, 
transmitir, entretener, formar, opinar o enseñar. 

Museo. Institución con instalaciones permanentes con o 
sin fines lucrativos, que pone al servicio de la sociedad 
y de su desarrollo, los resultados de sus investigaciones 
sobre los testimonios materiales del hombre y de su 
medio ambiente, adquiridos, conservados, comunicados 
y sobre todo expuestos para fines de estudio, educación 
o recreativos.

O

Obra de teatro. Producción en la cual se representa una 
historia mediante la actuación; esta se presenta en un 
escenario y se pueden combinar la interpretación, gestos, 
música, baile y otras formas de expresión artística. 

P

Periódico. Publicación periódica, generalmente 

ilustrada, cuya principal función es presentar noticias. 

Platillo típico. Alimento preparado con frecuencia, en 
una región específica y por lo general está realizado 
con productos de la misma zona. 

Plaza principal o zócalo. Espacio público, amplio 
y representativo de la localidad, donde se realizan 
distintas actividades; su tamaño puede variar, sin 
embargo, no hay ciudad que no cuente con una. 

Presentación de música en vivo. Evento que consiste 
en la exposición de obras musicales de diferentes estilos 
y ritmos; el espacio en el cual se presenta, así como el 
público que asiste son diversos. 

R

Radio. Medio de comunicación que envía señales de 
audio a través de ondas; permite trasmitir programas, 
anuncios o música. 

Recorrido guiado o tour. Visita que tiene como principal 
objetivo conocer los edificios representativos del lugar, 
así como sus historias y tradiciones. La particularidad 
de estas visitas consiste en que una persona capacitada 
orienta y acompaña al grupo durante este. 

Revista. Publicación periódica encuadernada, con 
diversos artículos, los cuales ocasionalmente contienen 
fotografías sobre varias materias o sobre una materia en 
específico; de igual manera, suelen contener publicidad 
de diversos productos. 

T

Televisión. Es un medio de comunicación masivo, el 
cual consiste en un sistema de transmisión de imágenes 
y sonido a distancia. 

Tutor. Defensor, protector o director en cualquier línea. 

Z

Zona arqueológica. Lugar en el cual se ha conservado 
evidencia de actividades que han sucedido en el pasado 
y permiten reconstruir historia o ayudan a comprender 
diversos aspectos de una civilización antigua.
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