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Presentacion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) pone a su
disposicién la Metodologia de los Censos Econémicos 2014, con el
propdsito de dar a conocer los aspectos conceptuales, operativos, de
revision, analisis y de procesamiento de la informacién, para que los
sectores publico, empresarial y académico, asi como la sociedad en
general, cuenten con elementos para la interpretacion y utilizacion de
la informacion generada.

Los Censos Econdmicos, que se realizan con una periodicidad
quinquenal, son el acervo estadistico mas rico y completo que da
cuenta del estado que guarda la economia mexicana en un momento
determinado, porque generan indicadores econémicos del pais
con un gran nivel de detalle geogréfico, sectorial y tematico sobre
los establecimientos productores de bienes, comercializadores de
mercancias y prestadores de servicios.

Con la realizacion de los Censos Econdémicos se da cumplimiento al
articulo 59 de la Ley del Sistema Nacional de Informacion Estadistica
y Geografica (LSNIEG)," que entr6 en vigor el 15 de julio de 2008, y le
otorga la facultad exclusiva al INEGI de realizar los censos nacionales y,
por lo tanto, la responsabilidad de llevar a cabo los Censos Econémicos.

El Instituto aprovecha la oportunidad para agradecer la
participacion de los propietarios, gerentes, administradores, contadores
y encargados de las unidades econdémicas que proporcionaron la
informacion sobre sus establecimientos para la realizacion de estos
Censos Econdmicos; asimismo, expresa su gratitud a los distintos
organismos publicos y privados que, desinteresadamente, prestaron
sus instalaciones para la realizacion de algunas actividades de
este proyecto quinquenal, asi como al personal del propio Instituto
involucrado en los trabajos censales. La participacion y colaboracion
de todos los mexicanos fue importante para el éxito de este programa
de interés nacional.

Los resultados definitivos de los Censos Econdémicos 2014, se dan
a conocer en la pagina de Internet (www.inegi.org.mx), cumpliendo
asi el objetivo de los Censos Econdmicos y atendiendo a lo dispuesto
en el articulo 4 de la LSNIEG que sefiala que el Sistema Nacional de
Informacion Estadistica y Geografica tiene como objetivos: producir
informacion; difundirla oportunamente mediante mecanismos que
faciliten su consulta; promover el conocimiento y uso de la informacion,
y conservarla.?

" Cfr. Ley del Sistema Nacional de Informacién Estadistica y Geografica, México, INEGI, 2008, p. 43.
2 Cfr. Ibid., p. 17.
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Introduccion

El Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) presenta
el documento Metodologia de los Censos Econémicos 2014, para dar
a conocer a todos los interesados los aspectos metodoldgicos que
sirvieron de fundamento para la planeacion, la ejecucion y la publica-
cion de los Censos Econdmicos 2014, con lo que responde de manera
efectiva a su encomienda de generar informacion de calidad sobre las
actividades pesqueras, mineras, de electricidad, del agua, manufac-
tureras, de construccion, comerciales, de transportes y de servicios
tanto privados como publicos, es decir, sobre todas las actividades
econdmicas exceptuando las agropecuarias.

La Metodologia de los Censos Econémicos 2014 aborda tanto los
aspectos generales de los Censos Econdmicos, como su marco con-
ceptual, los aspectos operativos y el proceso, revisién y analisis de
la informacion. Como se expondra a continuacioén, cada uno de los
capitulos de este documento desglosa y explica los diversos temas
que fueron considerados para la planeacion, ejecucion y publicacion de
los Censos Econdmicos 2014, de tal modo que el lector encuentre las
razones y motivaciones para que se realizara este gran evento censal.

En el primer capitulo se abordan los aspectos generales de los
Censos Econdmicos 2014, sus antecedentes, marco juridico, objetivo,
entre otros aspectos, con los que el lector tendra un panorama acerca
de la trascendencia, importancia y utilidad que posee la informacion
que se capta de las unidades econdémicas.

El segundo capitulo sefala la cobertura sectorial, periodo de refe-
rencia de la informacion captada sobre las actividades desarrolladas
por las unidades econémicas y el sistema de clasificacion utilizado.
Asimismo, se abordan las unidades de observacion definidas para
los Censos Econdmicos, de acuerdo con las caracteristicas de cada
actividad econdémica; los cuestionarios utilizados y la tematica censal
empleada.

En el tercer capitulo se muestra informacién acerca del operativo
de campo, en el cual se incluyen las distintas etapas, periodos de
levantamiento y los grupos de trabajo que lo llevaron a cabo. Tam-
bién se definen aspectos como la cartografia utilizada, la planeacién
a detalle de los operativos, la capacitacion impartida a la estructura
operativa, entre otros.

En este capitulo también se hace referencia a los medios para cap-

tar la informacion, entre los cuales destaca el dispositivo de computo
mévil (DCM), que fue una de las innovaciones de este censo.

Vil
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En el cuarto capitulo se describen algunos aspectos relativos a la
revision, analisis y procesamiento de la informacion, que se realizaron
tanto en las Coordinaciones Estatales (oficinas descentralizadas del
INEGI) como en las Oficinas Centrales del Instituto.

Ademas del Glosario con el que termina, esta obraincluye un Anexo
con los siguientes aspectos:

1. Plan de productos censales y medios de consulta por los
cuales se puede consultar la informacion.

2. Tabla comparativa de las actividades que tuvieron modificaciones
entre la versién 2007 y 2013 del Sistema de Clasificacion Indus-
trial de América del Norte, México (SCIAN).

3. Definicion de las unidades de observacion.

4. Cuestionario Basico que fue utilizado durante los Censos
Econdmicos 2014.

Vi
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1. Aspectos generales

1.1 Antecedentes de los Censos Econdmicos en México

A principios del siglo XX se realizaron algunos esfuerzos aislados para obtener estadisticas relativas a
la economia nacional, entre los que destacan las cifras que en la segunda década obtuvo la entonces
Secretaria de Industria, Comercio y Trabajo. No obstante, la falta de estadisticas que indicaran el nivel de
desarrollo econémico del pais y la necesidad de reflejar el reparto agrario que resultdé de la Revolucién
Mexicana originaron el decreto presidencial del 6 de junio de 1929, expedido por el Lic. Emilio Portes Gil,
Presidente de la Republica, en el cual se declaré de utilidad social la ejecucion de los Censos de Poblacion,
Agricola-Ganadero e Industrial. El decreto establecia, entre otras cosas, que el padrén industrial se haria
el 15 de octubre de 1929 y el censo, el 15 de mayo de 1930.

Los Censos Econdmicos comenzaron en 1930 como un censo exclusivamente manufacturero, el cual
incluyé ademas las plantas de electricidad, despepitadoras de algoddn, desfibradoras de henequén y
las salinas. Sin embargo, el constante desarrollo econémico y urbano del pais exigia que se contara
con estadisticas continuas y, como consecuencia, se estableci6 la repeticion quinquenal de los Censos
Econdmicos. A la par, fue surgiendo la necesidad de conocer indicadores econémicos no solo de las
actividades manufactureras, sino también de las extractivas, comercio, servicios, transportes, pescay, en
general, de todas las actividades econdmicas, las cuales se han ido incorporando de manera paulatina a los
Censos Econdmicos, exceptuando las agropecuarias y las forestales. Desde entonces se han realizado 18
levantamientos censales con periodicidad quinquenal, salvo en algunos periodos debido a la conveniencia
de contar con informacién econdémica antes del quinquenio.

Es asi como los Censos Econdmicos 2014 constituyen el decimoctavo evento censal, cuyos resultados
reportan las unidades econdmicas existentes durante 2014 en la republica mexicana y el desempefio y
caracteristicas econdmicas de las que realizaron actividades en 2013.

1.2 Marco juridico

De acuerdo con el articulo 59 de la Ley del Sistema Nacional de Informacion Estadistica y Geogréafica,’
el Instituto Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI) tiene la facultad exclusiva de realizar los censos
nacionales y, por lo tanto, fue el organismo responsable de llevar a cabo los Censos Econémicos 2014.

Asimismo, en esta ley se hace referencia a la obligacion que los informantes tienen de proporcionar,
con veracidad y oportunidad, los datos e informes que les soliciten las autoridades competentes para fines
estadisticos, censales y geograficos,? asi como a sus derechos, especificamente el que les garantiza la
estricta confidencialidad de los datos, los cuales bajo ninguna circunstancia podran ser utilizados para
otro fin que no sea el estadistico.?

' Publicada en el Diario Oficial de la Federacion el 16 de abril de 2008; entré en vigor el 15 de julio del mismo afio.

2 Cfr. Articulo 45, "Capitulo V. De los informantes del sistema, seccién I. De los derechos y obligaciones de los informantes del sistema" en Ley del Sistema Nacional
de Informacion Estadistica y Geografica, p. 37.

3 Cfr. Articulo 37, ibid., p. 34.
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1.3 Objetivo general de los Censos Econémicos 2014

Obtener informacion estadistica basica y actualizada, referida al aino 2013, sobre los establecimientos
productores de bienes, comercializadores de mercancias y prestadores de servicios, para generar
indicadores econdémicos de México a un gran nivel de detalle geogréfico, sectorial y tematico.

1.3.1 Objetivos adicionales

» Obtener informacion de ubicacién geografica, identificacion, actividad econdmica y personal ocupado
de cada establecimiento para la actualizacion al 100% del Directorio Estadistico Nacional de Unidades
Econdmicas (DENUE).

» Proporcionar la informacién de corte geografico, sectorial y tematico, que haga posible la actualizacion
al 100% del Marco para las Encuestas Econdmicas Nacionales y estudios econdmicos especiales
que realiza el Instituto.

» Levantar la informacién requerida por las Encuestas Econdmicas Nacionales, en su edicion 2014, con
el fin de evitar duplicidad de visitas, reducir el tiempo y esfuerzo que los informantes deban dedicar
a colaborar con los proyectos del Instituto y optimizar los propios recursos de éste. De esta manera,
ademas, se coadyuvo a la buena imagen del Instituto ante el informante.

» Proporcionar informacion estadistica basica al Sistema de Cuentas Nacionales, como fuente de datos
para el analisis y actualizacién del afio base de la Matriz Insumo-Producto* y que sirva de apoyo para
la determinacion del Producto Interno Bruto. Asimismo, proveer de la informacion necesaria para el
indice Nacional de Precios Productor.

» Obtener un conteo de viviendas de todas las areas geograficas por visitar, con el fin de que sea insumo
para la planeacion de la Encuesta Intercensal 2015, sobre poblacion y vivienda.

» Coadyuvar a la actualizacion del Marco Geoestadistico Nacional en su version digital.
1.4 Importancia de las estadisticas generadas por los Censos Econémicos

La informacion obtenida por los Censos Econdmicos tiene multiples usos en proyectos publicos, privados
y sociales, en virtud de que es la unica fuente en México que muestra detalladamente las caracteristicas
de la economia nacional, es decir, geograficamente reporta datos a nivel nacional, estatal, municipal, por
localidad geoestadistica e incluso por grupos de manzanas; sectorialmente, presenta practicamente todas
las actividades econdémicas no agropecuarias del pais, y tematicamente da a conocer alrededor de 1 276
variables de tematica comun, especifica por sector y variables calculadas sobre las unidades econémicas
censadas.

Sus resultados hacen posible la planeacién, la elaboracion y la evaluacién de politicas publicas orientadas
a la promocion de la competitividad, la productividad y el empleo.

Del mismo modo, los Censos Econdmicos permiten conocer las caracteristicas de la micro, pequena y
mediana empresa y brindan multiples elementos para la toma de decisiones que contribuyen a fortalecer
la productividad tanto de las empresas ya constituidas como la de los nuevos emprendedores.

4 La Matriz de Insumo-Producto es un sistema de cuentas globales para medir la actividad econémica de una nacién. Especificamente permite conocer su estructura
de costos, observar la estructura de demanda y como se reparte el ingreso entre los factores de la produccién (Arturo Quan Kiu, "Nuevos enfoques de utilizacion de
la Matriz de Insumo Producto" en Aportes: Revista de la Facultad de Economia-BUAP, Benemérita Universidad Auténoma de Puebla, afio VII, num. 19, pp. 145-156.
http://www.aportes.buap.mx/19fo2.pdf).

4
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También los investigadores y estudiosos de la economia del pais tienen en los datos censales un insumo
invaluable para observar la estructura econémica nacional, lo cual les permite comprobar sus hipétesis y
realizar las sugerencias que consideren convenientes para la buena marcha de la economia mexicana.

Asimismo, los Censos Econdémicos constituyen la Unica fuente de informacion en el pais que ofrece la
posibilidad de obtener marcos estadisticos de establecimientos, factibles de explotar para diversos estudios
econdémicos. Esto ha permitido la concepcién de diversas encuestas oficiales y particulares en el ambito
nacional que dan cuenta de grupos sectoriales y regionales sobre multiples temas de tipo econémico.

Otra de las grandes utilidades de los Censos Econdmicos nacionales es que proporcionan datos
estadisticos econdmicos basicos al Sistema de Cuentas Nacionales, lo que permite el cambio de afno base
de las mismas y proporcionan, ademas, informaciéon necesaria e indispensable para elaborar la Matriz
de Insumo-Producto del pais. En general, constituyen la infraestructura estadistica indispensable para la
generacion de indicadores tan importantes como el Producto Interno Bruto (PIB).

En definitiva, en el ambito estadistico, los Censos Econémicos son la columna vertebral del Subsistema
Nacional de Informacién Econdmica, ya que representan una fuente de informacion directa que se
convierte en referencia fundamental para el analisis y la evaluacion de las estadisticas continuas (registros
administrativos y encuestas), y proporcionan informacion basica para la elaboracion de marcos de muestreo,
necesarios en el disefio y la realizacién de encuestas que registren con mayor detalle y frecuencia algunos
aspectos concretos que se considere necesario investigar.

1.5 Tipo de informacion que generan los Censos Econémicos

Todo censo, sin importar de qué tipo sea, tiene la virtud de ser reconocido como una fuente que cubre el
universo total, asi como de acudir, para el logro de sus fines, al origen mismo de la informacion, esto es,
a la unidad de observacion, la cual debe estar previamente definida.

La informacioén estadistica basica que generan los Censos Econémicos esta determinada por la tematica
definida para el evento censal, y se presenta mediante diversos medios que resumen la informacion captada
a través de cuestionarios disehados para cada tipo de actividad, lo que permite, ademas, la construccién
de indicadores (variables obtenidas a partir de operaciones aritméticas entre dos o mas variables simples).

Al presentar la informacion por diversos cortes, ésta se puede visualizar en funcién de diferentes
caracteristicas, tales como el area geografica a que corresponden los datos, las especificaciones en
cuanto a sector, subsector, rama o clase de actividad; incluso hay cortes por tamafo del establecimiento
de acuerdo con las variables estudiadas como personal ocupado, valor de la produccidn, ingresos, activos
fijos netos, etcétera.

Cabe mencionar que la informacion publicada a nivel nacional, entidad federativa o por sector de actividad,
se presenta hasta clase de actividad, y a nivel de rama de actividad cuando se solicita por municipio.

Sin embargo, si el usuario requiere informacién con mayor detalle, también existe la opcion de hacer

consultas de otros productos o elaborar requerimientos especiales de informacion a través del servicio
de Microdatos, disponible en la pagina de internet del Instituto www.inegi.org.mx.
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2. Marco conceptual
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2. Marco conceptual

2.1 Cobertura sectorial

Los Censos Econdmicos 2014 captaron informacion econdmica basica de practicamente todas las
actividades econdémicas que se efectuan en el pais, excepto las agricolas, ganaderas y forestales, debido
a que para éstas se lleva a cabo el Censo Agropecuario.

Las actividades econdmicas realizadas en las sedes diplomaticas y otras unidades extraterritoriales se
excluyen de los Censos Econdmicos porque, en realidad, son responsabilidad de los paises a los que

representan.

Por otra parte, dada la complejidad y naturaleza de estas actividades, tampoco se levantaron en este
censo el transporte colectivo urbano y suburbano de pasajeros en automoviles de ruta fija, transporte
de pasajeros en taxis de sitio y de ruleteo, asociaciones y organizaciones politicas ni los hogares con
empleados domésticos.

Los sectores de actividad® que abarcan los Censos Econémicos son:

11
21
+ 221
» 2221
» 2222
+ 23
+ 31-33
* 43
* 46
+ 48-49
+ 51
+ 52
* 53
+ 54
* 55
* 56
+ 61
* 62
71
. 72
- 81
* 93

Pesca y acuicultura (ramas 1125y 1141).

Mineria.

Generacion, transmision y distribucion de energia eléctrica.

Captacion, tratamiento y suministro de agua.

Suministro de gas por ductos al consumidor final.

Construccion.

Manufacturas.

Comercio al por mayor.

Comercio al por menor.

Transportes, correos y almacenamiento.

Informacion en medios masivos.

Servicios financieros y de seguros.

Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes muebles e intangibles.

Servicios profesionales, cientificos y técnicos.

Corporativos.

Servicios de apoyo a los negocios y manejo de residuos y desechos, y servicios de remediacion.
Servicios educativos.

Servicios de salud y de asistencia social.

Servicios de esparcimiento culturales y deportivos, y otros servicios recreativos.
Servicios de alojamiento temporal y de preparacién de alimentos y bebidas.
Otros servicios excepto actividades gubernamentales.

Actividades legislativas, gubernamentales, de imparticion de justicia y de organismos inter-
nacionales y extraterritoriales (subsector 931).

5Se incluyen, ademas, los servicios relacionados con las actividades de los sectores 11, 21, 48-49, 51y 52.
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2.2 Periodo de referencia

Los Censos Econdmicos 2014 captaron informacién correspondiente al periodo del 1 de enero al 31 de
diciembre de 2013, excepto en el caso de los inventarios y el acervo de capital fijo, cuya informacion
corresponde al 31 de diciembre de 2012 y al 31 de diciembre de 2013, para inventarios, y al 31 de diciembre
de 2013, para acervo de capital fijo.

2.3 Sistema de clasificacion econdmica

Para la clasificacién de las unidades econémicas se utilizé el Sistema de Clasificacion Industrial de
América del Norte (SCIAN), en su versién 2013, el cual es un instrumento utilizado para recopilar, analizar
y difundir informacion estadistica que permita evaluar y comparar, de manera mas precisa, las economias
de Canada, Estados Unidos y México, y ofrece la doble posibilidad de conformar y agrupar los datos segun
las caracteristicas de la economia mexicana con estos dos paises, que también usan este clasificador.

En el SCIAN, las unidades econémicas que tienen procesos de produccion o funciones de produccion®
similares (en el contexto del SCIAN estos términos se utilizan como sindnimos) estan clasificadas en la
misma clase de actividad porque las categorias estan delimitadas, hasta donde es posible, de acuerdo
con las diferencias en los procesos de produccion. Este concepto, orientado hacia la produccion, fue
adoptado en el SCIAN porque es el que mejor responde a las necesidades de los tres paises de contar con
una herramienta de trabajo para recolectar y publicar informacién sobre insumos y productos para usos
estadisticos. EI SCIAN 2013 esta conformado por 20 sectores de actividad econdmica, que a su vez se
dividen en 94 subsectores, 303 ramas, 614 subramas y 1 059 clases de actividad, de las cuales 981 fueron
objeto de los Censos Econdmicos 2014. Al igual que la clasificacion de estos censos, la presentacion de
los resultados se hizo a partir de la estructura del SCIAN 2013.

La informacién estadistica generada mediante este sistema de clasificacion permite su comparacion
respecto de la obtenida con base en la Clasificacion Industrial Internacional Uniforme (CIIU Rev. 4) de las
Naciones Unidas.

2.4 Unidades de observacion de los Censos Econdmicos 2014

Entender el concepto de unidad de observacion es importante, porque es la unidad a la que estan referidos
los datos censales. Durante el levantamiento censal denominado masivo (recorrido exhaustivo manzana
por manzana y tocando todas las puertas exteriores), la unidad de observacion fue el establecimiento,
que se define como:

La unidad econdmica que en una sola ubicacion fisica, asentada en un lugar de manera permanente
y delimitada por construcciones o instalaciones fijas, combina acciones y recursos bajo el control de una
sola entidad propietaria o controladora, para realizar actividades de produccion de bienes, compra-venta
de mercancias o prestacion de servicios; sea con fines de lucro o no.

Enlos Censos Econdmicos 2014, como unidad de observacién se tomaron en cuenta sélo unidades
econdmicas fijas o semifijas, no se consideraron las unidades econdmicas que llevan a cabo su actividad
de manera ambulante (como carritos o vendedores ambulantes) o con instalaciones que no estan de
alguna manera sujetas permanentemente al suelo (puestos que diariamente son armados y desarmados),
ni las casas-habitacién donde se efectlia una actividad productiva con fines de autoconsumo o se ofrecen
servicios que se realizan en otro sitio, como es el caso de los servicios de pintores de casas o plomeros.

6 Se entiende por procesos de produccion o funciones de produccién, a las diferentes combinaciones de factores: materias primas, técnicas, maquinaria y equipo de
produccion, personal con diversos grados de especializacién, instalaciones, etc., que se emplean en las unidades econémicas para generar un producto o prestar un
servicio (INEGI, Sistema de Clasificacion Industrial de América del Norte, México: SCIAN 2007, México, 2008, p.4).
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Para las actividades manufactureras, comerciales y de servicios (que conjuntan a la mayoria de las
unidades econdémicas no agropecuarias en México), la unidad de observacion fue el establecimiento. Esto
implica que la informacion levantada en cada cuestionario de tales sectores esté referida al domicilio en
donde realmente se esta llevando a cabo la actividad y, por lo tanto, la presentacion de resultados tiene la
ventaja de que los datos corresponden al lugar geografico en el que se ubica la unidad econdmica.

En los demas sectores de la economia se emplearon otras unidades de observaciéon debido a que sus
caracteristicas impiden el empleo de la unidad de observacion tipo establecimiento, esto hizo mas practica
y efectiva la recoleccién de la informacion y facilité posteriormente el analisis y procesamiento de los datos.
Sin embargo, la utilizacion de estas otras unidades tiene desventajas con respecto al establecimiento, puesto
que la informacion, aun cuando esta referida al domicilio que la empresa indicé como su domicilio, puede
ser que la actividad econémica a que se refiera dicha informacién se lleve a cabo en un lugar geografico
distinto. Asi, en el caso de la unidad de observacion tipo empresa, sus datos dan cuenta de la actividad de
todos los establecimientos (matriz, sucursales, etc.) que la empresa tiene dispersos por el territorio nacional.

Lo anterior implica que en un tabulado por entidad federativa sobre las actividades de los sectores de
Construccion; Transportes; y Servicios financieros y de seguros, los datos no tengan relaciéon unicamente
con tal entidad, sino que estén vinculados también con todos aquellos lugares que son campo de trabajo
de las empresas que desarrollan la actividad sobre la que se esta brindando la informacién. Por ejemplo,
si en un tabulado por entidad del sector Construccion se indica que el personal ocupado en el estado de
Jalisco es de mil personas, debe entenderse que las empresas constructoras, cuya matriz se ubica en
dicha entidad federativa, tienen en conjunto mil personas empleadas, pero que no necesariamente todas
las personas se encuentran laborando en esa entidad, sino que se hallan distribuidas en todos los estados
de la republica mexicana donde esas empresas tienen frentes de trabajo. El mismo razonamiento tendria
que hacerse en la lectura de cuadros por municipio o con algun otro corte geografico en los que se dé
informacion sobre las actividades en las que se emplea la unidad de observacion tipo empresa.

1
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En el siguiente cuadro se muestran las distintas unidades de observacion que se utilizaron para los
diversos sectores’ de la economia.

Unidades de observacion
cuyos datos estan referidos
Unidades de observacién al sitio donde se ubica la
Sectores del SCIAN 2013 cuyos datos estan refer_idos oficina matriz o gerencia,
al lugar donde se realiza pero que en realidad
la actividad econémica la actividad econémica
se desarrolla en un area
geografica mayor
31-33  Industrias manufactureras
43 Comercio al por mayor
46 Comercio al por menor
493 Servicios de almacenamiento
51 Informacion en medios masivos
53 Servicios inmobiliarios y de alquiler de bienes
muebles e intangibles
54 Servicios profesionales, cientificos y técnicos
55 Corporativos
56 Servicios de apoyo a los negocios y manejo
de desechos y servicios de remediacion
61 Servicios educativos Establecimiento
62 Servicios de salud y de asistencia social
71 Servicios de esparcimiento culturales y deportivos,
y otros servicios recreativos
72 Servicios de alojamiento temporal y de preparacion
de alimentos y bebidas
81 Otros servicios excepto actividades
gubernamentales
93 Actividades legislativas, gubernamentales,
de imparticion de justicia y de organismos
internacionales y extraterritoriales
1125 Acuicultura Unidad pesquera o acuicola
1141 Pesca
21 Mineria. Excepto los servicios relacionados con . )
las actividades de este sector cuya unidad de Unidad minera
observacion es el establecimiento
2222 Suministro de gas por ductos al consumidor final
23 Construccion. Excepto los servicios relacionados
con las actividades de este sector, cuya unidad
de observacion es el establecimiento
481-487 Transportes. Excepto los servicios relacionados
con las actividades de este sector cuya unidad
de observacion es el establecimiento
52 Servicios financieros y de seguros. Excepto Empresa
los servicios financieros no regulados cuya
unidad de observacion es el establecimiento
221 Generacion, transmision y distribucion
de energia eléctrica
491 Servicios postales
492 Servicios de mensajeria y paqueteria
Organismo que presta
2221 Captacion, tratamiento y suministro de agua el servicio de captacion,
tratamiento y suministro
de agua

Para mayor detalle consulte la definiciéon de las unidades de observacion que aparecen en el Anexo.

7 Se incluyen, ademas, los servicios relacionados con las actividades de los sectores 11, 21, 48-49, 51 y 52.
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2.5 Instrumentos de captacion censales diferenciados

En virtud de la necesidad de contar con instrumentos de captacién sencillos y claros, y de la diversidad
de las caracteristicas, formas de operar y tamafos de las unidades econémicas, se disefiaron diferentes

cuestionarios.

En los Censos Econdmicos 2014 se utilizaron 17 cuestionarios y 3 médulos para captar informacion
especifica, en algunos de ellos se solicita informacién con mayor desglose en los gastos e ingresos, con el
fin de coadyuvar con el Sistema de Cuentas Nacionales. Todos ellos se enumeran en el siguiente cuadro.

Instrumentos de captacion

Cuestionario Basico

Cuestionario para las actividades de Extraccion de Petréleo Crudo y Gas Natural

Cuestionario para Empresas Constructoras

Cuestionario para Empresas de Transporte y Distribucién por Ductos

Cuestionario para Empresas de Transporte y Mensajeria

Cuestionario para Establecimientos Auxiliares

Cuestionario para Establecimientos Comerciales

Cuestionario para Establecimientos de Servicios

Cuestionario para Grupos Corporativos

Cuestionario para Instituciones Bancarias, Crediticias y del Mercado de Valores

Cuestionario para Instituciones de Seguros y Fianzas

Cuestionario para la Industria Eléctrica

Cuestionario para la Industria Manufacturera

Cuestionario para los Organismos que realizan la actividad de Captacién, Tratamiento y Suministro de Agua

Cuestionario para Servicios de Hospedaje

Cuestionario para Unidades Mineras

Cuestionario para Unidades Pesqueras o Acuicolas

Modulo Matriz Insumo Producto

Modulo Medio Ambiente

Médulo Cuestionario para Instituciones sin Fines de Lucro

INEGI. Censos Econémicos 2014. SNIEG. Informacién de Interés Nacional
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2.6 Tematica censal
2.6.1 Tematica general

Segun los distintos sectores econdmicos existentes en México, se disefaron cuestionarios que comparten
una serie de temas comunes utiles a los propdsitos de la sociedad mexicana y que, de manera anticipada,
se pusieron a consideraciéon de representantes del sector publico, organismos empresariales y sector
académico. Los temas fueron:

» Datos de identificacién y ubicacién de la unidad econémica.
» Categoria juridica y tipo de organizacion.

» Periodo de operaciones.

» Clasificacion econdmica.

» Personal ocupado.

* Remuneraciones.

* Gastos.

* Ingresos.

* Intereses cobrados.

» Ganancia o pérdida.

* Valor de la produccion.

» Existencias.

* Activos fijos.

» Créditos y cuentas bancarias.

» Tecnologias de la informacion y las comunicaciones.

2.6.2 Tematica especifica

Ademas de la tematica general, cada cuestionario conté con apartados especificos en funcion de las
actividades econdmicas del sector en particular al que estuvo destinado. Por ejemplo, para el sector Pesca
se preguntd el tipo de pesca y la ubicacion del punto de arribo; en Mineria, acerca de la exploracion minera 'y
la produccién y venta de minerales. De esta forma, en cada cuestionario se abordaron los temas esenciales
para ese sector econémico y gracias a ello se obtuvo informacion mas completa y diferenciada.
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En el siguiente cuadro se presenta la tematica especifica por actividad econémica.

Actividad econémica

Tematica especifica

Pesca y acuicultura

Tipo de pesca

Ubicacién del punto de arribo

Produccion y ventas realizadas por la unidad pesquera o acuicola
Caracteristicas de las embarcaciones para la pesca

Mineria

Caracteristicas de la unidad minera

Exploracion minera

Reservas mineras

Produccién y ventas de minerales

Minerales, explosivos, reactivos e insumos similares consumidos por la unidad minera
Ciencia, tecnologia e innovacion

Medio ambiente

Extraccion de petroleo crudo
y gas natural

Productos extraidos

Agentes fisico-quimicos, reactivos e insumos similares consumidos
Ciencia, tecnologia e innovacion

Medio ambiente

Electricidad

Volumen y ventas de energia eléctrica a costo de explotacién por tipo de usuario
Generacion y distribucion de energia eléctrica

Ciencia, tecnologia e innovacion

Medio ambiente

Captacion, tratamiento
y suministro de agua

Valor del agua suministrada

Origen y destino del agua

Plantas potabilizadoras y de tratamiento de aguas residuales
Cobertura de servicio

Infraestructura

Ciencia, tecnologia e innovacion

Medio ambiente

Construccion

Obras ejecutadas, terminadas o en proceso

Materiales para la construccion consumidos por la empresa
Ciencia, tecnologia e innovacion

Medio ambiente

Manufacturas Produccién y ventas netas de los productos elaborados
Materias primas y auxiliares consumidas propias
Ciencia, tecnologia e innovacion
Medio ambiente

Comercio Identificacion de proveedores y clientes

Ingresos por ventas netas de mercancias
Ciencia, tecnologia e innovacion
Medio ambiente

Transporte y Mensajeria

Caracteristicas generales del servicio de transporte
Origen y destino

Parque vehicular para la prestacion del servicio
Ciencia, tecnologia e innovacion

Medio ambiente

Transporte y distribucion por
ductos

Volumen del producto transportado o distribuido por tipo de usuario
Ciencia, tecnologia e innovacion

Servicios

Ingresos por la prestacién de servicios
Ciencia, tecnologia e innovacion
Medio ambiente

INEGI. Censos Econémicos 2014. SNIEG. Informacién de Interés Nacional
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[ Actividad econémica Tematica especifica J

Bancarias, crediticias Recursos y obligaciones
y del mercado de valores Informacion por entidad federativa
Ciencia, tecnologia e innovacion

Seguros y fianzas Recursos y obligaciones

Prima emitida y cedida de seguros y fianzas por operacion y ramo
Informacion por entidad federativa

Ciencia, tecnologia e innovacion

Hospedaje Datos complementarios
Ciencia, tecnologia e innovacion
Medio ambiente

Auxiliares Datos complementarios
Ciencia, tecnologia e innovacion

Corporativas Datos complementarios
Ciencia, tecnologia e innovacion

Es importante mencionar que para facilitar el correcto llenado de los cuestionarios, se prepararon y
usaron instructivos dirigidos tanto al personal operativo como a los informantes, para que con instrucciones,
ejemplos e informacién adicional, en caso de que se presentara alguna duda en una pregunta o que las
indicaciones y definiciones requirieran ser ampliadas, se pudieran apoyar en un material adicional.

2.6.3 Tematica nueva y ampliada

Los Censos Econdémicos 2014 abordan temas nuevos y amplian otros ya estudiados en censos anteriores
con el fin de conocer detalladamente algunos aspectos de estos contenidos.

Estos temas corresponden a las Cadenas globales de valor; Medio ambiente; Crédito y cuentas
bancarias; Ciencia, tecnologia e innovacion; Personal no dependiente de la razén social, y al apartado de
Contribuciones patronales a regimenes de seguridad social del capitulo de Remuneraciones.
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3. Aspectos operativos
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3. Aspectos operativos

3.1 Marco Geoestadistico Nacional

El Marco Geoestadistico Nacional es una subdivision del territorio nacional, realizada por el Instituto, en
unidades geograficas denominadas areas geoestadisticas, definidas territorialmente a través de limites
convencionales conocidos como limites geoestadisticos. Su objetivo es asociar la informacién estadistica
que se capta en los censos y encuestas con los lugares geograficos correspondientes.

El Marco Geoestadistico Nacional esta conformado por las siguientes areas geoestadisticas de desa-
gregacion:

« Area Geoestadistica Estatal (AGEE).

« Area Geoestadistica Municipal (AGEM).

« Area Geoestadistica Basica Rural (AGEB rural).

« Area Geoestadistica Basica Urbana (AGEB urbana).
» Localidad geoestadistica.

* Manzana.

AGEE. Area geografica que corresponde a una de las 32 entidades de la division politica de los Es-
tados Unidos Mexicanos (31 estados y un Distrito Federal), acotada por limites geoestadisticos que se
apegan en lo posible a los limites politico-administrativos decretados.

AGEM. Es el espacio geografico integrado por las areas geoestadisticas correspondientes a cada uno
de los municipios del pais y las delegaciones del Distrito Federal, el cual esta acotado por limites geoes-
tadisticos que se apegan en lo posible a los limites politico-administrativos decretados de cada municipio
o delegacién.

Area Geoestadistica Bésica Rural (AGEB rural). Subdivisién del Area Geoestadistica Municipal, cuyo
uso del suelo se destina principalmente a actividades agropecuarias o forestales. Contiene localidades
rurales y extensiones naturales como pantanos, lagos, desiertos y otros; esta delimitada por lo general por
rasgos naturales y culturales.

Area Geoestadistica Bdsica Urbana (AGEB urbana). Area geografica ocupada por un conjunto de
manzanas, generalmente de 1 a 50, perfectamente delimitadas por calles, avenidas, andadores o cual-
quier otro rasgo de facil identificacién en el terreno y cuyo uso del suelo es principalmente habitacional,
industrial, de servicios, comercial, etcétera.

Localidad geoestadistica. Es todo lugar ocupado con una o mas edificaciones utilizadas como vivien-
das, las cuales pueden estar habitadas o no, este lugar es reconocido por un nombre dado por alguna
disposicion legal o la costumbre. De acuerdo con sus caracteristicas y con fines estadisticos se clasifica
en rural y urbana:

Localidad geoestadistica rural. No es cabecera municipal y cuenta con una poblacion menor a
2 500 habitantes de acuerdo con el dato del ultimo censo o recuento nacional de poblacién.
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Localidad geoestadistica urbana. Poblacion mayor o igual a 2 500 habitantes de acuerdo con el dato
del ultimo censo o recuento nacional de poblacién, o bien que sean cabeceras municipales aunque ten-
gan una poblacién menor.

Manzana. Espacio geografico de forma poligonal y de superficie variable, que puede estar conformada
por una o mas viviendas, edificios, predios, lotes o terrenos de uso habitacional, comercial, industrial, de
servicios o lotes baldios. Es la unidad minima de representacion cartografica del Marco Geoestadistico Na-
cional en las areas de asentamiento humano que se utiliza para el trabajo operativo de censos y encuestas.

El Marco Geoestadistico Nacional, en su versién digital, se actualizé a través de dos operativos:

* Uno se realizé antes del levantamiento censal, durante el 2013, con el fin de actualizar la periferia de
todas las localidades geoestadisticas de 50 000 habitantes y mas, y todas las cabeceras municipales.
» Elsegundo tuvo lugar durante el recorrido exhaustivo realizado por los Censos Econdmicos y en don-
de se captaron todos los cambios en el terreno de las 5 303 localidades geoestadisticas en cobertura.

3.1.1 Cartografia geoestadistica

Es la expresion grafica del Marco Geoestadistico Nacional y esta integrada por las cartas, planos, croquis
y catalogos en los que se representa. Se utiliza en la planeacion, levantamiento, procesamiento de la in-
formacion y presentacion de resultados de los censos y encuestas que realiza el Instituto.

3.2 Uso de la cartografia en las etapas censales

Dentro de las etapas que conforman el proceso censal, la cartografia geoestadistica fue util para llevar a
cabo las actividades descritas a continuacion.

a) Etapa de planeacién

» Representar, delimitar y ubicar geograficamente el universo de estudio.

» Delimitar las areas de responsabilidad y cargas de trabajo de cada puesto de la estructura operativa.

» Conocer las vias de comunicacién existentes en el area de estudio, calcular distancias y estimar
tiempos de recorrido.

» Seleccionar lugares estratégicos para la ubicacién de las oficinas censales.

» Asegurar el cubrimiento geografico del territorio nacional.

b) Etapa de levantamiento de la informacién

» Ubicar mediante un punto en la cartografia a las unidades econdmicas en el frente de la calle donde
se localizan.

» Validar los datos de identificacion geografica, con el fin de ubicar correctamente las unidades de
observacion.

» Ser un insumo importante para el recorrido en campo.

» Auxiliar al personal operativo a ubicarse y orientarse dentro de su area de responsabilidad, asi
como para planear recorridos de supervision.

* Apoyar en el control de avance geografico de los trabajos censales en cada area geoestadistica,
con el fin de evitar subcobertura o sobrecobertura en el levantamiento de la informacion.
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c) Etapa de revisién, analisis y procesamiento de la informacién

» Validar los datos de identificacion geografica y verificar la correcta ubicacién de las unidades de
observacion.

+ Verificar la cobertura geogréfica del levantamiento censal.

* Reagrupar la informacion en tabulados y ordenarlos conforme al Marco Geoestadistico y a la inte-
gracion territorial del pais.

d) Etapa de presentacién y divulgacion de resultados

» Consultar los resultados estadisticos asociados al lugar geografico al cual pertenecen.

» Crear una base de datos con informacion geoestadistica, con el fin de integrar marcos muestrales.

» Elaborar cartografia tematica de acuerdo con los resultados censales.

» Publicar resultados definitivos en medios digitales, acomparfados de la cartografia digital correspon-
diente.

3.3 Cobertura geografica

De acuerdo con su cobertura geogréfica, las actividades objeto de los Censos Econdmicos 2014 se divi-
dieron en dos grandes grupos. Por un lado, estuvieron las actividades para las cuales se recopil6 infor-
macion en todo el territorio nacional: Pesca y acuicultura; Mineria; Electricidad, agua y gas; Construccion;
Transportes, correos y almacenamiento, asi como Servicios financieros y de seguros. Por otro lado, se
cubrieron las actividades de Manufacturas, Comercio y Servicios no financieros, cuya informacion se re-
cabd mediante recorrido total en las areas geograficas econémicamente mas grandes y mas importantes
del pais y, por medio de una muestra, en las areas rurales, ya que en estas ultimas la extensién geogra-
fica es muy amplia y la actividad econémica es realmente pequena.

» Todas las localidades geoestadisticas de 2 500 habitantes y
mas, asi como las cabeceras municipales’.

* Manufacturas l - Todoslos parquesy corredores industriales y corredores turisticos.

° Com_ercio + Localidades geoestadisticas rurales con importancia
* Servicios econdémica.
T + Establecimientos importantes ubicados en zonas rurales.
e Muestra en area rural. )
AN J
( Y

» Pesca y acuicultura
* Mineria

* Electricidad, agua y gas Todo el territorio
» Construccion _’ nacional

» Transportes, correos y almacenamiento
+ Servicios financieros y de seguros <

- /
\¢ J

“Comprende también a todas las cabeceras municipales con menos de 2 500 habitantes.
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3.4 Universo esperado

Para hacer la estimacion del numero de unidades econémicas que se podrian captar en los Censos
Econdémicos 2014, se analizé el comportamiento a nivel estado y pais para los indices de altas y ba-
jas de tales unidades. De ese estudio, que tom6 como base el numero de unidades existentes al 2008
(4 724 892), es decir, las captadas en los Censos Econémicos 2009, se desprendié que cada afio com-
prendido entre 2009 y 2013 el crecimiento debia ser de 1.98% de unidades econdmicas. Asi se pudo es-
tablecer que el universo esperado de unidades econdmicas para los Censos Econdmicos 2014 rondaria
la cifra de 5 682 504.

Esta estimacion resulté fundamental para proyectar los recursos humanos y materiales que se habrian
de emplear para cada una de las etapas de los Censos Econdmicos 2014 y para todo el evento en con-
junto, tanto a nivel nacional como por estado. Es decir, fue con base en esta estimacion que se prepararon
las partidas presupuestales necesarias y que se hizo la contratacion del personal requerido para cada
zona y actividad a cubrir, asi como las adquisiciones necesarias de material y equipo.

3.5 Planeacion del operativo

Todo levantamiento censal requiere de una planeacion detallada del operativo de campo. Para la realiza-
cion de los Censos Economicos 2014 se conformaron diversos grupos de trabajo, cada uno de ellos con
una estrategia operativa especifica, por lo cual se realiz6 una planeacién a detalle apropiada a cada grupo,
con el fin de garantizar la cobertura total de las unidades de observacion en el tiempo establecido para ello.

Entonces, para cada grupo de trabajo y para cada operativo, se elaboré un documento metodoldgico
para la planeacion, y se diseiid y desarrollé un sistema automatizado para que en cada oficina estatal
se elaborara la planeacion a detalle, con lo que se garantizé la homogeneidad a nivel nacional. Entre los
elementos indispensables para el desarrollo de la planeacion a detalle estuvieron los siguientes:

» Periodo del operativo.

* Productividades estimadas.

+ Criterios para conformar las areas de responsabilidad.

+ Tramos de control (es decir, la relacién de mando entre una figura operativa respecto de cierta
cantidad de figuras dependientes).

Por medio de la planeacion a detalle de cada operativo fue posible:

» Delimitar geograficamente las areas de responsabilidad de los diferentes niveles de la estructura
operativa.

» Determinar los recursos humanos requeridos para el desarrollo del operativo.

+ Asignar las cargas de trabajo y calendarizadas por semana para las diferentes figuras participantes.

» Determinar y solicitar oficinas de apoyo para realizar las actividades censales.

» Tener control del avance del operativo.

3.6 Consulta publica

El 20 de febrero de 2013 la Junta de Gobierno del Instituto aprobd la realizacién de la Consulta Publica
de los Censos Econdmicos 2014 (Acuerdo 22/V/2013), la cual tuvo lugar del 1 al 31 de marzo de 2013. Su
objetivo fue dar a conocer a la sociedad los alcances de los Censos Econdémicos 2014, y recabar comen-
tarios y sugerencias para mejorar el proyecto estadistico.

La Consulta Publica para los Censos Econdmicos 2014 represento el primer ejercicio normado de este
tipo para los Censos Econdmicos, realizado conforme a la Ley del Sistema Nacional de Estadistica y
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Geografia, que la incluyd como una fase indispensable para la definicion de la tematica censal. Para este
proceso se consideraron la tematica censal anterior, recomendaciones internacionales y otros proyectos
del Instituto. Cabe destacar que la consulta a usuarios ya se habia llevado a cabo en varios eventos an-
teriores, pero gracias a su regulacion se ha garantizado a la sociedad su participacion activa.

En el periodo referido se publicé en la pagina de Internet del Instituto la metodologia de los Censos
Econémicos 2014 con el fin de recibir la retroalimentacion de la sociedad. Asi se abrié un espacio para
que cualquier persona o institucion interesada pudiera plantear sus sugerencias y recomendaciones so-
bre la tematica y los cuestionarios a tratar asi como algunos aspectos metodolégicos.

Respecto de los instrumentos de captacién, se pusieron a consideracion 17 cuestionarios; ademas,
fueron sometidos a consulta tanto los temas comunes para todos los cuestionarios como los temas parti-
culares o caracteristicos de cada tipo de actividad econdmica.

Ademas de la consulta abierta por Internet, durante el mes de marzo de 2013 se sostuvieron reunio-
nes presenciales en la Ciudad de México con instituciones académicas, gubernamentales y camaras
empresariales. También se presento el proyecto a los Comités Ejecutivos de Estadisticas Econdmicas y
de Geografia y Medio Ambiente del Instituto. En estas sesiones participaron 148 asistentes como repre-
sentantes de 63 instituciones.

Durante los meses de abril y mayo las propuestas fueron analizadas y tratadas, y en octubre se die-
ron a conocer los resultados a las instancias que realizaron propuestas, exponiendo, entre otras cosas,
cuales propuestas se aceptaron y las razones por las que se decidieron aprobar, y cuales propuestas se
rechazaron, asi como los motivos por los que no fueron incluidas en la tematica censal. Posteriormente,
el 13 de noviembre de 2013 se presentaron estos resultados a la Junta de Gobierno del Instituto. En total
se recibieron 214 propuestas, de las cuales 112 se aceptaron.

Es muy importante destacar que las propuestas recibidas que fueron aceptadas se procesaron para
finalmente llevarlas a los cuestionarios como preguntas concretas. Esto propicio la inclusion de nuevas
variables tanto en el Cuestionario Basico como en los especificos, con lo que se abrié un nuevo panorama
de comprension sobre la actividad econémica de México.

3.7 Uso del dispositivo de computo movil y de la cartografia digitalizada

Una de las principales aportaciones en los Censos Econdmicos 2014 fue el empleo de un dispositivo de
cémputo movil (DCM) que incorpord los avances tecnoldgicos actuales, haciéndolo muy apropiado para
el levantamiento de la informacion. Este dispositivo se utilizé desde la prueba piloto, asi como en el con-
teo previo y en la etapa fundamental del levantamiento de la informacién. Sus mayores aplicaciones en
cuanto a la captura, procesamiento y transmisién de datos, representaron una mejora significativa que
redundd en mayor agilidad, eficiencia y calidad respecto del dispositivo de computo (PDA) utilizado en
los Censos Econémicos 2009.

Ademas posibilitd el uso de la cartografia digitalizada con la que cuenta el Instituto, lo cual permitié:

* La asignacion automatica de las claves de referencia geografica a cada establecimiento, asi como
la ubicacion de un punto en el frente de la manzana o calle en donde se localiza fisicamente.

» La visualizacion de los nombres de las calles que limitan la manzana y la seleccién automatica del
nombre de la calle donde se ubica el establecimiento en cuestién.

+ El registro automatizado de la actualizacion cartografica.

+ El registro del sentido de la vialidad de las calles.

Todo esto dio como resultado un gran nivel de precision y calidad en la referencia geografica de los
establecimientos censados.
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3.8 Prueba piloto

La primera prueba piloto sobre la estrategia para el operativo masivo (recorrido exhaustivo manzana por
manzana) se realiz6 del 12 al 15 de mayo de 2013 en las ciudades de Tijuana, Baja California; Tuxtla Gu-
tiérrez, Chiapas; Puebla, Puebla; Chihuahua, Chihuahua; Guadalajara, Jalisco; y Cuernavaca, Morelos.

En esta prueba se observo la utilidad y claridad del instructivo de llenado, el uso del dispositivo de
cdmputo movil, la estrategia para la actualizacion del DENUE, el contenido y claridad de los manuales
operativos, el uso de manuales digitales en campo, la logistica de campo, la productividad dia’/hombre
establecida, el procedimiento de revisidon en campo de los datos de identificacion, los tiempos de capaci-
tacion, asi como los sistemas de ubicacion geografica, rutina operativa, captacion, validacion, control de
descarga de informacion y envio a oficinas centrales.

Del 8 al 12 de septiembre se realizé la segunda prueba piloto, pero esta vez Unicamente en Guadalaja-
ra, Jalisco, para verificar los cambios a los sistemas informaticos e instrumentos de los censos, derivados
de la primera Prueba Piloto.

Adicionalmente, en el mes de julio de 2013, en una muestra de establecimientos grandes, se probo la
viabilidad de los temas nuevos en los cuestionarios ampliados, es decir, si el informante contaba con la
informacion requerida en ellos, si se contaba con registros de dicha informacion, la posibilidad de recupe-
rarla mediante entrevista directa, entre otros.

3.9 Medios de captacion de datos
Los medios para captar la informacion son basicamente cuatro:

» El cuestionario en el DCM. Al contar con un dispositivo de computo con tecnologia vigente, se lo-
gré un avance significativo en el levantamiento de la informacion en virtud de que se capturd en el
momento preciso de la entrevista y ademas, se validé automaticamente lo cual favorecié el ahorro
de tiempo y dinero. Adicionalmente, permitid utilizar la cartografia digitalizada. Con este equipo se
levant6 aproximadamente 95.4% de los establecimientos.

» El cuestionario en papel. Hasta los Censos Econémicos de 2004, este medio de captacion fue el
que tradicionalmente se habia utilizado; sin embargo, el uso de los primeros dispositivos méviles en
los Censos Econdmicos 2009 cambio la forma tradicional de recabar informacion. Hoy en dia, este
medio es necesario, sobre todo para el levantamiento de las unidades econdmicas grandes, a las
que se les deja el cuestionario para que lo llenen y luego se regresa por él (entrevista indirecta). En
los Censos Econdmicos 2014, por este medio se levanté 1.0% de las unidades econdmicas.

* El cuestionario en Internet. En la pagina del Instituto se incorpord un sistema para que los estable-
cimientos grandes, las empresas y los establecimientos pequefos y medianos que asi lo desearan
respondieran su cuestionario por Internet. Durante los Censos Econémicos 2014, 2.0% de los infor-
mantes se decidio por este medio; en su mayoria fueron unidades de observacién grandes.

» El cuestionario en hoja de calculo. Este medio permitio a las empresas mas grandes del pais pro-
porcionar su informacion mas agilmente en un solo formato en el que se podia registrar y visualizar
la informacion de todos los establecimientos que compartian la razén social. En este evento censal,
1.6% de las unidades econémicas emplearon este medio.
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3.10 Etapas, periodos y grupos de trabajo del levantamiento

Con el objetivo de garantizar que todas las unidades econémicas objeto de los Censos Econdmicos 2014
fueran cubiertas y debido a la diversidad en su tamafo, forma de operacion, ambito geografico en donde
operan, asi como en las diferentes actividades econdmicas que realizan, para la recopilacion de los datos
se requirié definir distintos grupos de trabajo:

El grupo del Operativo Masivo. Este grupo, por medio de la entrevista directa, levanté la informacion
econdmica de los establecimientos micro, pequefios y medianos que realizaron actividades manufacture-
ras, comerciales y de servicios.

A partir del 13 de enero, tres semanas antes del levantamiento censal, un grupo de técnicos en conteo
previo contd y registro las unidades econdmicas y los locales vacios. Fue un conteo visual exhaustivo (en
todas las manzanas) en el que se utilizé el DCM. El objetivo de esta actividad fue evitar la subcobertura
de establecimientos durante el levantamiento censal.

Ademas de esa actividad principal, los técnicos en conteo previo registraron las modificaciones a la car-
tografia precargada en sus dispositivos de computo movil, tales como cambios del nombre o sentido de
las vialidades, registro de manzanas de reciente creacion, entre otras actividades, con el fin de asegurar
la cobertura universal de los establecimientos al momento del levantamiento censal.

Del 4 de febrero al 25 de abril de 2014, este grupo llevo a cabo el operativo de campo, dirigido a todas
las localidades de 2 500 habitantes y mas, las cabeceras municipales, los parques y los corredores indus-
triales, mediante un recorrido total, manzana por manzana, tocando en todas las puertas exteriores. Para
este operativo se llevé cargado en el DCM el Directorio Estadistico Nacional de Unidades Economicas
(DENUE), que se verificé en campo con el propdsito de actualizarlo al 100% para su version 2014.

La captacién de la informacion se efectud, como se ha dicho, en un dispositivo de cémputo movil del
que dispuso cada censor y en el cual:

* Se ubicaron geograficamente los establecimientos con un punto en la cartografia digitaliza-
da, cargada previamente en el dispositivo con el fin de proporcionar el insumo para el DENUE.

* Se llend el cuestionario censal. La aplicacion del cuestionario en el dispositivo conté con pases auto-
maticos de pregunta y validacion de informacion minima automatizada de los datos al momento de
la entrevista.

» Se contabilizaron las viviendas. Este dato es de utilidad como insumo para la planeacién la Encuesta
Intercensal 2015.

+ Se efectuaron las actualizaciones cartograficas.

* Se realizé el registro de los predios ubicados en la manzana.

Adicionalmente, este grupo de trabajo levanté la informacion de los organismos que realizan la activi-
dad de Captacion, tratamiento y suministro de agua.

El grupo de Pesca y Mineria. Este grupo de trabajo capto, entre el 21 de abril y el 30 de junio de 2014,
la informacién de las unidades econdmicas dedicadas a las actividades de Pesca y acuicultura, Mineria
y Transporte por agua, las cuales se localizan tanto en las areas urbanas como en las rurales, y fueron
identificadas previamente mediante directorios en 2013. En el caso de la actividad de Pesca, con fines de
cobertura, se realizo un recorrido total de puntos de arribo de embarcaciones o pescadores.

El grupo de Seguimiento de Establecimientos Grandes y de Empresas (SEG). Este grupo de traba-
jo llevo a cabo el levantamiento de los establecimientos grandes y las empresas que cumplieron con las
siguientes caracteristicas:
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Personal ocupado de 50 y mas personas.

Ingresos a partir de 50 millones de pesos anuales.

Unidades econdmicas con personal ocupado de 26 a 49 personas y con ingresos de 20 a
49.9 millones de pesos (se tienen que cumplir ambas condiciones).

Empresas nacionales que comparten una misma razén social y se encuentran ubicadas en mas de
una entidad federativa.

Empresas locales que comparten una misma razon social y se encuentran ubicadas en una sola
entidad federativa, en las que al menos un establecimiento cumpla con el primer o segundo parametro
mencionado.

Unidades econdmicas coincidentes con las Encuestas Econdmicas Nacionales Anuales.
Establecimientos con actividad minera que son parte de una empresa multiestablecimiento que rea-
liza actividades manufactureras, comerciales o de servicios.

Se incorporaron los establecimientos que en el afio 2009 realizaron las actividades de hoteles.

Lo anterior se realizé en dos etapas:

a) Verificacion. Del 2 de mayo al 15 de agosto de 2013 se visitaron las unidades econémicas para, me-

diante entrevista directa y usando el DCM, corroborar o actualizar datos generales como ubicacién
geografica y clase de actividad, actualizar directorios de las empresas multiestablecimiento, georrefe-
renciar los establecimientos con un punto en la cartografia digital, asi como también para establecer
con el informante el lugar y el medio en el que proporcionaria la informacién durante el levantamiento
censal. Durante la verificacion se le proporciond un cuestionario censal preliminar a cada informante
con el fin de que conociera la informacion que se le solicitaria el siguiente ano.

Esta etapa se realiz6é en dos fases:

Primera fase:

Se visitaron los establecimientos matrices y Unicos para confirmar o actualizar los datos de referencia
geografica y domicilio, razén social, tipo de unidad econdémica, etcétera.

Se acordd con el informante el medio y la forma en que proporcionaria la informacién censal en la
etapa de levantamiento: cuestionario impreso, en Internet o en hoja de calculo por Internet.

Se entregaron los cuestionarios censales y se identificé a las unidades econdmicas mediante el pe-
gado (en un lugar visible) de etiquetas.

Se utilizo el dispositivo de cémputo mévil (que contenia la cédula de verificacion con datos de identi-
ficacion prellenados) para ubicar a las unidades econémicas dentro de la manzana en los productos
cartograficos.

Segunda fase:

+ Se visitaron establecimientos sucursales para actualizar su referencia geogréfica.
» Con apoyo del dispositivo de cédmputo movil se ubicé al establecimiento en la cartografia digitalizada.

b) Levantamiento. Se llevd a cabo del 6 de mayo al 31 de julio de 2014, con un directorio y mediante

entrevista indirecta, es decir, dejando el cuestionario en el establecimiento, o bien, proporcionando
las claves de acceso para responder por Internet.

Durante el mes de mayo se entregaron los cuestionarios censales, y algunas de las actividades que se
realizaron durante esta segunda etapa fueron:
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» Visitar a los establecimientos que proporcionarian la informacién censal, independientemente del
tipo de acuerdo establecido.

» Facilitar la clave y contrasefa de acceso a los informantes que optaron por entregar su informacion
a través de cuestionarios por Internet o cuestionarios por Internet en hoja de calculo. Se les indicé la
ruta para ingresar a la pagina del Instituto y que serian asesorados para tener acceso a los cuestio-
narios.

» Corroborar los datos de todas las unidades econdmicas en cuanto a su ubicacion geografica, domi-
cilio, tipo de organizacion (si pertenecian a una empresa multiestablecimiento o empresa uniestable-
cimiento), asi como la integracion de las empresas.

» Establecer una fecha y hora para la recuperacion de los cuestionarios, incluso para los informantes
que optaron por entregar su informacion censal por Internet.

En junio y julio de 2014 se recuperaron los cuestionarios y se realizaron las siguientes actividades:

» Se acudié con el informante para recuperar el o los cuestionarios impresos, de acuerdo con la fecha
y hora establecidas por él.

» Se reviso, en presencia del informante, que los datos requeridos en el cuestionario estuvieran com-
pletos, de acuerdo con los criterios de revision en campo.

» Se entrego a los informantes la “Constancia de cumplimiento”.

* Se pego la etiqueta de “Censado”.

El cuestionario por Internet contaba con un sistema de validacion automatizada, mientras que los recu-
perados de manera impresa se validaban antes de salir del establecimiento, para garantizar asi la calidad
de la informacion y evitar en lo posible posteriores reconsultas.

El grupo de Transportes y Construccion. En una primera etapa, del 3 de junio al 31 de julio de 2013,
mediante entrevista directa, este grupo verificd los datos de las empresas con actividades de Transpor-
tacién terrestre y aérea, asi como las que realizaban alguna actividad correspondiente al sector de la
Construccion; para esta tarea utilizé el DCM.

El levantamiento de la informacién se realizé del 12 de mayo al 31 de julio de 2014 mediante entrevista
directa con apoyo del DCM, o indirecta, dejando el cuestionario impreso o bien las claves de acceso para
responder por Internet. Todo ello, con base en las unidades contenidas en los directorios verificados y
actualizados en 2013 durante la etapa de verificacion.

El grupo de Muestra Rural. Debido a las caracteristicas de las areas rurales: extension, dispersion
de localidades geoestadisticas, inaccesibilidad, escasos medios de transporte y, sobre todo, a la poca
presencia de establecimientos con actividad manufacturera, comercial y de servicios, seria muy costoso
hacer un recorrido exhaustivo; por tanto, los datos de los establecimientos ubicados en estas zonas se
obtuvieron a través de un muestreo de areas.

El marco de muestreo se conforma con las Areas Geoestadisticas Basicas Rurales que, de acuerdo con
el Censo de Poblacién y Vivienda 2010, estan habitadas; se descartan, por supuesto, todas aquellas que
ya habian sido cubiertas durante el recorrido urbano por tener importancia econémica. Para el disefio de
la muestra se considera un muestreo probabilistico por conglomerados, donde cada Area Geoestadistica
Basica Rural es un conglomerado de establecimientos. La seleccion de la muestra se hace con probabi-
lidad proporcional al tamafio de la poblacién por Area Geoestadistica Basica (AGEB).

El periodo del operativo en zonas rurales se llevé a cabo del 12 de mayo al 30 de junio de 2014. Cada
censor contd con un dispositivo de codmputo movil, con el cual, una vez definidas las areas en muestra,
efectud el recorrido total de la superficie de cada una para captar la informacion censal de todas las unida-
des econémicas no cubiertas por los demas grupos de trabajo y para contar viviendas.
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Posteriormente, en la etapa de tratamiento de la informacion se realiz6 la expansion de los datos y la
obtencion de indicadores para los sectores de Manufacturas, Comercio y de Servicios del area rural.

3.10.1 Levantamiento de informacion en corredores turisticos

Como resultado de un acuerdo al que llegaron el Instituto y la Secretaria de Turismo (SECTUR), se
determiné levantar la informacién de todas las Areas Geoestadisticas Basicas (AGEB) tipificadas por la
SECTUR como corredores turisticos. Estas areas de interés estan conformadas por AGEB urbanas y
AGEB rurales.

En las AGEB urbanas se levanto la informacion de todas las unidades econdmicas por medio del grupo
del Operativo Masivo, mientras que en las AGEB rurales fue el grupo de Muestra Rural el que la levanté.

Con el fin de contar con informacion completa de los corredores turisticos que reunieran las caracteris-
ticas de censo, se decidié transferir los registros de las unidades econémicas ubicadas, originalmente, en
las AGEB turisticas del area rural a la base de datos del area urbana.

Derivado de este proceso de integracion de la informacién, se detectaron unidades econémicas que
requerian ser captadas por medio de un cuestionario con temas especificos para recuperar informacion
valiosa que habria quedado sin ser considerada.

En el area rural se encontraron 159 AGEB pertenecientes a los corredores turisticos, en donde se iden-
tificaron un total de 17 008 unidades econdmicas, asi como una AGEB considerada Pueblo Magico (Jalpa
de Céanovas, Guanajuato), que conté con 70 unidades.

3.11 Identificacion del censor

Durante el levantamiento de los Censos Econdmicos 2014, las entrevistas fueron realizadas por personal
debidamente identificado con uniforme, credencial del Instituto con fotografia y oficio de presentacion.
Este personal solicité datos a los propietarios, encargados, contadores o administradores de los negocios.

Para seguridad del informante y del personal operativo, se establecio el sistema de consulta de datos,
tanto en el Centro de Atencion Telefonica (lada 01 800 111 4634) como en Internet (www.inegi.org.mx),
en donde por medio de una clave de identificacién Unica que el representante censal proporcionaba al
responsable del establecimiento, éste podia verificar los datos de ese entrevistador, su adscripcion y su
fotografia.

3.12 Capacitacion

Con el fin de que las actividades censales se realizaran de manera homogénea y con calidad a nivel
nacional, se capacito a todos los puestos de la estructura sobre aspectos conceptuales y operativos, asi
como en el uso y manejo del dispositivo de cémputo mévil. Para ello y por la magnitud de la plantilla por
capacitar, se definié una estrategia de capacitaciéon denominada “en cascada”, estructurada sobre tres
vertientes: capacitacion central, capacitacién estatal y capacitacion regional.

El modelo de capacitacion para el levantamiento de los Censos Econdmicos 2014 tuvo una composi-
cién aproximada de 30% de practica en campo y en gabinete, y 70% de teoria.

3.13 Campana de comunicaciéon

La campafia de difusidon de los Censos Econdémicos 2014 tuvo como propésito informar a la sociedad
mexicana respecto de la necesidad de conocer los aspectos econdmicos del pais y los beneficios que
ofrece como apoyo para la toma de decisiones, el desarrollo de politicas publicas, planes de mercado-
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tecnia, etcétera. Ademas de dar a conocer a los informantes y a la sociedad en general el periodo del
operativo de campo, y de sensibilizar a las personas encargadas de proporcionar informacién al Instituto
para que participaran y colaboraran durante el levantamiento censal. Todo ello, con el objetivo central de
reafirmar la confianza que a lo largo de los levantamientos censales han depositado los informantes en
el Instituto.

Para alcanzar los objetivos propuestos, se establecieron las siguientes lineas de accién:

Comunicacién interpersonal. Fue una parte sustantiva de la campana, con la cual se logré un acer-
camiento con la poblacion objetivo de todos los sectores de actividad. Asimismo, fue un valioso punto
de apoyo para la efectiva comunicacién con autoridades de los tres niveles de gobierno, asi como con
organismos y asociaciones, camaras, agrupaciones, colegios de contadores, etc., y para motivar su par-
ticipacion.

Comunicacién masiva. Su principal objetivo fue sensibilizar, informar y hacer difusion, por medio de

prensa, radio, television e Internet, acerca del desarrollo de los Censos Econdmicos 2014.

Comunicacioén interinstitucional. Sirvi6 como apoyo para la presentacion de los Censos Econémicos
2014 ante las autoridades de los sectores publico, privado y social, con el objetivo de sensibilizarlos, ob-
tener su participacion, asi como de informarles sobre la importancia de estos censos.

En toda la campafia se utilizé un tono formal, incluyente, amigable y calido, de acuerdo con la imagen
de responsabilidad que ha presentado el Instituto en este tipo de operativos.

La campafia, efectuada en el afo 2014, conté con las siguientes etapas:

Preventiva. Se realiz6 del 1 de enero al 2 de febrero con la finalidad de difundir ampliamente las carac-
teristicas del evento y posicionar al representante censal.

Durante la campana preventiva, los medios utilizados fueron:

* Spots (uno de televisién, uno de radio y uno para perifoneo).
* Internet.

Medios alternativos.

» Camparia de apoyos.

Informativa y de reforzamiento. Comprendié dos etapas. La primera del 3 de febrero al 15 de abril, y
la segunda, del 16 de abril al 31 de julio, con el objetivo de mantener informada a la sociedad sobre el
desarrollo del censo.

A su vez, durante la campafa informativa, del 3 de febrero al 15 de abril, los medios empleados fueron:

* Calendario de los Censos Economicos 2014.
* Spots (dos de television y dos de radio).

» Cineminuto.

* Internet.

* Medios alternativos.

» Camparia de apoyos.
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Para la campafia de reforzamiento, del 16 de abril al 31 de julio, los medios empleados fueron:

* Impresos y digitales (folleto, CD).
» Campania de apoyos.
* Perifoneo (ambito rural).

A finales de 2014, en una tercera etapa de la campafa se presentaron los resultados oportunos y se
agradecié a la sociedad por su participacion.

3.14 Seguimiento y control

Una parte fundamental en el desarrollo de los Censos Econdmicos 2014 fue el proceso de seguimiento y
control durante todas las etapas del evento censal. En este proceso destacan:

* Las actividades de supervisiéon. Con el fin de cuidar la cobertura y la calidad de la informacion,
personal de oficinas centrales del Instituto llevd a cabo un programa de supervisién a las actividades
desempefadas por la estructura operativa en los estados, es decir, periédicamente se acudio a las
entidades para verificar que se trabajara en apego a los lineamientos en que la estructura fue ins-
truida durante sus periodos de capacitacion. Ademas, se verificé que no se incurriera en omisiones y
que no se pudiera falsear la informacion.

* Las actividades de asesoria. El personal responsable, tanto de oficinas centrales como de las
oficinas estatales, atendié en todo momento las dudas y cuestionamientos tanto de la estructura
operativa como de los propios informantes.

* Las actividades de control de avance y cobertura. Se tuvo un seguimiento semanal del avance
logrado en campo, con el fin de asegurar su cumplimiento en tiempo y forma. Asimismo, se cuido el
cubrimiento de todas las areas geograficas.
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4. Procesamiento, revision y analisis de la informacién

4.1 Captura y validacion automatica al momento de captar la informacion

En esta etapa se verifico que los cuestionarios cumplieran con los requisitos de informacién minima ne-
cesaria para reflejar la informacion econdmica de la actividad que realizaban, que no tuvieran errores de
sumas y que la informacién presentara congruencia légica entre la variables captadas.

En la mayoria de los establecimientos, la captura y validacién de la informacion censal fue mediante el
DCM. Para asegurar la calidad de los datos se instalé un sistema de validacién automatico que verifico la
presencia de un minimo de informacién y de congruencia logica en el tipo de respuesta recibida, todo esto
en el momento mismo de la entrevista, con lo cual se lograron importantes beneficios en la informacion
captada y se logré minimizar el nUmero de reconsultas.

El programa de captura via Internet, disefiado para quienes prefirieran este medio para la entrega de
informacioén, también conté con sistemas de validacion que verificaron, al igual que en el DCM, un minimo
de informacion y congruencia entre las respuestas obtenidas. Este sistema fue disefiado atendiendo el
tipo de cuestionario y sector o tipo de actividad de la unidad econdémica.

En ambos tipos de captura, los sistemas generaron un mensaje de advertencia en el que indicaban, en
caso de detectar alguna inconsistencia, la variable donde se observaba el comportamiento atipico y pedia
revisar el dato y en su caso corregirlo, o justificar el comportamiento. En el caso del DCM, el entrevistador
verificaba con el informante el dato y asentaba el cambio o justificacion. En la captura por Internet, fue el
mismo informante el encargado de corregir el dato o justificarlo.

4.2 Clasificacion de las unidades econémicas

En base a los procesos o funciones de produccion similares, a todas las unidades econdmicas se les
asigno un codigo de actividad con apoyo del Sistema de Clasificacion de América del Norte (SCIAN) en
su version 2013, teniendo como referencia la actividad principal en funcion de los ingresos y los bienes
o servicios de la misma. Dada la gran cantidad de establecimientos a clasificar, se definieron diferentes
métodos atendiendo la magnitud y caracteristicas de las unidades econdémicas a clasificar.

Para los establecimientos micro, pequefios y medianos en las actividades manufactureras, comerciales
y de servicios, se disefid un sistema automatico de clasificacion, el cual contenia un catalogo de actividades
de mayor incidencia, como son tiendas de abarrotes, tortillerias, estéticas, entre otras. Este catalogo esta-
ba asociado al de productos principales por tipo de actividad (abarrotes, tortillas de maiz, cortes de pelo,
entre otras). En este método se contemplaron actividades secundarias o complementarias a la principal.

Siguiendo con el proceso, de manera centralizada, se retomaron los registros que contaban con una
clave de actividad frecuente y se verificaba si dicha actividad tenia al menos 50% de sus ingresos;
asi mismo, se reviso si los productos captados correspondian con la actividad reportada y, de cumplirse,
el sistema asignaba el cédigo SCIAN respectivo. De esta forma se clasifico mas del 50% de unidades
economicas pertenecientes al grupo Masivo. Al resto de establecimientos de este grupo se le asigné el
cédigo en forma manual.
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Las unidades econdmicas de los grupos de trabajo SEG; Pesca y Mineria; Transportes y Construccion
y aquellas levantadas mediante convenios, se clasificaron manualmente por personal de cada grupo de
trabajo.

En el caso particular del grupo SEG, durante el afio anterior al operativo censal, se instrumenté una eta-
pa de verificaciéon de directorios en donde ademas de revisar la conformacién de la empresa y establecer
el acuerdo para el levantamiento de la informacion, también se verificé la actividad desarrollada para cada
uno de los establecimientos y, de haber cambios, se asignaba el cédigo en forma manual.

En resumen, para garantizar que la clasificacién de cada uno de los establecimientos censados fuera
realizada con calidad, homogeneidad de criterio y que correspondiera, en efecto, a la actividad principal
desarrollada, personal calificado reviso, verifico y liberé el cddigo de actividad econémica asignado final-
mente a las unidades econdémicas, con base en criterios preestablecidos y siguiendo un proceso definido.

4.3 Validacion central de la informacion

Una vez que la informacién capturada se transfirié diariamente via Internet o Intranet para integrarla a una
base de datos nacional, empezo a ser validada en las oficinas centrales del Instituto a partir de la tercera
semana de febrero de 2014. En este proceso, primeramente, se aplicaron a los registros una serie de
rutinas automatizadas para verificar la correcta referenciacion geografica y se verificaron las sumas arit-
méticas de los distintos apartados de cada cuestionario, asi como su congruencia y consistencia internas.
Con estas acciones se garantizo la calidad de la informacién de cada uno de los cuestionarios, la cual
sirvié de insumo para efectuar el analisis integral y el analisis de tabulados.

4.4 Analisis integral y analisis de tabulados

En esta parte del proceso, se analizé el comportamiento de las unidades econémicas entre si, a partir de
un conjunto de indicadores y variables estrechamente vinculados y con el apoyo de herramientas estadis-
ticas como lo es el analisis multivariado y el percentilico, con diferentes niveles de agregacion sectorial y
atendiendo el tamarfo de la unidad economica.

Concluido el analisis integral, se genero y analizé la informacién agrupada mediante tabulados con di-
ferentes cortes geograficos, sectoriales, tematicos y por tamafo. Ademas, se incluyeron datos del evento
censal inmediatamente anterior para analizar el comportamiento reportado y, en caso de requerirse, nue-
vamente se revisaron los datos por registro y, de ser necesario, se reconsulté con el informante para que
corrigiera o rectificara la informacion. La respuesta se hizo llegar a través del propio sistema.

Como ultimo paso, previo a la liberacion de las bases de datos, se analizaron fuentes de informacién
tanto internas como externas al Instituto (camaras y asociaciones, revistas especializadas y directorios,
entre otras) en las variables que estaban disponibles para dar mayor certeza a las cifras.

Como se puede observar, todos y cada uno de los cuestionarios captados fueron objeto de una revision
a partir de la aplicacion de filtros y sistemas con altos niveles de rigurosidad que cuidaron la calidad de
los datos; ademas, se contd siempre con el valioso apoyo de los informantes quienes auxiliaron en caso
de dudas con la informacion captada.

4.5 Proceso de estimacion de establecimientos faltantes

Para cumplir con el objetivo de obtener informacién estadistica basica de todos los establecimientos que
llevaron a cabo alguna actividad econdémica en el pais, se realizdé una planeacién a detalle del operativo
censal. Pese a ello, hubo establecimientos de los que no se pudo recabar adecuadamente su informacion;
las causas fueron diversas: negativa a proporcionar datos, ausencia del informante, entrega de cuestio-
nario incompleto, reprogramacion de la entrevista, cuestionario pendiente de captarse por Internet, entre
otras.
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Para un total de 1 047 registros, aun cuando no se recibio el cuestionario censal ya resuelto, se pudo
obtener informacion a partir de lo captado por los operativos de las Encuestas Econémicas Nacionales,
de donde se retomaron las cifras de las variables comunes entre ambos operativos y, teniendo como
referencia lo reportado por estos establecimientos en el evento censal inmediato anterior, se estimé la
informacion faltante retomando la estructura de gastos y/o ingresos captada en el censo pasado o en su
defecto, variaciones o comportamiento de unidades con caracteristicas similares (tamafo, localizacion,
etc.) y que llevan a cabo la misma actividad econémica.

Hubo también casos en los que la unidad econémica no poseia registros contables con el nivel de de-
talle que se requiere por parte de los Censos Econdmicos, pues llevan una contabilidad centralizada v,
en consecuencia, solo estuvieron en condiciones de proporcionar toda la informacién consolidada o una
parte de ella. En estos casos, se solicitaron los datos a nivel de establecimiento de al menos una de las si-
guientes variables: ingresos, gastos, valor de la produccion, activos fijos o personal ocupado; se calculé la
aportacién que cada establecimiento hizo al total de la empresa y se aplico esta proporcién al resto de las
variables. Este procedimiento se realiz para todas las unidades que comparten la misma razén social.

Una vez publicados los resultados, los informantes pueden consultar la informacién y observar la forma
en que los datos fueron desagregados. Si un informante considera que la desagregacion no fue la ade-
cuada, puede solicitar se verifiquen los datos para su correccion.

Tal es el caso de PEMEX, donde la desagregacion de los datos correspondientes a la extraccién de
petréleo crudo y gas, por establecimiento, fue modificada el dia 26 de agosto de 2015, después de publi-
cados los resultados censales.

4.6 Conformacion de empresas

Debido a la gran demanda de informacion por empresa, se hizo necesario un mayor esfuerzo en la con-
formacion y clasificacion de las mismas, utilizando para dicha agrupacién el numero de folio (nUmero
asignado a una empresa o un conjunto de establecimientos que comparten la misma razén social), con
lo que se pretende garantizar:

+ Un folio unico (numero que distingue a una empresa de otra) por empresa.
» Una razon social Unica para cada folio.

» Soélo un establecimiento matriz por empresa.

* Uno o mas establecimientos sucursales por empresa.

» Uno o mas establecimientos productores (matriz o sucursal) por empresa.

Sin embargo, no todas las empresas de algunos sectores o actividades (Suministro de gas por ductos al
consumidor final; Construccion; Transportes; Energia eléctrica; Servicios postales; Mensajeria y paqueteria;
Captacion, tratamiento y suministro de agua; y Telecomunicaciones) se pudieron adecuar al proceso de
agrupacion por folio, ya que estas empresas presentaron dificultades para proporcionar la informaciéon de
sus establecimientos y, por tanto, no hubo manera de referenciarlos geograficamente.

Para dar solucion al problema, se decidio captar la informacion de cada uno de estos establecimientos
por separado para luego concentrarla en un solo cuestionario perteneciente a la empresa, de tal forma que
la informacion econdmica asi integrada, se refiere al sitio donde se ubica la oficina matriz.

Como resultado de esta situacion, la informacion se presenta:

Por establecimiento: que incluye a todas las actividades econdmicas del pais; ademas, comprende a todos

los domicilios de las unidades estadisticas dedicadas al Suministro de gas por ductos al consumidor final;
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a la Construccion; los Transportes; la Energia eléctrica; los Servicios postales; la Mensajeria y paqueteria;
la Captacion, tratamiento y suministro de agua; y las Telecomunicaciones.

Por unidad econémica: se incluyen los registros de Manufacturas, Comercio y Servicios no financieros
mas la informacion de aquellos establecimientos con una o mas ubicaciones fisicas, pero pertenecientes
a una misma razon social ubicada fisicamente en un lugar determinado que corresponde normalmente a
la matriz.

Por lo tanto, se entiende que debido a esta diferencia, el numero de establecimientos y unidades
economicas pueden no coincidir en la publicacion de resultados.

4.7 Precisiones en los tabulados de los Censos Econémicos 2014

La vasta informaciéon econdmica captada durante la etapa de levantamiento de los Censos Econdémicos
debe ser organizada para presentarla de manera agregada, y esto se hace mediante la tabulacion, que
consiste en presentar los datos estadisticos por medio de tablas o cuadros.

Es conveniente mencionar que la informacién presentada en los tabulados contiene precisiones que es
importante conocer:

1. Toda la informacion esta organizada de acuerdo con el SCIAN México 2013.
2. Los cuadros contienen datos que engloban a las unidades productoras y auxiliares.

3. Un asterisco en la columna de unidades econdémicas indica que se omitié el dato por razones de
confidencialidad de la informacion.

4. Cuando en algun renglén aparece un cero se debe a que:

* Los informantes declararon cero en esa variable.

 La cantidad declarada fue menor a 500 000 pesos y como las cifras se presentan en millones de
pesos, se redonded a cero.

* Las cifras negativas se especifican con el signo menos (-) a la izquierda del dato.

Aun cuando los datos presentados en los tabulados ofrecen toda la informacion disponible de manera
resumida, es importante sefalar que si el usuario requiere informacién con caracteristicas particulares
puede consultar el “Plan de productos censales y medios de consulta” que se encuentra en el anexo de
este documento.

Por otro lado, si requiere tabulados con mayor detalle (por registro) en los datos, de acuerdo con sus
necesidades, puede solicitar el servicio de Microdatos, ademas de los productos censales y medios de
consulta disponibles en la pagina del Instituto (www.inegi.org.mx).
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A. Plan de productos censales y medios de consulta

Producto Medio
Portal de los Censos Econémicos 2014 Internet
Tabulados basicos con resultados definitivos Internet
Tabulados especificos y de productos y materias primas Internet
Cuadro resumen Internet
Presentacion Internet
Metodologia de los Censos Econémicos 2014 Internet

Folleto resumen

Internet e impreso

Monografias

Internet e impreso

Minimonografias

Internet e impreso

Censo portatil Internet
App Censo portatil Internet
Sistema automatizado de informacion censal (SAIC) Internet
Infografias (Difusion a través de Facebook, Twitter, etcétera) Internet
Mapas interactivos Internet
Simulador de negocios Internet
App Simulador de negocios Internet
Informacién georreferenciada (Mapas) Internet
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B. Tabla comparativa. Cambios en la nomenclatura de clasificacion SCIAN México
2007-SCIAN México 2013

SCIAN México 2007

SCIAN México 2013

Cédigo Nombre Codigo Nombre
A J
( 311320 Elaboracién de chocolate y productos )
de chocolate a partir de cacao El e
311350 aboracion de chocolate y productos
311330 Elaboracion de productos de de chocolate
chocolate a partir de chocolate
333210 Fabricacion de maquinaria y equipo 333241 Fabricacion de maquinaria y equipo
para la industria de la madera para la industria de la madera
333220 Fabrlcaplon dg magquinaria y equ!pq 333242 Fabrlcaplon de_ magquinaria y equ[pq
para la industria del hule y del plastico para la industria del hule y del plastico
33329 Fabricacion de maquinaria y equipo 33324 Fabricacion de maquinaria y equipo
para otras industrias manufactureras para las industrias manufactureras,
excepto la metalmecanica
333291 Fabricaciéon de maquinaria y equipo para la Fabricaciéon de maquinaria y equipo para
industria alimentaria y de las bebidas 333243 la industria alimentaria y de las bebidas
333292 Fabricaf:i(')n dg maqginaria y equipo 333244 Fabricagién dg maqginaria y equipo
para la industria textil para la industria textil
333293 Fabricagién dg maquiqaria y faquipo 333245 Fa_bricacig’;n de m.aquina_r!a y equipo para
para la industria de la impresién la industria de la impresion
333294 Fabricacién de maquinaria y equipo 333246 Fabricacion de maquinaria y equipo
para la industria del vidrio y otros para la industria del vidrio y otros
minerales no metalicos minerales no metélicos
333299 Fabricacién de maquinaria y equipo 333249 Fabricacién de maquinaria y equipo
para otras industrias manufactureras para otras industrias manufactureras
7221 Restaurantes con servicio completo 7225 Servic_:ios de pre’p_aracién de aIim'el_wtos
y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
7999 Restaurantes de autoservicio, comida 7225 Servicios de preparacion de alimentos
para llevar y otros restaurantes y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
con servicio limitado
72211 Restaurantes con servicio completo 72251 Servicios de preparacion de alimentos
y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
79991 Restaurantes de autoservicio, comida 79951 Servicios de preparacion de alimentos
para llevar y otros restaurantes y bebidas alcohdlicas y no alcohdlicas
con servicio limitado
722211 Restaurantes de autoservicio 722516 Restaurantes de autoservicio
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SCIAN México 2007

SCIAN México 2013

Codigo Nombre Céodigo Nombre
A
~
729517 Restaurantes con servicio de preparacion
722212 Restaurantes de comida para llevar de pizzas, hamburguesas, hot dogs y pollos
rostizados para llevar
Restaurantes que preparan otro tipo
722518 de alimentos para llevar
722110 Restaurantes con servicio completo 722511 Restaurantes con servicio de preparacion
de alimentos a la carta o de comida corrida
722512 Restaurantes con servicio de preparacion
de pescados y mariscos
722513 Restaurantes con servicio de preparacion
722219 Otros restaurantes con servicio limitado de antojitos
722514 Restaurantes con servicio de preparaciéon
de tacos y tortas
722515 Cafeterias, fuentes de sodas, neverias,
refresquerias y similares
812321 Administraciéon de cementerios
pertenecientes al sector privado
812320 Administracion de cementerios
812322 Administracién de cementerios
pertenecientes al sector publico
-
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C. Definicion de las unidades de observacion

Distrito de explotacion o activo. Es la unidad econo-
mica que se dedica a realizar acciones de exploracion,
perforacion y otras labores auxiliares a la extraccion de
petréleo crudo y gas natural,entendiéndose como tal al
conjunto de pozos, plataformas y otro tipo de instalacio-
nes que se encuentran conformando una unidad técni-
co-operativa, en un area geografica determinada. Las
unidades auxiliares del activo o distrito de explotacion,
tales como oficinas administrativas, centros de venta,
almacenes, etc., que tengan una ubicacion separada e
independiente deberan considerarse en el cuestionario
para unidades auxiliares.

Empresa. Es la unidad econémica que en una o mas
ubicaciones fisicas, asentadas de manera permanen-
te y delimitadas por construcciones e instalaciones
fijas, combina acciones y recursos para llevar a cabo
la produccion de bienes y servicios bajo el control y
direccion de una sola entidad propietaria, por lo cual
tiene la capacidad de realizar toda la gama posible de
transacciones por cuenta y derechos propios, incluso
contraer pasivos y decidir la forma de realizar transac-
ciones con terceros, pues es ahi donde se toman las
decisiones operativas de los diversos establecimientos
que la componen.

Establecimiento. Es la unidad econémica que en una
sola ubicacion fisica, asentada en un lugar de mane-
ra permanente y delimitada por construcciones o ins-
talaciones fijas, combina acciones y recursos bajo la
direccion de una sola entidad propietaria o controlado-
ra, para realizar actividades de produccion de bienes,
compra-venta de mercancias o prestacion de servicios,
sea con fines de lucro o no.

Organismo que presta el servicio de captacion,
tratamiento y suministro de agua. Es la unidad eco-
némica que administra, opera los sistemas y presta el
servicio de agua potable, alcantarillado y saneamiento.

Los servicios que se proporcionan se circunscriben al
ambito de las localidades geoestadisticas urbanas que
conforman los municipios y en su caso algunas rurales.
Los suministradores de agua tienen diferentes tipos de
organizacion, por lo que pueden presentarse como sis-
temas de agua, direcciones, comisiones, juntas locales,
departamentos, comités, concesionarias, etcétera.

Unidad minera. Es la unidad econémica que se de-
dica, bajo el control de una sola entidad propietaria o
controladora, a realizar algun tipo de actividad minera
que puede ser de extraccion, explotacion y/o beneficio
de minerales metalicos o no metélicos y cuyos centros
de operacién como zonas de extraccion, galeras, obras
e instalaciones, tienen ubicacién contigua en un area
geografica determinada (un cerro, un yacimiento, una
cantera, etcétera). La unidad minera puede estar for-
mada por a) una o varias minas, b) por la(s) mina(s) y
su planta de beneficio y ¢) unicamente por la planta de
beneficio, la cual puede trabajar con minerales propios
o ajenos. No incluye informacion referente a los proce-
sos de fundicién y refinacién de minerales.

Unidad pesquera o acuicola. Es toda unidad eco-
nomica que, a través de la combinacién de recursos,
realiza actividades de captura, extraccion o acuicultura
de especies acuaticas, con caracter comercial o de fo-
mento, en el mar, rios, lagos, lagunas, esteros, presas,
estanques acuicolas, encierros, etc., bajo el control de
una sola entidad propietaria o controladora que puede
estar conformada por una persona o una agrupacion
(sociedad, asociacion, union, etc.) y que cuenta con
bienes de produccién (embarcaciones, artes, equipo e
implementos de pesca) necesarios para la practica de
esta actividad que pueden ser o no de su propiedad.
Se incluye la pesca comercial combinada con autocon-
sumo. Se excluye la pesca deportiva, asi como la de
transformacion y la de comercializacion.
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D. Cuestionario Basico
=

~
CENSOS ECONOMICOS 2014
Cuestionario Basico
Informacioén de 2013
\ INQTITIITA NARCINNAI /
4 CONFIDENCIALIDAD Y OBLIGATORIEDAD N ([ LA UNIDAD DE OBSERVACION ES EL ESTABLECIMIENTO A
Conforme a las disposiciones de la Ley del Sistema Nacional de Informacion Es la unidad econémica que en una sola ubicacién fisica
Estadistica y Geografica: asentada en un lugar de manera permanente y delimitada por

Articulo 37. “Los datos que proporcionen para fines estadisticos los
Informantes del Sistema a las Unidades en términos de la presente Ley, seran
estrictamente confidenciales y bajo ninguna circunstancia podran utilizarse
P @D TN G 1D 858 Gl R Gl de mercancias o prestacion de servicios; sea con fines de lucro
Articulo 38. “Los datos e informes que los Informantes del Sistema proporcionen ’

para fines estadisticos y que provengan de registros administrativos, seran \0 s )
manejados observando los principios de confidencialidad y reserva, por lo que

no podran divulgarse en ningun caso en forma nominativa o individualizada, 4 )
ni haran prueba ante autoridad judicial o administrativa, incluyendo la fiscal, | | Los datos asentados en este cuestionario deben corresponder
en juicio o fuera de él". solamente a este establecimiento e incluir todas las actividades
Articulo 45. “Los Informantes del Sistema estaran obligados a proporcionar, | | que se realicen en él.

con veracidad y oportunidad, los datos e informes que les soliciten las
autoridades competentes para fines estadisticos, censales y geograficos, y | | Los directores, administradores, gerentes, representantes o
prestaran apoyo a las mismas". encargados del establecimiento son solidariamente responsables
Articulo 47. “La informacion no queda sujeta a la Ley Federal de Transparencia de la informacion asentada en los documentos autorizados o
y Acceso a la Informacién Publica Gubernamental”. suscritos por ellos.

AN

construcciones o instalaciones fijas, combina acciones y recursos
bajo la direccién de una sola entidad propietaria o controladora,
para realizar actividades de produccion de bienes, compra-venta

Todos los servicios relacionados con este cuestionario son gratuitos

OBJETIVO DE LOS CENSOS ECONOMICOS
Obtener informacion estadistica basica referida a 2013 sobre los establecimientos productores de bienes, comercializadores de mercancias y
prestadores de servicios, para generar indicadores econémicos de México con un gran nivel de detalle geografico, sectorial y tematico.

TN O
NNV

( REFERENCIA GEOGRAFICA )

1503N Entidad federativa E03 Clave b
E04N Municipio o delegacion E04 Clave
EO5N Localidad EO5 Clave
\EOG Area Geoestadistica Basica (AGEB) E07 Numero de manzana )

( IDENTIFICACION DEL ESTABLECIMIENTO )

(E90 Tipo de establecimiento Censor: Verifica por N
1) Establecimiento fijo observacion, el tipo de
. E48 CLEE
2) Establecimiento semifijo establecimiento en el que
3) Actividad econémica dentro de la vivienda _te encuentras.
EO01 NIC E02 NOP FO01 Folio
E08 El nombre del establecimiento es:
E09 La razén social (propietario o sociedad) de este
establecimiento es:
. J
www.inegi.org.mx e4aC T 1)

N
($)]
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Persona fisica. Se trata de la persona que realiza alguna actividad econémica, como propietaria de un negocio, que no
cuenta con socios, se representa por si misma ante la sociedad y las autoridades y asume de manera personal la capacidad
de contraer obligaciones y ejercer derechos.

Sociedad o asociacion. Esquema de organizacion regulada por normas y estatutos que adopta un conjunto de personas
que se relacionan y actuan de forma organizada, con intereses y propdsitos comunes para conseguir un mismo fin, ya sea
la combinacion de recursos o esfuerzos para realizar actividades de caracter econémico con fines de lucro y de beneficio
para los socios; o bien, sin fines de lucro o de caracter preponderantemente filantrépico y de beneficio para la sociedad. El
nombre de la sociedad, asociacién u organizacion generalmente se acompafia por siglas como S.A., S.A.de C.V,, S. deR.L,,
A.C., 0 S.C,, entre otras.

Gobierno. Son las instituciones encargadas de dar direccion politica y administrativa a la nacién; representan y ejercen
el poder de la federacion que se divide en tres poderes: legislativo, ejecutivo y judicial. El sistema federal del gobierno
mexicano presenta dos ordenes juridicos representados por la Constitucion Federal y las Constituciones Locales, y tres
niveles o ambitos de gobierno: federal, estatal y municipal; este ultimo carece de un 6rgano legislativo propio.

Partido u organizacién politica. La Constitucion Politica concibe a los partidos politicos como entidades de interés publico,
lo cual implica su reconocimiento como sujetos del derecho publico y la consecuente obligacién del Estado de garantizar
las condiciones y proveer las facilidades necesarias para su desarrollo. La propia Constitucion le reconoce a los partidos
politicos tres fines fundamentales: promover la participacion del pueblo en la vida democratica, contribuir a la integracion de
la representacion nacional, asi como hacer posible el acceso organizado de los ciudadanos al ejercicio del poder politico.

Organismo internacional (ONU, OEA, OCDE, entre otros). Son aquellas instituciones y organizaciones internacionales y
soberanas dedicadas principalmente a brindar cooperacion, apoyo econémico, comercial, tecnoldgico y cultural, que tienen
representacion fisica en nuestro pais.

Sociedad anénima. Sociedad que existe bajo una denominacion y se compone exclusivamente de socios cuya obligacion
se limita al pago de sus acciones. La denominacion de este tipo de sociedades siempre estara acompanada de las palabras
“Sociedad Anonima” o de su abreviatura “S.A.”

Sociedades de capital variable. En las sociedades de capital variable, el capital social es susceptible de aumento por
aportaciones posteriores de los socios o por la admision de nuevos socios, y de disminucion de dicho capital por retiro parcial
o total de las aportaciones. La razén social o denominacion de este tipo de sociedad siempre esta seguida de las palabras
“de Capital Variable”.

Sociedad de responsabilidad limitada. Sociedad que se constituye entre socios que solamente estan obligados al pago de
sus aportaciones, sin que las partes sociales puedan estar representadas por titulos negociables, a la orden o al portador,
so6lo seran cedibles en los casos y con los requisitos que establece la presente Ley. Este tipo de sociedad existe bajo una
denominacion o razon social que se acompania de las palabras “Sociedad de Responsabilidad Limitada” o de su abreviatura
“S.deR. L.

Asociacion o sociedad civil. Esquema de organizacién que adopta cualquier grupo de ciudadanos que conviene en
reunirse para realizar un fin comun de caracter social o de beneficio colectivo; estas organizaciones se distinguen por las
siglas A.C. 0 S.C. al final de su razén social.

Sociedad cooperativa. Es una forma de organizacion social integrada por personas fisicas con base en intereses comunes
y en los principios de solidaridad, esfuerzo propio y ayuda mutua, con el propésito de satisfacer necesidades individuales y
colectivas a través de la realizacion de actividades econdmicas de produccion, distribucion y consumo de bienes y servicios.
Este tipo de sociedad existe bajo una denominacion social seguida por las palabras Sociedad Cooperativa.

Sociedad en comandita simple. Existe bajo una razén social y se compone de uno o varios socios comanditados que
responden de manera subsidiaria, ilimitada y solidariamente de las obligaciones sociales y de uno o varios comanditarios
que Unicamente estan obligados al pago de sus aportaciones. La razén social se forma con los nombres de uno o mas
comanditados seguidos de las palabras “y compafia” u otros equivalentes cuando en ella no figuren los de todos. La razén
social se acompanfa siempre de las palabras “Sociedad en Comandita Simple” o su abreviatura “S. en C. S.”

Sociedad en comandita por acciones. Se compone de uno o varios socios comanditados que responden de manera
subsidiaria, ilimitada y solidariamente de las obligaciones sociales y de uno o varios comanditarios que Unicamente estan
obligados al pago de sus acciones. La sociedad existe bajo una razén social formada con los nombres de uno o mas
comanditados seguidos de las palabras "y compafia" u otros equivalentes cuando no figuren los de todos. Su denominacion
0 razon social estara seguida por las palabras “Sociedad en Comandita por Acciones” o su abreviatura “S. en C. por A.”

Sociedad en nombre colectivo. Sociedad que existe bajo una razén social y en la que todos los socios responden de modo
subsidiario, ilimitada y solidariamente de las obligaciones sociales. La razén social se forma con el nombre de uno o mas
socios, y cuando en ella no figuren los de todos se le anadiran las palabras "y compafia" u otras equivalentes.

Asociacion religiosa. Son congregaciones que generalmente tienen como fin ejercer el culto a una divinidad o deidad; se
dedican a la practica, propagacion o instruccion de una doctrina o credo religioso; realizan actos de culto publico religioso;
prestan servicios religiosos a sus miembros o feligreses, como misas, ceremonias, festividades y demas servicios, en
recintos, templos, iglesias, locales, capillas, sinagogas, etcétera.
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(UBICACION DEL ESTABLECIMIENTO )

(I'ipo_E10 El tipo de vialidad es: | | TE10 | )
E10 El nombre de la vialidad donde se ubica el establecimiento es:
E11 El nimero exterior en que se ubica el establecimiento es: E11A
E13 El nimero o letra interior en que se ubica el establecimiento es: E13A
E12 El nombre, letra o numero del edificio es: E12P El piso o nivel es:
Tipo_E14 El tipo de asentamiento humano es: TE14
E14 El nombre del asentamiento humano es: E14_A El codigo postal es:
E22 La pagina de internet (website) de uso para el establecimiento es:
E21 El correo electrénico para uso del establecimiento es:
E25 La cuenta de facebook para uso del establecimiento es:
E26 La cuenta de twitter para uso del establecimiento es:
E15 El teléfono es:
Tipo_E19 El tipo de centro comercial, parque industrial u otro, donde se ubica el establecimiento es:
TE19
E19 El nombre del centro comercial, parque industrial u otro es:
Y E20 El numero de local es: )
(ENTRE VIALIDADES )
- . . N\
Tipo_E10_A El tipo de vialidad es: TE10A1
E10_A El nombre de la vialidad es:
Tipo_E10_B El tipo de vialidad es: TE10B1
E10_B El nombre de la vialidad es:
Tipo_E10_C El tipo de vialidad posterior es: TE10C1
E10_C El nombre de la vialidad posterior es:
DESCRUBIC
(U J
[ I. CATEGORIA JURIDICA ]
- o -
D100 El propietario de este establecimiento es: Nuamero
1) Una persona fisica — Pase al capitulo Il A
2) Una sociedad o asociacion
3) El gobierno — Pase a D113
4) Partido u organizacion politica
5) Embajadas, consulados y oficinas de representacién Pase a Hoja de control
de otro pais
6) Organismo internacional (ONU, OEA, OCDE, entre otros) - Pase al capitulo lll, IV y V, y después a Hoja de control
D111 El tipo de sociedad es: Numero
1) Sociedad anénima, S.A.de C. V., S. de R. L. A
2) Asociacion civil
3) Sociedad civil Pase al capitulo Il
4) Sociedades en cooperativa
5) Sociedades en comandita simple, comandita
por acciones y nombre colectivo
6) Asociacion religiosa — Pase a D116
S 9) Otro (especificar) D101 — Pase al capitulo Il p
47
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Comercios. Comprende a los establecimientos propiedad de dependencias del gobierno federal, estatal o municipal, que se dedican principalmente a la
compra-venta de mercancias sin transformacion.

Servicios publicos. Establecimientos del gobierno (federal, estatal y municipal) que proporcionan servicios para el bienestar de la poblacion, ya sea de manera
gratuita o a precios reducidos. Asi las familias pueden tener acceso a ellos por decisién propia o por falta de recursos para contratar los mismos servicios
ofrecidos por empresas privadas. Comprende a las escuelas, hospitales, guarderias, centros de salud o asistencia social, bibliotecas, museos, entre otros.

Oficinas de gobierno. Comprende a las oficinas de planeacion, control, direccion, organizacion y de recaudacion y uso de los recursos publicos; a la regulacion
y fomento del desarrollo econémico y de las actividades para mejorar y preservar el medio ambiente; a las actividades administrativas de instituciones de
bienestar social; a las actividades de relaciones exteriores; a la imparticion de justicia, el mantenimiento de la seguridad y el orden publico y a salvaguardar la
seguridad nacional. Excluye: escuelas, hospitales y clinicas, museos, guarderias y otros servicios publicos.

Organismo auténomo. Son entidades publicas dotadas de personalidad juridica y patrimonio propio, creado por decreto para no depender del Poder
Ejecutivo ni de ningun otro poder (Legislativo o Judicial), con objeto de actuar con independencia, imparcialidad y objetividad en sus funciones; para efectos
presupuestales y contables, como ejecutores de gasto, estan obligados a cumplir con las leyes y normatividad vigentes en las materias; por ejemplo: Instituto
Nacional de Estadistica y Geografia (INEGI), Instituto Federal Electoral (IFE), Banco Nacional de México (BANXICO) y Comisién Nacional de los Derechos
Humanos (CNDH).

Administracion publica general. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a la administracion de la recaudacion fiscal, la deuda publica,
las aduanas, a la planeacion econémica y social y a la aplicacion de recursos publicos como unidades dedicadas a la regulacion de las politicas demograficas
y otros organismos técnicos especializados de la administracién publica; por ejemplo: la Secretaria de Hacienda y Crédito Publico (SHCP), Servicio de
Administracion Tributaria (SAT), Secretaria de Gobernacion (SEGOB), Secretaria de la Funcién Publica (SFP) y el Consejo Nacional de Poblaciéon (CONAPO).

Regulacién y fomento al desarrollo econémico. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a regular, supervisar y apoyar las actividades
econémicas agropecuarias, industriales, comerciales y de servicios. Incluye: establecimientos dedicados principalmente a la administracion de industrias
estratégicas, comunicaciones y transportes, a la regulacion y vigilancia del sistema de precios y de las practicas comerciales; por ejemplo: Secretaria de
Economia (SE); Secretaria de Agricultura, Ganaderia, Desarrollo Rural, Pesca y Alimentacion (SAGARPA); Secretaria de Energia (SENER); Secretaria de
Comunicaciones y Transportes (SCT); Secretaria de Turismo (SECTUR); y la Procuraduria Federal del Consumidor (PROFECO).

Imparticion de justicia, seguridad y orden publico. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a la prevencion y combate de la delincuencia
y el narcotrafico, la administracion de centros de readaptacion social y al control del trafico vehicular, a través de los cuerpos de seguridad publica, de justicia
mediante los juzgados y tribunales; al combate y extincidon de incendios, al rescate de lesionados en emergencias, por medio de los cuerpos de bomberos y
de rescate; por ejemplo: Secretaria de Seguridad Publica (SSP), Procuraduria General de la Republica (PGR) y policias estatales y municipales. Excluye:
establecimientos dedicados principalmente a salvaguardar la seguridad nacional.

Regulacion y fomento para mejorar el medio ambiente. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a establecer las normas y
procedimientos para mejorar y preservar el medio ambiente, a la administracién y regulacion de programas para el manejo de residuos y desechos, y a
proporcionar servicios de recoleccion de desechos y basura, servicios de remediacion y desazolve de drenajes; por ejemplo: Secretaria de Medio Ambiente
y Recursos Naturales (SEMARNAT) y el Instituto Nacional de Ecologia (INE).

Administracion de instituciones de bienestar social. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a las actividades administrativas de
las instituciones de bienestar social como la asistencia social, salud, educacién, cultura, regulacion de asuntos laborales, investigacion y desarrollo cientifico
y programas de vivienda; por ejemplo: Secretaria de Salud (SS), Secretaria de Educaciéon Publica (SEP), Secretaria del Trabajo y Previsién Social (STPS),
Secretaria de Desarrollo Social (SEDESOL); Secretaria de la Reforma Agraria (SRA), Consejo Nacional para la Cultura y las Artes (CONACULTA), Consejo
Nacional de Ciencia y Tecnologia (CONACYT), Instituto del Fondo Nacional de la Vivienda para los Trabajadores (INFONAVIT), Instituto Mexicano del Seguro
Social (IMSS) y el Instituto de Seguridad y Servicios Sociales para los Trabajadores del Estado (ISSSTE).

Relaciones exteriores. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a establecer y mantener relaciones diplomaticas entre México y otros
paises y organismos internacionales, como la Secretaria de Relaciones Exteriores (SRE). Excluye: embajadas, consulados y otras sedes diplomaticas
extranjeras con ubicacion fisica en nuestro pais.

Fuerzas armadas. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a salvaguardar la seguridad nacional, la integridad y soberania de la nacién y
auxiliar a la poblacién en casos de desastre, a través de la fuerza aérea, la marina, el ejército y la guardia nacional, como la Secretaria de la Defensa Nacional
(SEDENA) y la Secretaria de Marina (SEMAR). Excluye: a los cuerpos de seguridad publica.

Camaras de diputados, senadores y asambleas legislativas. Establecimientos gubernamentales dedicados principalmente a establecer iniciativas de ley en
las camaras de senadores, diputados y la asamblea de representantes.

Servicios de educacion, salud, asistencia social, etcétera. Asociaciones u organizaciones religiosas que participan por si mismas o asociadas con personas
fisicas o morales, con o sin fines de lucro, dedicadas a la administracion, sostenimiento y funcionamiento de instituciones de asistencia privada, planteles
educativos e instituciones de salud y asistencia social para la comunidad.

Celebracion de ceremonias o promocion del culto religioso (iglesias y templos). Dedicadas principalmente a realizar actos o ritos religiosos, a celebrar
conmemoraciones religiosas, misas, ceremonias, servicios religiosos; a la practica, propagacion o instruccion de su doctrina y otras actividades con motivos o
propositos similares en templos, capillas, catedrales, iglesias y demas locales destinados ordinariamente al culto.

Vivienda en conventos y monasterios. Se refiere a los bienes inmuebles que posea o administre la asociacién u organizacién religiosa, destinados
unicamente a casa habitaciéon, como las casas de formacién, monasterios, conventos, seminarios, casas de retiro, casas de gobierno, casas de oracion,
abadias, juniorados, entre otros.

Unico. Es el establecimiento que no comparte la razén social con otro(s) establecimiento(s), por lo que no controla ni es controlado por otros establecimientos.

Matriz. Establecimiento que realiza la direccién y control legal y administrativo de otros establecimientos con los que comparte la razén social. Puede realizar
funciones de produccion de bienes, compra-venta de mercancias, prestacion de servicios o actividades de apoyo.

Sucursal. Es el establecimiento que al compartir la razén social con otro(s) establecimiento(s) forma parte de una empresa y es controlado, desde el punto de
vista direccional, contable y/o administrativo, por el establecimiento matriz.

Productor, comercializador o prestador de servicios para terceros. Se refiere a los establecimientos dedicados a realizar actividades de produccién de
bienes, comercializar mercancias o prestar servicios, por cuenta propia para ofertarlos en el mercado o al publico en general. Se caracterizan por tener tratos
con terceros por cuenta propia, percibir ingresos, asi como tener autonomia en la toma de decisiones.

Productor de bienes para establecimientos de la misma empresa. Establecimientos que realizan la produccion de bienes, en forma exclusiva, para otros
establecimientos con los que comparte la razén social. Se caracterizan porque forman parte de una empresa; no tienen tratos con terceros por cuenta propia,
no perciben ingresos, carecen de autonomia en la toma de decisiones, cuentan con una ubicacion fisica independiente, realizan actividades especificas, es
decir, carecen de universalidad, su actividad es parte del producto de toda la empresa.

Establecimientos que realizan actividades auxiliares o de apoyo. Son aquellos establecimientos que realizan actividades de apoyo para los establecimientos
productores de bienes, comercializadores de mercancias o prestadores de servicios de la misma empresa, en una ubicacion fisica separada; operan con la
misma razon social, no efectian actividades de produccién o comercializaciéon de bienes, no reciben ingresos por las actividades que realizan, no realizan
actividades por cuenta propia con terceros.
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( CATEGORIA JURIDICA )

: Numero N
D113 La actividad o tipo de servicio de este establecimiento de gobierno es: . A
Pase al capitulo Il
1) Com.er.cios, f:or"no farmacias, tiendas de autos’ervicio o] minisdperes —  Pasealcapitulolll, IVy V,
2) Servicios publicos, como escuelas, guarderias, hospitales, museos, ) .
casas de cultura, suministro de agua o CFE y después a Hoja de control
3) Oficinas de gobierno, como seguridad publica, defensa nacional,
oficinas de administracion de salud, educacion y otras oficinas de
gobierno i
4) Manufactura de bienes, como rastros, molinos o ladrilleras — Pase al capitulo Ill
5) Organismo auténomo, como IFE, INEGI, CNDH o BANXICO —  Paseal capitulo Ill, IVy V, y después a Hoja de control
D115 La actividad del sector publico que realiza es: LT A
1) Administracion publica general 11)  Suministro de electricidad
2) Regulacién y fomento al desarrollo 12) Captacién, tratamiento y
econémico suministro de agua
3) Imdpart|<:|'(;r|1' de justicia, seguridad y 13) Bibliotecas y centros
orden co p
puUbli c documentales L Pase al capitulo
4) Regulacion y fomento para mejorar . . ) 1, Ivyy,
. . p 14) Investigacion cientifica
el medio ambiente Pase al capitulo V y después a Hoja
< q 15) Servicios veterinarios
5) Administracion de instituciones de y después a hoja de de control
bienestar social control 16) Escuelas y otros centros
de ensefanza
6) Relaciones exteriores
17) Hospitales, consultorios y -~
7) Fuerzas armadas - B
guarderias
8) Camaras de diputados, senadores y o
s 18) Esparcimiento o cultura
asambleas legislativas
D116 El tipo de actividad que realiza, principalmente, esta asociacion religiosa es: Numero A
1) Servicios, como educacion, salud y asistencia social —! Pase al capitulo Il
S J
( 1. TIPO DE ORGANIZACION )
4 D114 Las actividades que realiza en este establecimiento, las efectiia como: Numero A
1) Unico. No comparte la razén social con otro establecimiento — Pase al capitulo lll A
2) Matriz. Controla a otro(s) establecimiento(s) de la misma razén social
3) Sucursal. Es controlado por otro establecimiento de la misma razén social
F111 Este establecimiento se dedica principalmente a: Numero A
1) Producir bienes, comercializar mercancias o prestar servicios para terceros
— . . . Pase al capitulo Il
2) Producir bienes exclusivamente para otros establecimientos de la misma empresa
3) Proporcionar servicios de apoyo exclusivamente para otros establecimientos con los que comparte la
misma razoén social o entidad propietaria
F110 El principal servicio de apoyo que proporciona a los establecimientos con los que comparte la razén NuUmero
social es: A
1) Administracién, contabilidad o representacion legal
2) Bodega o almacén
3) Oficina de cobro o recepcion de pagos
4) Taller de reparacion o servicio de garantia sin costo
5) Estacionamiento
6) Sala de exhibicién
9) Otro (especificar) F101
F112 ¢Obtiene ingresos por esta actividad? Numero
. A
1) Si
\ 2) No )
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Ano de inicio de operaciones. Se refiere al afio en que inicié actividades el establecimiento, puede ser el afio en que se creé o
comenzo a operar.

Meses trabajados durante el periodo de referencia. Es el nimero total de meses trabajados por el establecimiento, considerando
incluso aquellos meses que trabajé de manera parcial durante 2013.

Dias trabajados durante la semana. Es el numero total de dias trabajados por el establecimiento a la semana, considerando
aquellos dias que trabajé de manera parcial.

Promedio diario de horas trabajadas. Es el nimero de horas que el establecimiento permaneci6 abierto. Incluye: el tiempo para
la preparacion de las actividades.

Establecimientos que realizan actividades auxiliares o de apoyo. Son aquellos establecimientos que realizan actividades de
apoyo para los establecimientos productores, comercializadores o prestadores de servicios de la misma empresa, en una ubicacion
fisica separada de estos; operan bajo la misma razon social, no efectuan actividades de produccion o comercializacion de bienes,
no reciben ingresos por las actividades que realizan, no realizan actividades por cuenta propia con terceros. Como ejemplo de
actividades auxiliares se puede mencionar la reparacion, el almacenamiento y la administracion, entre otras.

Compra-venta de mercancias. Son las actividades de compra-venta de productos, sin transformacion, dirigida a intermediarios o
al consumidor final. Incluye: la intermediacién comercial.

Produccién, elaboracién o fabricacion de bienes. Comprende las actividades orientadas a la transformacion mecanica, fisica o
quimica de materias primas, para elaboracion o fabricaciéon de un producto.

Prestacion de servicios. Comprende las actividades relacionadas con la prestacion de servicios profesionales, cientificos, y técnicos,
(preparacion de alimentos y bebidas despachos contables, bufetes, juridicos, servicios de publicidad, etc.), asi como servicios de
alquiler, educativos, salud, alojamiento temporal, esparcimiento, entre otros. Incluye: los establecimientos que prestan servicios de
electricistas, albafiles, plomeros, pintura, impermeabilizacion u otros acabados a la construccion; los servicios de almacenamiento,
centrales camioneras, gruas, basculas para el transporte o agencias aduanales.

Construccion o edificacion de inmuebles. Comprende la ejecucion de obras de construccion, tales como residenciales, plantas e
instalaciones industriales, vias de comunicacion, construcciones maritimas, demoliciones, etc., asi como las reparaciones, mante-
nimiento y reformas mayores de obras existentes. Excluye: las actividades dedicadas exclusivamente a la prestacion de servicios
profesionales, como asesorias, asistencia técnica, elaboracion de proyectos, organizacion; los establecimientos que prestan servicios
de electricistas, albafiiles, plomeros, pintura, impermeabilizacion u otros acabados a la construccion.

Transportes. Comprende actividades dedicadas a la prestacion del servicio publico de transporte de personas, mercancias u ob-
jetos de cualquier naturaleza. Incluye: correos. Excluye: los servicios de almacenamiento, centrales camioneras, grias, basculas
para el transporte o agencias aduanales.

Electricidad, mineria, suministro de agua y pesca. Comprende unidades econémicas dedicadas principalmente a la generacion,
transmision y distribucion (suministro) de energia eléctrica; la explotacion de minerales metalicos y no metalicos; a la captacion,
potabilizacién y suministro de agua y a la captacion y tratamiento de aguas residuales; a la pesca y acuicultura.

Agricultura, cria, explotacion de animales y aprovechamiento forestal. Comprende unidades econémicas dedicadas princi-
palmente a la siembra, cultivo y cosecha de especies vegetales, a la cria y explotacion de animales en ambientes controlados; al
cuidado, aprovechamiento y recoleccion de recursos forestales.

Magquila. Es la fabricacion, ensamble u otro tipo de transformacién de las materias primas propiedad de terceros que radican en
el extranjero, de acuerdo con la cantidad, caracteristicas y especificaciones técnicas de los productos establecidos por el cliente
(duefio de los insumos).

Artesanal. Es la produccion de articulos de manera predominantemente manual, con materiales no procesados y sin el empleo de
maquinas. Una caracteristica importante de las artesanias es que reproducen la tradicion cultural de los pueblos.
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( Iil. PERIODO DE OPERACIONES )

4 G111 El aio de inicio de operaciones de este establecimiento es: Ao

Si el ano de inicio es 2008 o posterior, indique el mes

G113A Mes de inicio de

operaciones G113B I_1_ |

Mes Clave

Meses

G211 ;Cuantos meses trabajo este establecimiento durante 2013?

Dias

G212 ;Cuantos dias a la semana trabajo regularmente este establecimiento?

Horas

G310 ¢Cual fue el promedio diario de horas trabajadas por este establecimiento?

(&

C IV. CLASIFICACION ECONOMICA )

En caso de establecimientos auxiliares, los datos de CLASIFICACION ECONOMICA deben corresponder al establecimiento al que auxilia

E17D La actividad econémica consiste en:

E17 Cédigo SCIAN

E17E ¢La actividad econémica del establecimiento coincide con la descripcion? s

1) Si

2) No

Censor: Si la actividad descrita en el cuestionario corresponde con la que realiza el establecimiento

anota 1 (Si) y pasa a la pregunta F212.

F116 El tipo de actividad que realiza este establecimiento es: Numero
1) Compra-venta de mercancias — Pase a F312

N

Produccion, elaboracion o fabricacion de bienes
Prestacion de servicios = Pase a F120

w

S

9]

Transportes i
- N - Pase a F113 y al terminar
Electricidad, mineria, suministro de agua y Personal Ocupado

[EEieE pase a Hoja de control
7) Agricultura, cria, explotacién de animales
y aprovechamiento forestal

)
)
) Construccion o edificacion de inmuebles
)
)

(2]

Numero
F117 ¢Realiza maquila de exportacion?

1=Si 2=No

F118 ¢La produccion de bienes que realiza son artesanias? Numero

1=Si 2=No

Pase a F113
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(@)]
-

INEGI. Metodologia de los Censos €conémicos 20 14. 2015



4 )

Familias y hogares. Son los compradores de mercancias que las adquieren para su consumo personal o familiar en el
hogar, es decir, no las destinan para realizar una actividad econémica.

Comercios. Compradores de mercancias que las adquieren para revenderlas sin efectuar ninguna transformacion, es decir,
las venden en las mismas condiciones en que las adquieren.

Productores de bienes y prestadores de servicios. Son los compradores que adquieren las mercancias con el proposito
de utilizarlas en un proceso de produccion como materias primas o para la prestacion de algun servicio, como la reparacion,
alquiler o uso en oficinas.

Gobierno o instituciones sin fines de lucro. Compradores de mercancias que las adquieren para la asistencia social o
con propdsitos religiosos.
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(_ CLASIFICACION ECONOMICA )

Vs Numero )
A
F120 El principal tipo de servicio proporcionado es:
1) Preparacion de alimentos, centros nocturnos o bares
2) Talleres mecanicos, de reparacion de aparatos electronicos o de otro tipo de bienes
3) Salones de belleza, lavanderias, estacionamientos o funerarias
4) Consultorios u hospitales médicos
5) Escuelas o servicios educativos
6) Cibercafés, fotocopiadoras, agencias de viaje o de colocacion
7) Contadores, abogados u otros profesionistas
Pase a F113
8) Inmobiliarias o servicios de alquiler -
11) Gimnasios, parques de diversion, centros recreativos, balnearios, clubes deportivos o videojuegos
12) Asociaciones u organizaciones no politicas
13) Hoteles, moteles o similares
14) Electricistas, albafiles, plomeros, pintura, impermeabilizacion u otros acabados para la construccion
15) Cines, radio, television, edicion de materiales impresos, bibliotecas, telefonia u
otras telecomunicaciones
16) Veterinarios
17) Artistas, deportistas o promotores de eventos culturales, deportivos o artisticos
18) Almacenamiento, centrales camioneras, gruas, basculas para el transporte o agencias aduanales
21) Cambio de moneda, autofinanciamiento o créditos no bancarios, agentes de seguros
22) Banco, casa de bolsa, factoraje, arrendadora financiera o afore — Pase a F113 y al terminar Personal
de control
29) Otros servicios (especificar) F201 = pase a F113
Ocupado pase a Hoja
Numero
F312 Las mercancias que comercializa principalmente son: A
Censor: No hagas esta pregunta cuando se
1) Nuevas trate de alimentos y otros bienes que siempre
se compran nuevos; asigna la respuesta 1
2) Usadas
(Nuevas).
Numero
F313 El principal cliente del establecimiento comercial es: A
1) Familias y hogares
2) Comercios
3) Productores de bienes y prestadores de servicios
4) Gobierno o instituciones sin fines de lucro
- J
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Nombre con el que se conoce a este tipo de establecimiento. Se refiere a la descripcidn que expresa qué es, quién es,
qué hace o qué servicios ofrece el establecimiento; este nombre hace referencia directa de su identidad ante el publico o
sus consumidores por los bienes que produce, mercancias que comercializa o los servicios que ofrece, y que de acuerdo
con su actividad, los consumidores pueden adquirir en ese establecimiento. En caso de nombres comunes, como: "fabrica",
"taller" o "tienda", especifique su identificacion, es decir: "fabrica de muebles", "taller de torno" o "tienda de manualidades".

Actividad econémica principal. Es aquella que genera para el establecimiento el mayor porcentaje de ingresos, se trata de
la actividad que supera a cualquier otra actividad realizada en el establecimiento por el monto de ingresos que obtiene en un
periodo (un afo). La principal actividad puede estar centrada en la produccion de bienes, la comercializacion de mercancias
o la prestacion de servicios para ser vendidos o suministrados a clientes o consumidores, o bien, a otros establecimientos
de la empresa.
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( ACTIVIDAD PRINCIPAL )

(6)]
()]

4 N
F113 EIl nombre como se conoce a este tipo de establecimiento es:
F211 La actividad econémica principal es: (por ejemplo, comercio de abarrotes, corte de cabello, elaboraciéon de tortillas)
F212 Los tres principales bienes, mercancias o servicios relacionados con esta actividad, segtn los ingresos son:
A B
1. %
2. %
3. %
F213 En el caso de produccién de bienes (F116 = 2, 4 o 6), las tres principales materias primas son:
1.
2.
3.
F214 ;Cual es la participacion porcentual de esta actividad en los ingresos del establecimiento? y
Si F214 es igual a 100, pase al capitulo V ’
- J
( ACTIVIDAD COMPLEMENTARIA )
4 .. - . . . . N\
F215 La actividad econémica complementaria o secundaria es: (por ejemplo, venta de prendas de vestir)
F216 Los tres principales bienes, mercancias o servicios relacionados con esta actividad, segtn los ingresos son:
A B
\n
0 o
1. % |ea
2. % I
o
N
3. % 3
=
€
2
F217 En el caso de la produccién de bienes, las tres principales materias primas son: S
w
wv
2
1. S
\J
2. 3
()
3 ©
' e
s}
o
o
3
F218 ;Cual es la participacion porcentual de esta actividad en los ingresos del establecimiento? % iﬁ
. ) -
(G}
w
=
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Personal ocupado

Personal ocupado total. Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de referencia dependiendo
contractualmente o no de la unidad econdémica, sujetas a su direccién y control.

Propietarios y socios sin sueldo base. Comprende a los propietarios individuales y socios activos que trabajan en el
establecimiento, excluyendo a los socios inactivos cuya actividad principal es fuera del establecimiento.

Familiares y otros trabajadores sin sueldo base. Comprende a los familiares que trabajan para el establecimiento, bajo
su direccion y control sin una remuneracion fija y periédica (esto es sin un acuerdo monetario por el trabajo realizado),
cubriendo como minimo una tercera parte de la jornada laboral. También se incluyen aqui a las personas que trabajan bajo la
direccién y control de la unidad econémica sin una remuneracion regular, al encontrarse en forma de meritorios, servicios de
capacitacion o entrenamiento para efectuar una actividad econémica, becarios por el sistema nacional de empleo y personal
que labora para la unidad econémica percibiendo exclusivamente propinas y a los trabajadores voluntarios.

Personal de produccion, ventas y servicios. Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo de
referencia dependiendo contractualmente de la unidad econdmica, sujetas a su direcciéon y control, a cambio de una
remuneracion fija y periddica por su participacion en las actividades de produccion, comercializacion o prestacion de servicios.

Personal administrativo, contable y de direccion. Comprende a todas las personas que trabajaron durante el periodo
de referencia dependiendo contractualmente de la unidad econémica, sujetas a su direccién y control, a cambio de una
remuneracion fija y periodica por desempefar labores generales de oficina, asi como de contabilidad, ejecutivas de
planeacion, organizacion, direccion y control para la propia unidad econémica.

Personal contratado y proporcionado por otra razén social. Son todas las personas que trabajaron durante el periodo
de referencia para el establecimiento, pero que dependian contractualmente de otra razon social. Excluye: al personal que
trabajo en el establecimiento por la contratacion de servicios como: vigilancia, limpieza y jardineria.

Personal por honorarios y comisiones sin sueldo base. Son los trabajadores que laboraron por cuenta propia para
el establecimiento y que cobraron exclusivamente con base en honorarios o comisiones. Excluye: a las personas que
recibieron como pago, exclusivamente propinas; abogados, médicos, contadores y demas profesionistas que cobraron
honorarios por la prestacién de servicios profesionales, sin laborar de manera regular o exclusiva para el establecimiento.

Remuneraciones. Son todos los pagos y aportaciones normales y extraordinarias, en dinero y especie, antes de cualquier
deduccion, para retribuir el trabajo del personal dependiente de la razén social, en forma de salarios y sueldos, prestaciones
sociales y utilidades repartidas al personal, ya sea que este pago se calcule sobre la base de una jornada de trabajo o por
la cantidad de trabajo desarrollado (destajo); o mediante un salario base que se complementa con comisiones por ventas
u otras actividades. Incluye: las contribuciones patronales a regimenes de seguridad social; el pago realizado al personal
con licencia y permiso temporal. Excluye: los pagos por liquidaciones o indemnizaciones, pagos a terceros por el suministro
de personal ocupado; pagos exclusivamente de comisiones para aquel personal que no recibié un sueldo base; pagos de
honorarios por servicios profesionales contratados de manera infrecuente.

Salarios pagados al personal ligado a la produccidn, ventas o servicios. Son los pagos que realizé el establecimiento
para retribuir el trabajo ordinario y extraordinario de esta categoria de personal tanto de planta como eventual, antes de
cualquier deduccién retenida por los empleadores (impuesto sobre la renta o sobre el producto del trabajo).

Sueldos pagados a empleados administrativos, contables y de direccion. Son los pagos que realizé el establecimiento
para retribuir el trabajo ordinario y extraordinario a empleados administrativos, contables y de direccion, tanto de planta
como eventual, antes de cualquier deduccioén retenida por los empleadores (impuesto sobre la renta o sobre el producto del
trabajo).

Contribuciones patronales a regimenes de seguridad social. Son todas las aportaciones monetarias que la unidad
economica cubrid con sus recursos a instituciones de seguridad social en beneficio de los trabajadores remunerados.

Otras prestaciones sociales. Son los pagos que la unidad econémica realizé a instituciones privadas en beneficio de sus
trabajadores o que otorgd directamente en especie al personal remunerado en complemento o adicion a los sueldos y
salarios, tales como servicios médicos privados, despensas, primas de seguros, servicios educativos, ayudas para estudio
y guarderias.

Valoracion: Si son entregadas a los trabajadores en forma gratuita, se considera el monto pagado al momento de
su compra; mientras que cuando son suministrados a precios reducidos, se considera como la diferencia entre el
valor total de los bienes y servicios suministrados menos el monto pagado por los trabajadores; finalmente, si se
otorgan en efectivo, se excluyen de este concepto y se consideran como sueldos y salarios.

Utilidades repartidas a los trabajadores. Son los pagos en efectivo que la unidad econémica distribuyé entre el personal,
antes de cualquier deduccién, por concepto de utilidades, conforme a la legislacion laboral o las clausulas de los contratos
colectivos de trabajo o convenios entre patrones y trabajadores, cualquiera que sea el ejercicio al que correspondan.

Pagos por indemnizacion o liquidacion del personal. Se refiere a la compensacion monetaria que se otorgd a los
trabajadores por concepto de despido, retiro o terminacion de contrato laboral con la unidad econdémica.

(. J
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V. PERSONAL OCUPADO
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

)

e CATEGORIA En total Del total cuantas
A son Mujeres C
H001 ¢;Cuantas personas trabajaron para este establecimiento?
H310 ¢Cuantos trabajadores fueron propietarios sin sueldo base o salario fijo?
H330 ¢Cuantas personas fueron trabajadores sin sueldo base o salario fijo (familiares,
becarios, voluntarios)?
H100 ;Cuantos trabajadores asalariados estaban ligados directamente a la
produccion, ventas o a prestar servicios?
H200 ;Cuantos trabajadores con sueldo fijo fueron empleados administrativos,
contables y de direccion?
1100 ;Cuantas personas que trabajaron en este establecimiento fueron contratadas
y proporcionadas por otra razén social?
Cuando anote personal contratado y proporcionado por otra razén social; no olvide
reportar en la variable K610 los pagos por el personal proporcionado.
1200 ;Cuantos trabajadores recibieron un pago exclusivamente por honorarios o
comisiones sin sueldo base?
Cuando anote personal por honorarios o comisiones sin sueldo base; no olvide
reportar en la variable K620 los pagos por honorarios o comisiones sin sueldo base.
o J
VI. REMUNERACIONES
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)
/ ™
Valor Periodo Total
CONCEPTOS (Pesos) (Pesos)
E F A
J100 ¢;Cuanto pagoé de salarios al personal ligado a la
produccion, ventas o servicios?
J200 ¢Cuantopagédesueldosaempleadosadministrativos,
contables y de direcciéon?
J300 ¢Cuanto pago al IMSS, INFONAVIT, SAR y otros pagos
por seguridad social?
J400 ;Cuanto pagé por servicios otorgados a los
trabajadores como otras prestaciones sociales?
J500 ¢Cuanto pagé por reparto de utilidades a los
trabajadores?
J000 TOTAL
J600 ¢Cuanto pagdé por indemnizacion o liquidaciéon al
personal?
-

éeriodos: Anual = A, Semestral = S, Cuatrimestral = C, Trimestral = T, Bimestral = B, Mensual = M, Quincenal = Q, Semanal = E, Diario = D
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Gastos por consumo de bienes y servicios. Es el valor de todos los bienes y servicios consumidos por el establecimiento
para realizar sus operaciones, independientemente del periodo en que hayan sido comprados, considerando el valor de
los bienes y servicios que recibié de otros establecimientos de la misma empresa (con o sin costo) para su uso en las
actividades de produccion u operacion del establecimiento.

Valoracion: La valoracion debera realizarse a costo de adquisicién, agregando al valor de los bienes y servicios
comprados, todos los gastos relacionadas con estos bienes, como fletes, seguros e impuestos, excepto el IVA, y
deduciendo los descuentos, rebajas y otras concesiones recibidas.

No deberan de incluirse los gastos de inversion, impuestos, financiamiento ni donaciones.

Mercancias compradas para reventa. Es el valor a costo de adquisicion de las mercancias que compro el establecimiento
para venderlas en las mismas condiciones en que las adquirid. Incluye: las mercancias para reventa que recibié de otros
establecimientos de la misma empresa. Excluye: las mercancias recibidas en consignacion.

Materias primas y auxiliares. Es el valor a costo de adquisicion de las materias primas y auxiliares que al consumirse se
incorporan a los bienes durante el proceso de produccion y por ende, constituyen parte fisica de los productos elaborados,
consumidas durante el periodo de referencia. Incluye: las materias primas y auxiliares enviadas a maquilar y las consumidas
que provienen de otras unidades econémicas de la misma empresa. Excluye: las materias primas y auxiliares propiedad
de terceros recibidas para maquilar, asi como los materiales usados en el mantenimiento o la construccion de activos fijos
para uso propio.

Materiales para la prestacion de servicios. Es el importe de los productos y materiales de cualquier especie, a costo
de adquisicion, que fueron consumidos por este establecimiento para proporcionar el servicio que constituye su actividad
normal. Incluye: los productos y materiales consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa.

Envases y empaques. Es el valor a costo de adquisicion de los articulos y materiales de cualquier naturaleza usados
para contener, mejorar la presentacion y proteger los productos del maltrato, descomposicion, dafio o merma. Incluye: los
materiales para producir o armar los envases y empaques y los consumidos provenientes de otros establecimientos de la
misma empresa. Excluye: los enviados a otros establecimientos de la misma empresa.

Papeleria y articulos de oficina. Es el valor a costo de adquisicion de libretas, folders, elementos de escritura, consumibles
de computacion y en general todos aquellos materiales que se emplean en oficinas y que fueron consumidos por este
establecimiento. Incluye: los consumidos provenientes de otros establecimientos de la misma empresa.

Pagos por servicios de maquila. Es el pago efectuado por este establecimiento a otra razén social por servicios industriales
de transformacion parcial o total de sus materias primas.

Pagos a otra razon social que contraté y le proporcioné personal a este establecimiento. Son los pagos efectuados
a otra razon social por contratar, proporcionar, controlar o alquiler de personal para realizar actividades de produccion,
comercializaciéon o prestacion de servicios. Excluye: los pagos por la contratacion de servicios profesionales o técnicos,
como: servicios legales, contables, vigilancia, limpieza y jardineria.

Pagos por honorarios o comisiones sin sueldo base. Es el importe de los pagos que realizé el establecimiento por
estos conceptos al personal que no recibe una remuneracion base. Incluye: el pago por concepto de igualas. Excluye: las

comisiones pagadas en adicién a un salario base.

Pagos por servicios legales, contables, de administracién, ingenieria, diseio e investigaciéon. Son los pagos que
realizo el establecimiento por concepto de servicios técnicos o profesionales a empresas y profesionistas independientes.
Excluye: los pagos efectuados por suministro de personal y comisiones; servicios de vigilancia, intendencia, mantenimiento
en general y jardineria.

Pagos por fletes de productos vendidos. Comprende los pagos que realizo el establecimiento a terceros, por el transporte
de los productos vendidos. Incluye: los servicios de logistica en conjunto con la distribucion, manejo y almacenamiento,
entre otros. Excluye: los fletes de materias primas y otros insumos que compro el establecimiento.

- J
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VIl. GASTOS POR CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

La valoracién debe realizarse a costo de adquisicién, agregando
al valor de los bienes y servicios comprados, todos los

gastos relacionados con estos bignes, como fletes, Seguros e | yajor Periodo Total
impuestos, excepto el IVA, y deduciendo los descuentos, rebajas
y otras concesiones recibidas. No deben incluirse los gastos de | (Pesos) (Pesos)

inversion, impuestos, financiamiento ni las donaciones.

NO INCLUYA EL IVA NI LOS ACTIVOS FIJOS E F

GASTOS POR CONSUMO DE MATERIAS PRIMAS, MATERIALES Y SUMINISTROS

K100 ¢Cuanto pagé por mercancias compradas para
reventa?
Cuando anote mercancias compradas para reventa, no
olvide reportar en la variable M100 los ingresos por la
reventa de mercancias.

K310 ¢Cuanto pagé por la compra de materias primas y
auxiliares?

Cuando anote materias primas y auxiliares, no olvide
reportar en la variable M310 los ingresos por las ventas de
productos elaborados y en 0100, el valor de los productos
elaborados con materias primas propias.

K200 ;Cuanto pagé por la compra de materiales para la
prestacion de servicios?
Cuando anote materiales para la prestacion de servicios,
no olvide reportar en la variable M200 los ingresos por la
prestacion de servicios.

K910 ¢;Cuanto pagé por el consumo de envases Yy
empaques?

K311 ¢Cuanto pagoé por la compra de papeleria y articulos
de oficina?

-

MAQUILA Y CONTRATACION DE SERVICIOS

K710 ¢Cuanto pagé por servicios de maquila?

K610 ¢Cuanto pagoé a otra razon social que contrato y le
proporcionoé personal a este establecimiento?
Cuando anote pagos a otra razén social que le contraté
y proporcion6 personal, no olvide reportar en la variable
1100 el numero del personal contratado y proporcionado
por otra razén social.

K620 ¢Cuanto pagoé por honorarios o comisiones sin sueldo
base?
Cuando anote pagos por honorarios o comisiones sin
sueldo base, no olvide reportar en la variable 1200 al
personal por honorarios o comisiones sin sueldo base.

K630 ;Cuanto pagé por servicios legales, contables, de
administracion, de ingenieria, disefo e investigacion?

K961 ¢Cuanto pagoé por fletes de productos vendidos?

A\

(Periodos: Anual = A, Semestral = S, Cuatrimestral = C, Trimestral = T, Bimestral = B, Mensual = M, Quincenal = Q, Semanal = E, Diario = D
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Pagos por consumo de agua. Es el importe pagado por el consumo de agua suministrada por la red municipal o por pipas,
ya sea para el consumo humano o empleada en el proceso productivo. Incluye: el agua consumida para la fabricacion de
paletas, hielo, purificacion de agua, asi como para la prestacion de servicios en balnearios, lavanderias, bafios publicos,
entre otros. Siempre y cuando sea suministrada por la red de abastecimiento publico.

Consumo de energia eléctrica. Es el valor a costo de adquisicion que el establecimiento pagd por la utilizacion de la
energia eléctrica.

Combustibles y lubricantes. Es el importe por consumo en combustibles y lubricantes que realizo el establecimiento para
el funcionamiento de la maquinaria, el equipo y los vehiculos.

Pagos por publicidad. Es el valor de los gastos a costo de adquisicion que realizo el establecimiento para la difusién y
propaganda de sus bienes, servicios o su imagen publica. Incluye: publicidad en radio, television, Internet, peridédicos y
revistas, los pagos a agencias de publicidad, la distribucién de volantes y calendarios, plumas y otros articulos publicitarios.

Pagos por el mantenimiento corriente de edificios, maquinaria y otros bienes. Comprende los pagos por servicios
de reparacion y mantenimiento corriente de los activos fijos del establecimiento y el consumo de refacciones y partes
empleadas en las reparaciones realizadas por la propia unidad econémica en los activos fijos de su propiedad. Excluye: las
partes y refacciones empleadas en la produccién o mejoras para incrementar la productividad de los activos fijos propios.

Pagos por rentas y alquileres. Son los pagos que realizé el establecimiento por el uso temporal, derecho de uso o
disfrute de maquinaria, equipo, mobiliario, locales, construcciones y otros bienes propiedad de terceros, utilizados para el
desempenio de las actividades de este establecimiento. Excluye: el alquiler de sistemas y programas informaticos (software)
y arrendamiento financiero de bienes muebles o inmuebles.

Pagos por servicios de comunicacion. Son los pagos que realizo el establecimiento por el uso de telecomunicaciones,
como: teléfono, fax, Internet y satélite; servicios de acceso a la informacion en linea; asi como por los servicios de mensajeria
local y correo.

Pagos por otros conceptos. Son los gastos de operacion normal del establecimiento por los bienes y servicios que consumié
y que no fueron considerados de manera especifica en los conceptos anteriores, pero estan relacionados con la actividad,
tales como: la contratacion de los servicios de vigilancia, limpieza y jardineria, uniformes y ropa de trabajo, costos por
seleccion y capacitacion del personal, los pagos a instructores internos y externos; los pagos a instituciones de educacion
(becas), actividades deportivas y recreativas y otro tipo de materiales y servicios no considerados anteriormente. Excluye:
el capital e intereses pagados por créditos o préstamos; los impuestos, licencias de operacion; gastos de tipo financiero
(pérdidas cambiarias, pagos de dividendos, etcétera); deudas incobrables, multas, donaciones; la compra y depreciacion de
los activos fijos.

IVA pagado. Se refiere al pago del Impuesto al Valor Agregado (IVA) por el consumo de los bienes y servicios que se
utilizaron en la actividad econémica.

Gastos fiscales, financieros y donaciones. Comprende los impuestos pagados por realizar la produccion, ventas,
compras y otras operaciones del establecimiento, con excepcion del IVA; también se considera el pago de los intereses (sin
considerar el capital o principal) por los créditos, préstamos o financiamiento recibido, asi como las pérdidas por cambios en
operaciones efectuadas con moneda extranjera y las donaciones efectuadas a personas e instituciones para el desarrollo
de sus actividades.
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GASTOS POR CONSUMO DE BIENES Y SERVICIOS
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

CONSUMO DE AGUA Y ENERGETICOS

\Valor
(Pesos)

Periodo

Total
(Pesos)

K976

¢Cuanto pago por el consumo de agua?

K412

¢Cuanto pago por consumo de energia eléctrica?

K411

¢Cuanto pagé por consumo de combustibles y
lubricantes?

GASTOS POR CONSUMO DE OTROS BIENES Y SERVICIOS

K810

¢ Cuanto pago por publicidad?

K950

¢Cuanto pagoé por el mantenimiento corriente de
edificios, maquinaria y otros bienes?

K500

¢ Cuanto pagé por rentas y alquileres?

K820

¢ Cuanto pago por servicios de comunicacion?

K999

¢Cuanto pago por otros conceptos?

K000

TOTAL

AN

-

K001

IVA pagado

-

VIIl. GASTOS FISCALES, FINANCIEROS Y DONACIONES
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

NO INCLUYA EL IVA NI LOS ACTIVOS FIJOS

\Valor
(Pesos)

Periodo

Total
(Pesos)

-

L000

TOTAL de gastos fiscales, financieros y donaciones

Incluya el ISR, IEPS y demas impuestos fiscales, los
intereses pagados por préstamos recibidos, donaciones,
pérdidas cambiarias, etcétera.

Geriodos: Anual = A, Semestral = S, Cuatrimestral = C, Trimestral = T, Bimestral = B, Mensual = M, Quincenal = Q, Semanal = E, Diario = D

)

INEGI. Censos Econémicos 2014. SNIEG. Informacién de Interés Nacional

6

Metodologia de los Censos €conémicos 2014. 2015



4 )

INEGI. Metodologia de los Censos Econdmicos 2014. 2015

Ingresos por suministro de bienes y servicios. Es el monto que obtuvo el establecimiento por todas aquellas actividades
de produccion de bienes, comercializacién de mercancias y prestacion de servicios. Incluye: el valor de los bienes y servicios
transferidos a otras unidades econémicas valorados a precio de venta, mas todas las erogaciones o impuestos cobrados al
comprador. Excluye: los ingresos financieros, subsidios, cuotas, aportaciones y venta de activos fijos.

Valoracion: Se realiza a precio de venta, menos todas las concesiones otorgadas a los clientes, tales como:
descuentos, bonificaciones y devoluciones, asi como fletes, seguros y almacenamiento de los productos
suministrados cuando se cobren de manera independiente. Excluye: el Impuesto al Valor Agregado (IVA).

Ingresos por lareventa de mercancias. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento por la compra-venta
de mercancias en el mismo estado en que las recibié. Incluye: las mercancias para su reventa que envié en consignacion
y fueron vendidas, las enviadas a otras unidades econémicas de la misma empresa, las recibidas de otras unidades
econdémicas de la misma empresa y que fueron vendidas y las materias primas que fueron vendidas en el mismo estado
en que se adquirieron. Excluye: las mercancias recibidas en consignacion y que fueron vendidas por este establecimiento.

Ingresos por comisiones sobre ventas. Son las comisiones que obtuvo el establecimiento por las ventas de mercancias o
servicios, propiedad de terceros, a comision o consignacion, asi como con los ingresos que obtuvo este establecimiento por
la representacion mercantil e intermediacion comercial.

Ingresos por rentas y alquileres. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento por la cesién temporal
a otra razon social del derecho de uso o disfrute de los bienes muebles (maquinaria, equipo, mobiliario, etc.) e inmuebles
(locales, terrenos, edificios, etc.) de su propiedad.

Ingresos por la prestacion de servicios. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el establecimiento por la prestacion
de servicios profesionales o técnicos a terceros, tales como: preparacion de alimentos, estéticas, mantenimiento, etcétera.
Incluye: las refacciones que se utilizaron para la prestacion del servicio y que fueron cobradas al cliente. Excluye: los
ingresos por rentas y alquileres.

Ingresos por maquilar o transformar materias primas propiedad de terceros. Son los ingresos obtenidos por el
establecimiento por la fabricacion, ensamble u otro tipo de transformacion de las materias primas propiedad de terceros.
Incluye: los ingresos por la transformacion de insumos importados temporalmente que fueron transferidos al establecimiento.
Excluye: el valor de los insumos consumidos.

Ventas de productos elaborados, manufacturados o fabricados. Son los ingresos a valor de venta que obtuvo el
establecimiento por la venta de los bienes producidos durante el periodo de referencia. Incluye: las ventas de productos
defectuosos, las ventas de productos enviados a otras unidades econémicas de la misma empresa y los productos terminados
que ya habian sido vendidos, pero que aun se encontraban bajo su control. Excluye: la reventa de mercancias, los anticipos
por productos sobre pedido, los ingresos por concepto de maquila y los bienes producidos por otras unidades econémicas
de la misma empresa.

Otros ingresos. Son los ingresos que obtuvo el establecimiento por conceptos no especificados anteriormente. Incluye:
regalias, publicidad, entre otros. Excluye: el financiamiento recibido, las cuotas y aportaciones, dividendos, donaciones,
subsidios, ingresos por operaciones financieras y la venta de activos fijos.

IVA cobrado. Se refiere al ingreso del Impuesto al Valor Agregado (IVA) cobrado por la venta de los bienes y servicios que
proporciono el establecimiento.
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IX. INGRESOS POR SUMINISTRO DE BIENES Y SERVICIOS

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)
N\

4 N
La valoracion debe realizarse a precio de facturacion, menos

todas las concesiones otorgadas a los clientes, tales como:
descuentos, bonificaciones y devoluciones, asi como fletes,
seguros y almacenamiento de los productos suministrados
cuando se cobren de manera independiente. Excluye: el (pesos) (Pesos)
Impuesto al Valor Agregado (IVA).

\Valor Periodo Total

NO INCLUYA EL IVA NI LOS ACTIVOS FIJOS

M100 ¢;Cuanto fue el ingreso por la reventa de mercancias?

Cuando anote ingresos por la reventa de mercancias,
no olvide reportar en la variable K100 las mercancias
compradas para reventa.

M971 ¢Cuanto fue el ingreso por comisiones sobre ventas?

M500 ¢Cuanto fue el ingreso por rentas y alquileres?

M200 ¢ Cuanto fue el ingreso por la prestacion de servicios?

Cuando anote ingresos por la prestacién de servicios, no
olvide reportar en la variable K200 la compra de materiales
para la prestacioén de servicios.

M700 ;Cuanto cobré por maquilar o transformar materias
primas propiedad de terceros?

M310 ¢Cuanto fue el ingreso por las ventas de productos
elaborados, manufacturados o fabricados?

Cuando anote ingresos por las ventas de productos
elaborados, manufacturados o fabricados, no olvide
reportar en la variable K310 las materias primas y
auxiliares y en 0100 el valor de los productos elaborados
con materias primas propias.

M999 ;Cuantos otros ingresos obtuvo por sus actividades?

M000 TOTAL

-
[ MO001 IVA Cobrado

€eriodos: Anual = A, Semestral = S, Cuatrimestral = C, Trimestral = T, Bimestral = B, Mensual = M, Quincenal = Q, Semanal = E, Diario = D

A ANAN
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Intereses cobrados, subsidios y donaciones. Es el importe monetario o en especie que obtuvo el establecimiento durante
el periodo de referencia por conceptos que no tienen relacion directa con su giro de actividad, tales como: subsidios a la
produccion y a los productos, cuotas y aportaciones, intereses cobrados por créditos, préstamos o financiamiento, ingresos
por utilidades obtenidas por cambios en el valor de la moneda, la tasa de interés, entre otros. Excluye: el financiamiento
recibido (capital o principal) y la venta de activos fijos.

Ganancia o pérdida

Ganancia (utilidad). Los ingresos del establecimiento permiten a los propietarios pagar todos los costos de operacion y
obtener un dinero excedente o utilidad.

Pérdida. Los ingresos del establecimiento NO permiten a los propietarios pagar todos los costos de operacion, por lo que
deben aportar dinero, endeudarse u obtener créditos para pagar las cuentas.

Sin pérdida ni ganancia. Los ingresos del establecimiento permiten a los propietarios pagar todos los costos de operacion,
pero no obtienen beneficios o utilidad.

Valor de la produccién

Valor de los productos elaborados con materias primas propias. Es el valor de los bienes que elaboro, transforma,
proceso o beneficio el establecimiento utilizando materias primas de su propiedad, independientemente de que hayan sido
vendidos o no. Incluye: la produccion defectuosa y los productos maquilados por otra razén social para este establecimiento.
Excluye: los ingresos por la comercializacion de mercancias, prestacion de servicios, los productos maquilados por el
establecimiento con materia prima propiedad de terceros y los productos en proceso.

Activos fijos producidos para uso propio. Es el valor de la maquinaria, equipo, mobiliario, construcciones y de las
modificaciones a las instalaciones fijas que realizé el establecimiento para ser utilizados en las actividades de produccién
y operacion de la unidad econémica. Comprende el valor de los bienes muebles e inmuebles en proceso que no habian
sido terminados (valorados de acuerdo con el avance realizado durante el periodo de referencia). Incluye: el valor de las
mejoras, reformas mayores y renovaciones de importancia que modifican la productividad o vida util de los bienes muebles
e inmuebles. Excluye: los gastos por reparacion y mantenimiento corriente.

Valoracion de los activos fijos producidos para uso propio: Se realiza tomando en cuenta el costo de la mano
de obra, los materiales y todos los gastos imputables a la ejecucion de dichos trabajos.

Existencias o inventarios

Existencias de mercancias compradas para su reventa. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de
las mercancias compradas para su reventa, propiedad del establecimiento, que se encontraban formando parte de sus
inventarios durante las fechas sefaladas, independientemente del periodo en que fueron adquiridas. Incluye: las mercancias
compradas para su reventa que no habian sido vendidas y que fueron enviadas a terceros para su venta a consignacion asi
como las que se recibieron de otras unidades econémicas de la misma empresa. Excluye: las mercancias que se recibieron
en consignacion y aun no se vendian y las que se mandaron a otras unidades econdmicas de la misma empresa.

Existencias de productos en proceso. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de los productos en
proceso de produccion que estaban transformandose durante las fechas senaladas. Incluye: los productos que fueron
enviados a maquila y que no se habian recibido.

Existencias de otros bienes. Es el valor en libros (saldo en el inventario inicial y final) de todos aquellos bienes no
especificados de manera explicita, propiedad del establecimiento, que se encontraban formando parte de sus inventarios en
almaceén durante las fechas sefialadas, independientemente del periodo en que fueron adquiridos. Excluye: los activos fijos.
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X. INTERESES COBRADOS, SUBSIDIOS Y DONACIONES

\_ (Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

-

\Valor
NO INCLUYA EL IVA NI LOS ACTIVOS FIJOS
(Pesos)

Periodo

NO00 TOTAL de intereses cobrados, subsidios y donaciones

Incluya el valor de los intereses obtenidos por operaciones
de tipo financiero, los subsidios y las donaciones que
recibio el establecimiento durante 2013.

XI. GANANCIA O PERDIDA
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

Valor

0720 ¢De cuanto fue la ganancia en cantidad de dinero o [ Pesos Periodo

en porcentaje?

Porcentaje

En caso de pérdida anotar el simbolo negativo

XIl. VALOR DE LA PRODUCCION )
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

N N N Y
m

Anote el valor de la produccién que obtuvo este establecimiento,
que debe ser determinado considerando los costos de |Valor
produccion, mas el valor imputado de la utilidad prevista para su
realizacion en el mercado. Incluya: los impuestos especiales a
la produccion.

(Pesos)

NO INCLUYA EL IVA E

Periodo

Valor de la
produccion
(Pesos)

0100 ¢Cual fue el valor de los productos elaborados con
materias primas propias?

0200 ¢Cual fue el valor de los activos fijos producidos para uso propio?

XIll. EXISTENCIAS O INVENTARIOS
(&

-

Anote el valor de las existencias de este establecimiento de acuerdo con los siguientes

conceptos. El dato que reporte debe ser de las fechas sefaladas, no el acumulado o anual.

NO INCLUYA EL IVA NI EL VALOR DE LOS ACTIVOS FIJOS

1 de enero

31 de
diciembre

para reventa?

P100 ;Qué valor tenian las existencias o inventarios de mercancias compradas

P340 ;Qué valor tenian las existencias de productos en proceso?

P900 ;Qué valor tenian las existencias de otros bienes?

(S

€eriodos: Anual = A, Semestral = S, Cuatrimestral = C, Trimestral = T, Bimestral = B, Mensual = M, Quincenal = Q, Semanal = E, Diario = D
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Activos fijos

Es el valor actualizado de todos aquellos bienes propiedad del establecimiento —cuya vida util es superior a un afio— que
tienen la capacidad de producir o proporcionar las condiciones necesarias para la generacion de bienes y servicios. Incluye:
los activos fijos propiedad de la unidad econémica alquilados a terceros; los que utiliza normalmente la unidad econémica,
aunque sean asignados temporalmente a otras unidades econdmicas de la misma empresa; los que produce la unidad
econdémica para uso propio y los activos fijos que obtuvo en arrendamiento financiero. Excluye: los activos fijos que utilizan
normalmente otras unidades econémicas de la misma empresa, los activos fijos en arrendamiento puro, las reparaciones
menores de los activos fijos, los gastos por reparacion y mantenimiento corriente.

Valoracion de los activos fijos: Se reporta a valor actual o costo de reposicién de los activos fijos, tomando
en consideracion las condiciones en las que se encontraban el dltimo dia del periodo de referencia, tomando en
cuenta la pérdida de valor por su uso u obsolescencia, asi como los cambios por variaciones en los precios y el
tipo de cambio.

Maquinaria y equipo de produccion. Es el valor actualizado o a costo de reposicion de la maquinaria y el equipo
mecanico, eléctrico, computarizado o de otro tipo, propiedad del establecimiento, vinculado directamente con los procesos
de produccion, comercializacion o prestacion de servicios y tareas auxiliares.

Bienes inmuebles. Es el valor actualizado o a costo de reposicion de los edificios, locales y construcciones e instalaciones
propiedad de la unidad econémica que utilizé para el desarrollo de sus actividades, asi como las areas para estacionamiento,
esparcimiento, areas verdes, entre otras. Incluye: terrenos, estén o no edificados, situados en la misma ubicacion fisica del
establecimiento.

Unidades y equipo de transporte. Es el valor actualizado o a costo de reposicion del equipo de transporte (vehiculos
automotores, aviones, barcos, etcétera) propiedad del establecimiento que utilizé para transportar fuera de sus instalaciones
a personas o carga. Excluye: el equipo necesario para transportar o levantar carga dentro de la unidad econémica.

Equipo de computo y periféricos. Es el valor actualizado o a costo de reposicion del equipo de computo y sus periféricos,
propiedad del establecimiento, que no estaban integrados a la maquinaria y equipo de produccion, como son: las
computadoras, redes de comunicacion, impresoras, digitalizadores, entre otros. Excluye: el software.

Mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos. Es el valor actualizado o a costo de reposicion del mobiliario, equipo
de oficina y otros bienes de capital, propiedad del establecimiento, cuya vida util sea mayor a un afio y que proporcionan las
condiciones necesarias para realizar actividades de produccion, comercializacion, prestacion de servicios y tareas auxiliares.

Inversion

Compra o adquisicion de activos fijos y reformas mayores. Es el monto de las adquisiciones y transferencias recibidas
de activos fijos nuevos o usados a valor actual que realizé el establecimiento y se obtiene sumando todas las erogaciones
en que se incurrio para llevar e instalar los activos fijos a la unidad econémica y su puesta en funcionamiento. Incluye: las
mejoras, reformas y renovaciones de importancia que realiz6 la unidad econémica en sus activos fijos para incrementar la
productividad o vida util de estos y la produccién de activos fijos para uso propio. Excluye: las reparaciones y mantenimiento
corriente de los activos fijos.

Ventas de activos fijos. Es el monto de las ventas realizadas de los activos fijos que eran propiedad de la unidad econémica.
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XIV. ACTIVOS FIJOS

~

Debe reportarse el valor actual o el costo de reposicién de los activos fijos, tomando en consideracion las | El dia 31 de diciembre

condiciones en las que se encontraban en la fecha sefialada, es decir, tomando en cuenta la depreciaciéon por su de 2013
uso u obsolescencia y los cambios de su valor por variaciones en los precios y el tipo de cambio. Valor
NO INCLUYA EL IVA (Pesos)

Q100 ;Cual es el valor de la maquinaria y equipo de producciéon?

Q200 ¢Cual es el valor de los bienes inmuebles?

Q300 ;Cual es el valor de las unidades y equipo de transporte?

Q400 ;Cual es el valor del equipo de computo y periféricos?

Q900 ¢Cual es el valor del mobiliario, equipo de oficina y otros activos fijos?

Q000 TOTAL
J
N
Del 1 de enero al
Anote el valor de la inversion en adquisiciones y mejoras realizadas a los activos fijos. Registre también el valor de las ventas
realizadas durante el periodo de referencia. Valor
(Pesos)

Q000 ¢Cual es el valor de la adquisicion de activos fijos y reformas mayores realizadas durante 2013?

Q000 ;Cual es el valor de las ventas de activos fijos realizadas durante 2013?

(o]
~

INEGI. Metodologia de los Censos Econémicos 20 14. 2015

INEGI. Censos Econémicos 2014. SNIEG. Informacién de Interés Nacional



4 N

Préstamos o financiamiento. Conjunto de recursos monetarios para llevar a cabo una actividad econémica, con la caracteristica
de que se trata de sumas tomadas a préstamo para la operacion o inversion de la unidad econémica. Incluye: las aportaciones
de los propietarios o socios. Excluye: los anticipos que recibio el establecimiento para producir bienes o servicios y los ingresos
obtenidos por las ventas.

Financiamiento. Conjunto de recursos monetarios para llevar a cabo una actividad econémica, con la caracteristica de que se trata
de sumas tomadas para la operacion o inversion del establecimiento. Incluye: préstamos, créditos y emision de titulos de deuda.

Créditos o préstamos. Es el otorgamiento de dinero o bienes que hace un banco, proveedores, gobierno u otros al establecimiento,
con la promesa de ser devueltos en un plazo sefialado y generalmente con el pago de una cantidad de dinero (intereses) por el
uso de los mismos.

Fuentes de financiamiento. Son todas las fuentes de las que obtuvo dinero para la operacion del negocio.

Crédito bancario. Es un préstamo o financiamiento de cualquier tipo, otorgado por la banca multiple o de desarrollo. Las empresas
o establecimientos que obtienen un crédito de este tipo de instituciones, deben contar con informacion contable periédica de sus
operaciones financieras y corrientes, asi como contar con las garantias econémicas suficientes que avalen la recuperabilidad del
crédito otorgado por las instituciones bancarias.

Cajas de ahorro popular. Es una persona moral constituida de conformidad con la Ley de Ahorro y Crédito Popular, que tiene por
objeto captar recursos provenientes de sus socios o clientes, quedando obligada a cubrir el principal y, en su caso, los accesorios
generados, y a colocar dichos recursos entre sus socios o clientes facilitando su acceso al crédito, para propiciar la superacion
economica y social de sus miembros y de las comunidades en que operan.

Créditos de proveedores. Es |la entrega de mercancias por parte de proveedores sin exigir el pago de manera inmediata. Excluye:
las mercancias que se dejan a consignacion.

Crédito o apoyo de familiares y amigos. Es el dinero proveniente de familiares o amigos que se utilizé para financiar la operacion
o inversién del establecimiento.

Programas gubernamentales. Son los créditos, préstamos o financiamientos otorgados por instituciones gubernamentales en
cualquiera de sus niveles: federal, estatal o municipal. Ejemplos: créditos otorgados por fondos de oportunidades y programas de
fomento econémico.

Prestamistas privados. Son personas fisicas que se dedican a proporcionar préstamos en efectivo a las unidades econémicas
que no tienen acceso a créditos bancarios. Los prestamistas privados generalmente prestan a tasas de interés mas altas que las
instituciones inspeccionadas por la Comision Nacional Bancaria y de Valores.

Aportaciones del propietario o de los socios. Se refiere a las aportaciones o financiamiento que hicieron propietarios o socios
para realizar la actividad econémica. Excluye: los anticipos que recibi6 el establecimiento para producir bienes o servicios y los
ingresos obtenidos por ventas.

Usos de los créditos, préstamos o financiamiento. Son todos los usos a los que el establecimiento destiné el dinero obtenido
en préstamo o financiamiento para el funcionamiento o crecimiento del negocio.

Creacion o apertura del negocio. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito o
financiamiento y los usé para crear o abrir el local para llevar a cabo la actividad econdémica.

Equipamiento o ampliacién del negocio. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito o
financiamiento y los usé para equipar o ampliar el local que es utilizado para llevar a cabo la actividad econémica.

Compra de local o vehiculo. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito o financiamiento
y los us6 para comprar algun local o vehiculo que son utilizados para llevar a cabo la actividad econémica.

Pago de deudas. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito o financiamiento y los usé
para cubrir deudas que tenia pendientes.

Adquisicion de insumos en mercado nacional. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito
o financiamiento y los us6 para adquirir insumos en el mercado nacional, es decir, con residentes del pais, independientemente del
origen de los insumos necesarios para desarrollar la actividad econémica.

Adquisicion de insumos en mercado extranjero. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo,
crédito o financiamiento y los us6 para adquirir insumos en el mercado extranjero, es decir, con residentes del exterior.

Pago de salarios. Son los recursos que obtuvo el establecimiento a través de algun préstamo, crédito o financiamiento y los usé
para el pago de salarios al personal ocupado dependiente de la razén social.

Porcentaje de ventas por Internet, correo electronico o mediante el hospedaje de una pagina web, durante 2013. Del total
de las ventas que realiz6 el establecimiento qué porcentaje se hizo por Internet, correo electrénico o pagina web.
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-
XV. CREDITOS Y CUENTAS BANCARIAS

(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

(S

0511 ¢ Obtuvo créditos, préstamos o financiamiento para la operacién del negocio? I A
1) Si 2) No
Si la respuesta es 2 = No, pase a 0541
0521 ¢ De donde provienen los créditos, préstamos o financiamiento? LS Een U “X“A
05211 Bancos
0521.2 Cajas de ahorro popular
0521.3 Proveedores (incluye contado comercial)
0521.4 Familiares o amigos
0521.6 Gobierno
0521.7 Prestamistas privados o agiotistas
0521.11 Propietarios o socios
0521.19  Otros 0501
Especifique Clave
A
0522 Indique la clave de la fuente principal
0531 Marque con una "X" los usos de los créditos, préstamos o financiamiento recibido Selkle st "X"A
0531.1 Creacion o apertura del negocio
0531.2 Equipamiento o ampliacion del negocio
0531.3 Compra de local o vehiculo
0531.4 Pago de deudas
0531.5 Adquisicion de insumos (mercancias, materiales, materias primas, etc.) en el mercado nacional
0531.6 Adquisicién de insumos (mercancias, materiales, materias primas, etc.) en el mercado extranjero
0531.7 Pago de salarios
0531.9 Otros 0502
Especifique —
A
0532 Indique la clave del uso principal

En caso de NO haber seleccionado la opcién 0521.1 Bancos, pase a 0541; de otra manera pase a 0551

J
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CREDITOS Y CUENTAS BANCARIAS
(Del 1 de enero al 31 de diciembre de 2013)

0541 Marque con una "X" las causas por las que carece de crédito bancario
Esta seccion sélo aplica cuando 0521.1 Bancos NO fue seleccionada

Seiale con una "X"

0541.1 No creo cumplir con los requisitos

0541.2 No lo he necesitado

0541.3 Porque son altos los intereses

0541.4 Porque las instituciones me quedan muy lejos

0541.5 Desconozco el procedimiento para solicitarlo

0541.6 No confio en los bancos

0541.7 Si lo he solicitado, pero no me lo han otorgado

0541.9 Otras 0503

Especifique

0542 Indique la clave de la causa principal

Clave

0551 ;Esta razon social o entidad propietaria tuvo alguna cuenta bancaria (de cheques, ahorro o inversion)
para la operacion del establecimiento?

1=8i 2=No

Si contesto 1 = Si, pase a la pregunta F316

Numero

0561 Marque con una "X" los motivos por los que esta razén social no tiene alguna cuenta bancaria

Seiiale con una "X"

0561.1 Desconozco el procedimiento para solicitarla

0561.2 No me hizo falta

0561.3 Porque las comisiones o cuotas son altas

0561.9 Otros 0504

Especifique

0562 Indique la clave del motivo principal

Clave

F316 ¢Qué porcentaje de sus ventas las realizé por Internet, correo electronico o mediante el hospedaje de
una pagina web, durante 2013?

Porcentaje

N E AN

INEGL. Metodg\logia de los Censos €condmicos 20 14. 2015

INEGI. Censos Econémicos 2014. SNIEG. Informacién de Interés Nacional



[ XVI. TECNOLOGIAS DE LA INFORMACION Y LAS COMUNICACIONES)

e N\
Z107 ¢Cuenta con equipo de cémputo para el desarrollo de las actividades del establecimiento? Nimero
1) Si A
2) No — Pase a hoja de control
Z104 ;Cuenta con servicio de Internet? Numero
1) Si A
2) No — Pase a hoja de control
Z105 Las tareas en que utiliza Internet comprenden: 1=Si;2=No
A
1) Operaciones bancarias y financieras
2) Tramites o gestiones gubernamentales
3) Comprar o vender servicios o productos
4) Busqueda de informacion
5) Realizar la gestion del negocio (planeacion, organizacion, direccién y control)
N J
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~
(HOJA DE CONTROL
A. DATOS DEL INFORMANTE
c111 c112 c113 PuestoC7131__| | Claves del puesto
Nomb Apellid t Apellid t
ombre(s) pellido paterno pellido materno 01. Dusfio o propietario
UBICACION DEL INFORMANTE 02. Gerente,
administrador o
Entidad federativa C115 C1161__1__| Municipio C117 C181_1_ 1| director
03. Contador interno
Localidad C121 C1221__1_1_ 1 IAGEBC123I__1_I_I-l__IManzanaC1241__1_1_| | 04.Contador externo
05. Familiar del duefio
Tipovial C125 Nomvial C126 Numext C127 NUmint C128 06. Encargado
07. Empleado
Edificio, piso o nivel C131 Teléfono C133 Extension C134 10. Otro C973
Tipoasen C135 Nomasen C136
ENTRE VIALIDADES
Tipovial C137 Nomvial C138 Tipovial C141 Nomvial C142
VIALIDAD POSTERIOR
Tipovial C143 Nomvial C144 Correo electrénico C145

B. DATOS DEL AREA DE RESPONSABILIDAD Y CODIGOS DE RESULTADO DE CAMPO

Jefatura de zona C146 |__1__|

Jefatura de campo C147 I__1__|

I Nombre del censor C148

Clave del censor C151 |__1_1_ 1|
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Resultado de campo Tiempo de entrevista
Visita Fecha
. Resultado Inicio Término
Dia Mes
1 C152A1__1_| C153A1_I_| C154A1_1_1_| C155A1_ 1 I-I_1_| C156A1_1__I-I_1_|
2 C152B1_1_| C153B1_1I_| C154B1_1_1_| C155B 11 I__1_| C156B1__1__I-__1_|
3 c152C1_1_| C153C1_I_| C154C1_1_1_| C155C I__1__I-__1_| C156C I__1__I-__1_|
4 c152D1_1_| C153D1__1_| C154D1_1_1_| C155D |__1_-__1_| Cc156D I__1__I-__1_|
5 C152E|__1_| C153E|_1_| C154E1_1_1_| CA55E |__1__I-__1_| C156E |__1__I__1_|
6 C152F |__1__| C153F |__1__| C154F |I_1_1_| C155F I__1__I-_1_ | C156F I__1__I-_1_|
- — — — — - =
4 SITUACION CODIGOS N\ ( SITUACION CODIGOS A
LEVANTADOS LEVANTADO CON INFORMACION COMPLETA 01 DUPLICADO CON OTRO REGISTRO DEL DEM 12
ALTA LEVANTADO A1 E01D NIC E02D NOP
LEVANTADO POR INTERNET 34 Lo i
(E)LJIIEDST’\IAONARIO EN INTERNET LEVANTADO 35 DEFNTNVOS @ —m0—————— e e
C DIFERENTES A DUPLICADO CON ALTA 12A
LEVANTADO
CIERRE POR HUELGA 09 E01ANIC E02A NOP
Fecha de inicio: C911 Fecha probable de término: C912
PENDIENTES ] T T O O I O O O I
CIERRE TEMPORAL 10 ESTABLECIMIENTO OXXO 97
Causa: C913 Fecha probable de apertura: C914
OTRO DEFINITIVO DIFERENTE A LEVANTADO 16
AUSENCIA DEL INFORMANTE 11 Situacién: C16
NEGATIVA 15
Causa: C916 RFC SELLO Y/O FIRMA DEL INFORMANTE
ENTREVISTA INCOMPLETA 21
OTRA CAUSA DE PENDIENTE 22
Causa: C917
PENDIENTE PARA CAPTARSE POR INTERNET 26
CERRADO POR HORARIO 29 OBSERVACIONES
MAL REFERENCIADO 05
SRS Situacién: C05_ C612
DIFERENTES A C'AMB'I’O-DE DOMICILIO 06
LEVANTADO Situacion: C06_
CIERRE DEFINITIVO 07 CCD
A Cerrado por inseguridad a consecuencia del delito
B Cierre por situacion econémica
C Otracausa C910A
D No sabe
Fecha de cierre: C910
DOMICILIO NO UBICADO EN LA MANZANA 60
(. AN J
72

INEGI. Censos Econémicos 2014. SNIEG. Informacién de Interés Nacional



Glosario

A

Actividad econdémica. La oficina de Estadistica de las
Naciones Unidas utiliza el término de actividad econé-
mica para denominar todas las acciones productivas
que utilizan insumos (por ejemplo, capital, mano de
obra, energia y materiales) en la elaboracion o genera-
cion de productos. Asi, la combinacion del trabajo de las
personas, con el empleo de maquinas, herramientas u
otros instrumentos, tiene como resultado la produccion
de bienes y servicios que pueden transferirse o vender-
se a otras unidades econdmicas, como el gobierno o a
las familias (ya sea en transacciones de mercado o al
margen de él), pasar a inventario o ser utilizadas por
las unidades productoras para su propio uso final.

Activos fijos a valor presente o costo de reposi-
cion. Es el valor actualizado de todos aquellos bienes,
propiedad de la unidad econdmica —cuya vida util es
superior a un aflo— que tienen la capacidad de producir
o proporcionar las condiciones necesarias para la ge-
neracion de bienes y servicios. Incluye: los activos fijos
propiedad de la unidad econdmica alquilados a terce-
ros; los que utiliza normalmente, aun cuando sean asig-
nados temporalmente a otras unidades econémicas de
la misma empresa; los que produce la unidad econo-
mica para uso propio y los activos fijos que obtuvo en
arrendamiento financiero. Excluye: los activos fijos que
utilizan normalmente otras unidades econdémicas de
la misma empresa; los activos fijos en arrendamiento
puro; las reparaciones menores de los activos fijos;
los gastos por reparacion y mantenimiento corriente.

Asociaciones religiosas. Son congregaciones que
generalmente tienen como fin ejercer el culto a una di-
vinidad o deidad; se dedican a la practica, propagacién
0 instruccion de una doctrina o credo religioso; realizan
actos de culto publico religioso; prestan servicios reli-
giosos a sus miembros o feligreses, como misas, ce-
remonias, festividades y demas servicios, en recintos,
templos, iglesias, locales, capillas, sinagogas, etcétera.

Cc

Ciencia, tecnologia e innovacioén. Es el conjunto de
herramientas fundamentales, no solo para el desarrollo

de la economia o para incrementar los ingresos, incen-
tivar la competitividad, innovar los procesos producti-
vos, métodos de organizacion y de mercadotecnia. Son
instrumentos que ademas impactan a la sociedad, por
los beneficios que aportan en la calidad de vida de la
poblacion, en temas de progreso educativo y la difusion
del conocimiento, de salud y de bienestar.

Consumo intermedio. Es el importe de los bienes y
servicios consumidos por la unidad econémica para el
desarrollo de sus actividades, tanto los materiales que
se integraron fisicamente a los productos obtenidos
(bienes y servicios), como todos aquéllos que propor-
cionaron las condiciones propicias para llevar a cabo
la produccién. Incluye: los gastos por contratacion de
servicios de vigilancia, intendencia, jardineria; pagos a
terceros por servicios de reparacién y mantenimiento
corriente; los gastos por la reparacion de activos fijos
para uso propio, y aquéllos para mejorar las condicio-
nes de trabajo. Excluye: las mercancias compradas
para su reventa. Los bienes y servicios se valoran a
precios comprador.

Créditos o préstamos. Es el otorgamiento de dinero
o bienes que hace un banco, proveedores, gobierno u
otros a la unidad econdmica, con la promesa de ser
devueltos en un plazo sefialado y, generalmente, con el
pago de una cantidad de dinero (intereses) por el uso
de los mismos.

D

Depreciacion de activos fijos. Comprende la pérdida
de valor durante el periodo de referencia, por el uso u
obsolescencia de los activos fijos propiedad de la uni-
dad econdmica.

E

Existencias. Es el valor en libros de los bienes que
no habian sido terminados, consumidos o vendidos,
asi como los productos terminados que se encontraban
formando parte de los inventarios en almacén, lugares
de exhibicién o venta, durante las fechas sefialadas, in-
dependientemente del periodo en que hayan sido pro-
ducidos o adquiridos. Excluye: los activos fijos.
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F

Financiamiento. Conjunto de recursos monetarios
para llevar a cabo una actividad econdémica, con la ca-
racteristica de que se trata de sumas tomadas para la
operacion o inversion de la unidad econdmica. Incluye:
préstamos, créditos y emision de titulos de deuda.

Formacién bruta de capital fijo. Es el valor de los ac-
tivos fijos comprados por la unidad econémica (hayan
sido nacionales o importados, nuevos o usados), me-
nos el valor de las ventas de activos fijos realizadas.
Incluye: como parte de las compras de activos fijos, el
valor de las renovaciones, mejoras y reformas mayores
realizadas a los activos fijos que prolongaron su vida
util en mas de un afio o aumentaron su productividad,
y los activos fijos producidos por la unidad econémica
para uso propio.

G

Gastos por consumo de bienes y servicios. Es el
valor de todos los bienes y servicios consumidos por la
unidad econdmica para realizar sus operaciones en el
periodo de referencia, independientemente del periodo
en que hayan sido comprados o adquiridos, conside-
rando el valor de los bienes y servicios que recibi6 de
otros establecimientos de la misma empresa (con o sin
costo) para su uso en las actividades de produccion u
operacion de la unidad econémica. Incluye: el valor de
los bienes y servicios que recibio en transferencia para
su consumo o transformacion y fueron efectivamente
consumidos, en sus actividades productivas o relacio-
nadas con las mismas. Excluye: los gastos fiscales, fi-
nancieros, donaciones y los gastos de las empresas o
razones sociales controladas por esta empresa.

Industria, comercio y servicios del sector publico.
Son las unidades econdmicas del gobierno federal,
estatal o municipal que realizan de manera directa la
produccion de bienes, comercializacién de mercancias
o prestacién de servicios, contando con patrimonio ex-
clusivo del sector publico. Excluye: administracién pu-
blica.

Ingresos por suministro de bienes y servicios. Es el
monto que obtuvo la unidad econdmica durante el pe-
riodo de referencia, por todas aquellas actividades de
produccion de bienes, comercializacién de mercancias
y prestacion de servicios. Incluye: el valor de los bienes
y servicios transferidos a otras unidades econdmicas
de la misma empresa, mas todas las erogaciones o im-
puestos cobrados al comprador. Excluye: los ingresos

74

financieros, subsidios, cuotas, aportaciones y venta de
activos fijos.

Inversion total. Es el incremento en activos, insumos
y productos que experimentaron las unidades econé-
micas durante el ano de referencia. Se obtiene suman-
do a la Formacion Bruta de Capital Fijo la Variacion de
Existencias.

Medio ambiente. Suma de todas las condiciones ex-
ternas que afectan la vida, desarrollo y sobrevivencia
de un organismo.

P

Parque vehicular para la prestacion del servicio. Se
refiere al numero total de unidades y equipo de trans-
porte propios y rentados, con que contaba la empresa,
durante el periodo de referencia, para prestar el servicio
de transporte de pasajeros o de carga, de acuerdo con
el tipo de vehiculo, antigiiedad o modelo, capacidad en
numero de asientos o toneladas, asi como el valor en
miles de pesos del equipo propiedad de la empresa.

Personal dependiente de la razén social. Compren-
de al personal contratado directamente por esta razén
social, de planta y eventual y no remunerado, sea o no
sindicalizado, que trabajé durante el periodo de refe-
rencia para la unidad econémica, sujeto a su direccién
y control, cubriendo como minimo una tercera parte de
la jornada laboral del mismo. Incluye: al personal que
trabajé fuera de la unidad econémica bajo su control
laboral y legal; trabajadores a destajo; trabajadores en
huelga; personas con licencia por enfermedad, vaca-
ciones o permiso temporal. Excluye: pensionados vy ju-
bilados; personal con licencia ilimitada y personal que
trabajo exclusivamente por honorarios o comisiones sin
recibir un sueldo base; asi como el personal de la em-
presa contratada para proporcionar un servicio, como
limpieza, jardineria o vigilancia, entre otros.

Personal no dependiente de la razén social. Son
todas las personas que trabajaron para la unidad
econdmica durante el periodo de referencia, pero
que dependian contractualmente de otra razén social
o laboraron por cuenta propia para la unidad econé-
mica y realizaron labores ligadas con la prestacion
de servicios, produccion, comercializacion, adminis-
tracion y contabilidad, entre otras, cubriendo como
minimo una tercera parte de la jornada laboral de la
unidad econdémica. Excluye: al personal que trabajé
en la unidad econémica por la contratacién de servi-
cios de vigilancia, limpieza y jardineria.
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Personal ocupado remunerado. Comprende a todas
las personas que trabajaron durante el periodo de re-
ferencia dependiendo contractualmente de la unidad
econdmica, sujetas a su direccion y control, a cambio
de una remuneracion fija y periddica.

Personal ocupado total. Comprende a todas las per-
sonas que trabajaron durante el periodo de referencia
dependiendo contractualmente o no de la unidad eco-
némica, sujetas a su direccion y control.

Préstamos o financiamiento. Conjunto de recursos
monetarios para llevar a cabo una actividad econo-
mica, con la caracteristica de que se trata de sumas
tomadas a préstamo para la operacion o inversion de
la unidad econdmica. Incluye: las aportaciones de los
propietarios o socios. Excluye: los anticipos que recibié
la unidad econdémica para producir bienes o servicios y
los ingresos obtenidos por las ventas.

Produccion bruta total. Es el valor de todos los bienes
y servicios producidos o comercializados por la unidad
econémica como resultado del ejercicio de sus activi-
dades, comprendiendo el valor de los productos elabo-
rados; el margen bruto de comercializacion; las obras
ejecutadas; los ingresos por la prestacion de servicios,
asi como el alquiler de maquinaria y equipo, y otros
bienes muebles e inmuebles; el valor de los activos
fijos producidos para uso propio, entre otros. Incluye:
la variacion de existencias de productos en proceso.
Los bienes y servicios se valoran a precios productor.
Otros componentes de la produccion bruta total. Es el
valor de los otros componentes de la produccion bru-
ta total que complementan la producciéon, como las
regalias y otros servicios, incluidos los intereses, di-
videndos, ingresos por cambios y otros ingresos ne-
tos de las organizaciones financieras y corporativas.

Propietarios, familiares y otros trabajadores no re-
munerados. Son las personas que trabajaron bajo la
direccion y control de la unidad econémica, cubriendo
como minimo una tercera parte de la jornada laboral
de la misma, sin recibir un sueldo o salario fijo de for-
ma periddica. Incluye: a los propietarios, familiares de
éstos, socios activos, personal que labora para la uni-
dad econdmica percibiendo exclusivamente propinas,
prestadores de servicio social, becarios por el sistema
nacional de empleo o en programas de capacitacion y
entrenamiento, trabajadores meritorios y los trabajado-
res voluntarios. Excluye: a las personas que prestaron
sus servicios profesionales o técnicos y cobraron ho-

norarios por esto; pensionados, jubilados; y al personal
suministrado por otra razén social.

R

Remuneraciones. Son todos los pagos y aportacio-
nes normales y extraordinarias, en dinero y especie,
antes de cualquier deduccidn, para retribuir el trabajo
del personal dependiente de la razén social, en forma
de salarios y sueldos, prestaciones sociales y utilidades
repartidas al personal, ya sea que este pago se calcule
sobre la base de una jornada de trabajo o por la can-
tidad de trabajo desarrollado (destajo), o mediante un
salario base que se complementa con comisiones por
ventas u otras actividades. Incluye: las contribuciones
patronales a regimenes de seguridad social, el pago
realizado al personal con licencia y permiso temporal.
Excluye: los pagos por liquidaciones o indemnizacio-
nes, pagos a terceros por el suministro de personal
ocupado; pagos exclusivamente de comisiones para
aquel personal que no recibié un sueldo base; pagos
de honorarios por servicios profesionales contratados
de manera infrecuente.

S

Sector privado y paraestatal. Comprende a los pro-
ductores de bienes y de servicios que realizan activida-
des econdmicas como personas fisicas y sociedades
constituidas como empresas, incluidas aquellas con
participacion estatal y las empresas productivas del Es-
tado cuya finalidad es la produccion de bienes para el
mercado.

Servicios publicos. Unidades econdmicas del go-
bierno (federal, estatal y municipal) que proporcionan
servicios para el bienestar de la poblacion, ya sea de
manera gratuita o a precios reducidos. Asi las familias
pueden tener acceso a ellos por decision propia o por
falta de recursos para contratar los mismos servicios
ofrecidos por empresas privadas. Comprende a las es-
cuelas, hospitales, guarderias, centros de salud o asis-
tencia social, bibliotecas, museos, entre otros.

T

Tamaio promedio de las unidades econémicas. Es
el promedio de personas ocupadas en el desarrollo de
las actividades de manufactura, comercio y servicios
en las unidades econdmicas, durante el periodo cen-
sal. Resulta de dividir el total de personal ocupado de-
pendiente y no dependiente de la razén social, entre el
numero total de unidades econdémicas.
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U

Unidades econémicas. Son las unidades estadisticas
sobre las cuales se recopilan datos, se dedican princi-
palmente a un tipo de actividad de manera permanen-
te en construcciones e instalaciones fijas, combinando
acciones y recursos bajo el control de una sola entidad
propietaria o controladora, para llevar a cabo produc-
cion de bienes y servicios, sea con fines mercantiles o
no. Se definen por sector de acuerdo con la disponibi-
lidad de registros contables y la necesidad de obtener
informacion con el mayor nivel de precision analitica.

\'

Valor agregado censal bruto. Es el valor de la pro-
duccion que se anade durante el proceso de trabajo
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por la actividad creadora y de transformacién del per-
sonal ocupado, el capital y la organizacion (factores
de la produccion), ejercida sobre los materiales que
se consumen en la realizacién de la actividad econ6-
mica. Aritméticamente, el valor agregado censal bruto
(VACB) resulta de restar a la produccién bruta total el
consumo intermedio. Se le llama bruto porque no se le
ha deducido el consumo de capital fijo.

Valor de la produccion. Es el valor de los bienes que
transformd, procesé o beneficié la unidad econdmica
durante el periodo de referencia. Constituye el valor
de los productos elaborados para el mercado, ya sea
con fines de lucro o no y el valor de la produccion de
activos fijos para uso propio. Incluye: los aranceles e
impuestos a la produccién o comercializacion cobrados
al comprador (excepto el IVA), por ejemplo: IEPS.
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